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Nicht nur Geld spielt eine Rolle

Die Bandbreite des gesellschaftlichen Engagements deutscher Kreditinstitute
schwankt je nach Grof3e und Geschéaftsmodell, Unterstiitzt werden verstarkt
Projekte, bei denen Banken und Sparkassen ihren Partnern einen Mehrwert tiber
die finanzielle Zuwendung hinaus bieten kénnen.

Barbara Bocks

Nur 51 Prozent der Teilnehmer einer reprisentativen Umfra-
geim Auftrag des Bundesverbands deutscher Banken (BdB)
aus dem Jahr 2015 denken, dass sich deutsche Kreditinst-itﬁ—
te gesellschaftlich engagieren. 19 Prozent nehmen an, dass
kaum eine Bank gemeinniitzige Zwecke férdert. Damit lie-
gen die Befragten falsch. Denn nahezu alle deutschen Geld-
hiuser engagieren sich, so manches Institut spricht aber we-
nig dariiber. Einen Grund dafiir nennt René Schmidpeter,
Professor fiir Sustainable Management und Corporate Soci-
al Responsibility an der Cologne Business School und Sprin-
ger-Buchautor: ,Wenn Banken und Unternehmen durch
Nachhaltigkeit einen Wettbewerbsvorteil erzielen kénnen, ist
es oft sinnvoll, nur dber vollendete Projekte zu sprechen.” Er
geht davon aus, dass ,.in diesem Bereich bereits viel mehr pas-
siert, als in den aktuellen Nachhaltigkeitsberichten steht”. Bei
der Nachhaltigkeit heben sich die deutschen Groflbanken im
weltweiten Vergleich sogar von Instituten anderer Linder ab,

allerdings sei ,der internationale Durchschnitt auch sehr nied-
rig einzustufen®, sagt Dietrich Wild, Bankenanalyst bei der
Nachhaltigkeits-Ratingagentur Qekom Research.

Die Institute setzen bei ihrer gesellschaftlichen Forderung
unterschiedliche Schwerpunkte. ,,Sparkassen sind in der Re-
gel stdrker regional engagiert als deutschlandieit agierende
GrofSbanken, da sie vor Ort verwurzelt sind. Die bundeswei-
ten Aktivititen der Sparkassen werden primir iiber den
Deutschen Sparkassen- und Giroverband organisiert, er-
kldrt Uwe Matzner, Geschiftsfihrer der Marktforschungs-
gesellschaft Research Tools, die in einer Studie das Thema
Sponsoring von Kreditinstituten untersucht hat. Die Spar-
kassen unterstiitzen Matzner zufolge intensiv lokale Sport-
vereine. ,,Fufiball gehért in Deutschland zu den beliebtesten
Sportarten. Durch das Sponsern eines Trikots oder Banden-
werbung erreicht das Institut auf einen Schlag eine gréfiere
offentliche Wirkung als bei Sportarten wie Dressurreiten, die

Die Kreditgenossenschaften fardern beispielsweise den Deut-
schen Orchesterwettbewerb. 2015 haben die Hauser 136 Millio-
nen Euro flr gemeinnltzige Zwecke tiberwiesen.
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Wanderfalken fliegen auf die Commerzbank. Ein Vogel-Pérchen
hat das Dach des Frankfurter Hauptgebaudes vor zehn Jahren
zu seinem Nistplatz auserkoren.
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