|+++ daenischesbettenlager.de +++ daheim.de +++ deinschrank.de +++ hoeffner.de +++ ikea.com +++ m24.de

|+++ naturloft.de +++ otto.de +++ poco.de +++ roller.de +++ xxxIshop.de +++ und weitere 196 M6bel-eShops

—

erarbeitet von:
research tools, Esslingen am Neckar

©Andrii Kobryn/123RF.COM

eVisibility Mobel 2017

MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten

%"fﬁa research tOOIS Studiensteckbrief Studie




Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse:

i

Unter den zehn eShops mit der grof3ten eVisibility befinden sich neben zwei Fachshops auch drei
Hersteller-/Markenshops.

Nur ein eShop aus den Top 10 ist in allen vier Online-Kategorien sichtbar.

Bei sieben der zehn Top-eShops entfallt die eVisibility zu mindestens 50 Prozent auf nur eine Online-
Kategorie.

44 Prozent aller ermittelten Onlineshops zeigen Prasenz tber die Vergleichsportale.

Innerhalb der Social Media vereint YouTube mit einem Anteil von 53 Prozent die hochsten eVisibility-
Anteile auf sich. Der Anteil von Facebook und Google+ liegt zusammen bei 34 Prozent.

Allgemeine und spezialisierte Fachshops stellen zusammen 41 Prozent der Gesamt-eVisibility, auf
Hersteller-/Markenshops entfallen 23 Prozent.
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 eShops fir Mébel (Untersuchte eShops:
mit der hdchsten eVisibility

A 123moebel.de
Gesamtrange fur insgesamt 209 eShops Aé

A holz-haus.de
in den vier Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen, A home24.de
Vergleichsportale, Social Media auf Basis von 96 Top 10-Rankings

Aé
alle Informationen im Wettbewerbsvergleich A kinderzimmer-haus.de
auf 61 PowerPoint-Seiten A kitchcom.com
A kleiderschrank.com
als PDF-Datei kurzfristig verfugbar Aé
A maisonsdumonde.com
die Studie ist objektiv, unabh&angig und neutral A massivmoebel24.de
Aé
Nutzen: Analyse der Sichtbarkeit im Internet, A sofaonline24.de

umfassender Wettbewerbsuberblick

J| e J
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Informationen zur Studie

Konzeption:

Groduktkategorien
& Suchbegriffe

A Bucherregal

A Esstisch

A Gartenstuhl

A Kinderbett

A Kleiderschrank
A Kommode

A Schreibtisch

A Schuhregal

A Sessel

A Sofa

A Spiegelschrank

A Spilenschrank j

Suchtreffer
(Organische
Suchmaschinen-
ergebnisse)

Vergleichs-
portale

Suchanzeigen
(Paid Search)

Social Media
(Facebook,
Google+, Twitter,
YouTube)

[ Ranking

Positionierung }
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Informationen zur Studie

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:
A welche Anbieter schalten Suchanzeigen in Suchmaschinen? |
' A welche Unternehmen sind bei der Suchergebnislistung on Top gelistet?

. A welche Mitbewerber sind in Vergleichsportalen gelistet?

A mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam?

; A welche Anbieter zeigen in ihrer eVisibility eine durchgehende Prasenz in allen vier Online-Kategorien? .
. A welchen Anteil an der gesamten eVisibility nehmen die einzelnen Kategorien ein? :
' A welche groRen Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility?
A welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein?

research tools ermittelt fiir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
. Basis die Sichtbarkeit der Online-Shops im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden
- die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen und Social Media ausgewertet und zu |
. einem Gesamtranking verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im

Februar 2017 erschienen.
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Suchtreffer

Welche Schwerpunkte in den
Bereichen der eVisibility
- USRS setzen die Unternehmen?

Gesamtranking nach |

Ranking Suchtreffer (Top 10)

sofabed.de
Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angabenin %)

sofabezug.de

eVisibility-Rankings 100 -
sofacouture.de Suchtreffer
sofa-dreams.com Ranking Suchtreffer (Top 30) 80
sofanella.de
sofaonline24.de bt L - 60 -
spiegel-deutschland.de 1 | moebel-action.com 4
2 moebel-akut.de 4 40 1
spiegelschrank24.eu 3 moebelbay.de -
spiegelschrank-heller.de 4 | moebel-boss.de ‘ 20 1
5 moebel-eins.de z
6 moebel-guenstig.de z 0 -
7 moebel-jack.de z X
e 8@ Qe 8@ 0 L co® 8@ 8@ a2t o
8 | moebelkultura.de 1 e’ (o€ \,eﬁa“d ‘\\aﬂ‘e\\ ,\“,(\g,c\"c \Q‘o“'cp g,o‘\“"ab ““ga‘é\“‘ se\_s\““ \‘5“09‘0
i research 9 | moebelmeile24.de 1§ aess? et O @ e o <e® <
MarketingmaBnahmen . o e 5655
erfassen, verstehe
1? moeze:o:tie;:edt : = Suchtreffer = Suchanzeigen = Vergleichsportale = Social Media
moebelshop24.de
moebel-sofortkauf.de 1
. 1 = research tools Studie eVisibity
Welche Anbieter werden 1 B o 2
erfassen, verstehen, bewerten
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in Suchmaschinen on
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Top gelistet?
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die
Top 10 eVisibility-Unternehmen
in den Detailrankings?

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

Such-
treffer

Such-
anzeigen

Social

vedia | €VISibility

Vergleichs-
portale

Rang | eShop ‘

1 | tikamoon.de 298| 14,5| 77,8| 37,7| 51,6] 250| 46,9] 22 SCEEELEULUE]
2 tischkoenig-shop.de 34,3| 17,5 65,3| 33,3| 50,2 25,6| 46,1| 23, Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
3 tischmoebel.de =~ 2 2 42.0 SRS
4 tisch-nach-mass.com HHH H H H Such- Suchy <ns- Social
5 t to.d eVIS|b|"ty Posrtlonlerung Rang | eShop treffer anzeig ortale Media ALl
i Pkt. |[Rang | Pkt. |J Pkt Rang | 9¢52Mt
S | endineshap de Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter ‘ ’ - . .
7 tylko.com 9 house-of-comfort.de ) m i i :
- dieeinrichter-outlet.de K
8 | unopiu.de o 2 | jvmoebel.de 150,8
9 vanpey.de 4 moebel-guenstig.de ,
4 3 kamdi24.de 1446
10 | vertbaudet.de 2 O A Suchtreffe
11 | viadurini.de sessel-manufaktur.de 4 | kauf-unique.de 116,4
12 villa-schmidt.de i
13| vonwilmowsky.com 1 daenischesbettenlager.de 5 | kinderbett-auto.com 12,8
14 | wayfair.de 6 kinderbetten.biz 112,0
5 Social Media
13 | wobnplapotde £ & 7 kinderzimmer-haus.de 88,3
"""""""""""" O 8 | kitchcom.com 83,0
: &
' :::gg‘:‘fmh tools heute-wohnan de Vergleict 9 | kleiderschrank.com 77,6
ertassen, verstehen, bewerten Stala
P 10 | Kieiderschrank.de 745
= -
g . Studie eVisibil
Welche Positionierung und E oocarch tools s
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Im Wettbewerbsumfeld ein? o 21T

Studiensteckbrief Studie
i researCh t°°|s eVisibility Mébel 2017

MarketingmafBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten




Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

bl G R TR R Welche sind die Top-

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve) S h 0 p S b el D| ff e r e n Z | er u n g
oo nach Handlerart?
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Welche Trefferquote
ergeben die Suchbegriffe?
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