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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse:

>

Fur mediale Kommunikation haben die werbungtreibenden Kaffeemarken innerhalb eines Jahres
insgesamt Uber 186 Millionen Euro ausgegeben. Zuletzt haben pro Monat durchschnittlich 20 Anbieter
geworben.

Der Werbemarkt fir gemahlenen Kaffee und Bohnenkaffee ist der volumenstarkste Teilmarkt. Die
Werbevolumina der beiden Produktméarkte Kapseln und Pads wuchsen im Vergleich zum
Vorjahreszeitraum.

Der Anteil an TV-Werbung liegt bei Giber 85 Prozent des gesamten Werbevolumens. Radio und Zeitung
werden von der Branche als Werbemedium nur in geringem Umfang genutzt.

Die zehn Topwerber erreichen einen Werbemarktanteil von tber 92 Prozent des Branchenvolumens.
Neun der zehn Topwerber erh6hen ihr Werbevolumen im Vergleich zum Vorjahreszeitraum.

Bei der Bewerbung von Kaffee steht das Markenimage stark im Vordergrund. Drei der Top 10
werbungtreibenden Kaffeemarken setzen in ihren Kampagnen Testimonials aus der Unterhaltungsbranche
ein.
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Informationen zur Studie

Wichtigste USPs:

Werbetrends fur die 50 Kaffeemarken mit den hdchsten Werbeausgaben ( m Dgtall
analysierte
[ Kaffeemarken:
detaillierte qualitative und quantitative Analyse
fur 10 Top-Marken - Café Royal
In sieben Produktmarkten, darunter Kaffee gemahlen/ = Dallmayr
Bohnenkaffee, Kapseln, Pads, l6slicher Kaffee = Eduscho Gala
» |DEE Kaffee
alle Informationen im Wettbewerbsvergleich = JACOBS
auf 130 PowerPoint-Seiten . LAVAZZA
g _ Kurgfristi fiab = Melitta
als PDF- und PowerPoint-Datei kurzfristig verfigbar = NESPRESSO
= SENSEO
Die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral = Tchibo
* + Spendings von
Nutzen: Analyse von Trends, Benchmarks und Strategien 40 weiteren Marken
ermdglichen einen unmittelbaren Wettbewerbsvergleich j
J
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Informationen zur Studie

[ Werbemotivanalyse

Werbeausgabenanalyse j

>

-

Quantitative Entwicklungen
im Finf-Jahres-Vergleich

Qualitative Tendenzen

Analysen zu Marktvolumen
und Marktentwicklung

Bedeutung von Medien und

Trends

R

/ Benchmarks

» Werbeausgaben- und
Werbedynamik-Rankings

» Ranking der 10 Top-Werber
nach Werbeausgaben im
Funf-Jahres-Vergleich

= Verteilung der Werbe-

>

-

Strategien

Zeitliche Werbedruck-
verteilung

Analyse Top-Werbemotive
(zZiel, USP, Tonalitat etc.)
Werbeschwerpunkte in
Medien und Produktmarkten

Produktmérkten ausgaben auf Medien und Qualitative und quantitative
Produktmarkte Erfolgskriterien mit Rankiny
[ Werbe-Ranking Motivanalyse Werbe-Positionierung j
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Informationen zur Studie

. Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: Die Studie in Zahlen:

' = welche allgemeinen Werbeausgabentrends sind zu beobachten? .1 = Werbevolumen der Top
- = welches sind die werbeintensivsten und /- dynamischsten Anbieter? 50 Marken im Funf-

= mit welchen Motiven werben die Unternehmen? .1 Jahres-Vergleich

= welche Entwicklungen sind in verschiedenen Produktmarkten zu erkennen?! | = Werbespendings der
= welche Werbestrategien wenden die zehn detailliert analysierten ; 7 Produktmarkte

' Unternehmen an? .| = Werbespendings fur |
' = welchen Werbedruck entfalten die Top 10 Anbieter? ! funf Mediengattungen
= mit welchen Slogans und/oder Motiven wird in der Werbung argumentiert? - = Qualitative Strategien &
. = welche Zielsetzung, USPs, Tonalitat, Zielgruppenansprache liegt den . Motivanalyse der Top

. Topmotiven zugrunde? '+ 10 Unternehmen

' = welche Starken und Schwachen der Top 10 Anbieter zeigt die qualitative | | = Positionierungs-analyse !
' Motivanalyse auf? .| der Werbestrategie fir |
= wie positionieren sich die Top-Anbieter im Werbemarkt? | . zehn Top-Marken ;
. Forschungsdesign:

' Analyse und Vergleich samtlicher Werbeausgaben in Internet (Bannerwerbung), Print, Radio und TV sowie
der Werbemotive fiur diese Mediengattungen plus Kino und Outdoor. Werbespendingdaten und Werbemotlve
. beziehen sich auf den deutschen Markt und entstammen der Werbedatenbank von AdVision digital.
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Inhaltsverzeichnis

‘ » Management Summary
» Forschungsdesign
» Trends

» Quantitative Entwicklungen im 5-Jahres-Vergleich
Entwicklung der Anzahl Werbungtreibender, Werbeausgabenentwicklung insgesamt,
Werbeausgabenentwicklung nach Produktmarkten und Medien

= Qualitative Tendenzen
Typische Motivbeispiele und Nutzenargumente 2015/2016, aktuelle Trends 2015/2016

> Benchmarks

= Werbeausgaben-Rankings

Share of Advertising der Top 10 Anbieter, Ranking der Top 50 Anbieter nach Werbevolumen,
Ranking der Top 10/Low 10 Anbieter nach absoluter Werbedynamik, Top-Werbungtreibende
2011-2015, die nicht unter den Top 50 2015/2016 waren

= Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Anbieter im 5-Jahres-
Vergleich

Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Anbieter im Funf-Jahresvergleich, Entwicklung der
Werbeausgaben der Top 10 Anbieter im Verlauf der letzten 60 Monate, Verteilung der Werbe-
ausgaben der Top 10 Anbieter auf die Monate im Funf-Jahresvergleich
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Trends
Quantitative Entwicklungen im 5-Jahres-Vergleich

Werbespendings aller werbenden Unternehmen nach Produktmarktim 5-Jahres-Vergleich (in €)

Auf welchen Mediensplit
setzen die Kaffeemarken?

75.000.000 Trends

Qualitative Tendenzen

Aktuelle Trends 2015/2046 fir alle Top 10 Werbungtreibenden der Branche

50.000.000

Trends
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Benchmarks
Werbeausgaben-Rankings

Ranking der Tep 10 Anbieter nach absoluter Werbedynamik im Vorjahresvergleich (Angaben in€)

Welche medialen Peaks
zeigen sich im Jahresverlauf?

Benchmarks
Werbeausgaben-Rankings

Cafz Royal
Dalimayr
Eduscho Gala

Share of Advertising der Top 10 Werber von Oktober 2013 bis September 26

Benchmarks

IDEE Kafes Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Anbieter

JACORS Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Anbieter im Verlauf der letzten 60 Monate (Top 1 - 5) {in €
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Strategien
Kommunikationsstrategien der Top 10 Unternehmen

Marke Al Guantitative und qualitative Erfolgskriterien

Welche Dynamik zeigt sich im
Zeitablauf in den Teilméarkten?

Strategien

Kommunikationsstrategien der Top 10 Unternehmen
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Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Strategien

Kommunikationsstrategien der Top 10 Unternehmen

Bewertung der Kommunikationsstrategien im Vergleich

Welche Positionierung nehmen die
werbungtreibenden Kaffeemarken

Werbedruck RAwari H . H
b et Strategien im Wettbewerbsumfeld ein?
CET i Sod" EItIEIIun g Kommunikationsstrategien der Top 10 Unternehmen
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| co|l ool se CatiRoyal Kommunikationspositionierung
Edusche Gala  ||OQ0 |[QO0 | Q00
DECksffee  |OIO@ | O0® | D008 Dalimayr Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter
JACOES SO0 (@00 | 800 Fausshe Gels
Lezze 000 000|060 '“E;*‘;ﬁ O CaféRoys
Melittz 08| 008 008 Ly
MESFREZED @O0 | @00 | @00 , A O Dalimayr
JEr— 000 000 000 M elittz Hutzenvermittlung
NESFRESSO 20
Thibo 008|008 |00 | o o © Eduscho Galz
SENSEQ 25 Durchgingigkeit & IDEE Kaffzs AWerbadruck
Quelie: Analsen gurchresasrchiodsed BEssAMSIODEEE 1 | [ e ememem e —m e e o o mnm s m i o o i e 5 mm s
Tchibo 7
i research tools ¥ ' — ACCES o
Ftargateres 0 5 LARITA o O wMeits © NESPRESSO
Qualie: Analmen GO rasearch 100 e e ATVision oiptal Bwrareness & ]
SENSEC o Tchibo

B3 research tools
Tl

Wo liegen im Wettbewerbsvergleich

[155)
Starken und Schwéachen?  research tools ==
Studiensteckbrief

research tools

MarketingmafBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten

K

Werbemarktanalyse Kaffee 2016



Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftilitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net
FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 2.400 EUR zzgl. MwSt. die

Werbemarktanalyse Kaffee 2016.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:

MarketingmafBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten

Studiensteckbrief
@% researCh tOOIS Werbemarktanalyse Kaffee 2016


mailto:uwe.matzner@research-tools.net
mailto:uwe.matzner@research-tools.net
mailto:uwe.matzner@research-tools.net
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Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

' Uwe Matzner . | Geschaftsfuhrer 5

' .| Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

~ ! Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
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Seit 2005 arbeitete research tools fir

- Jiingste Studien aus der Getréankebranche:

» Studie eVisibility Bier .1 zahlreiche Unternehmen aus

. = Studie eVisibility Tee 2016 . ! unterschiedlichen Branchen wie

. = Studie eVisibility Spirituosen 2016 | Banken, Versicherungen, Tele- :
= Studie eVisibility Kaffee 2016 . kommunikation. In der Studienreihe !

» Werbemarktanalyse Sekt und Wein 2016 .+ Werbemarktanalysen sind seit 2012 |

. = Studie eVisibility Weinhandel 2016 1 22 Marktstudien erschienen.
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