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Anstieg im Werbemarkt Haushalt &
Garten: Insgesamt 300 Mio. Euro
haben die werbetreibenden Unterneh-
men 2014 investiert und fiir einen
Anstieg des Marktes um zehn Prozent
im Vergleich zum Vorjahr gesorgt.

Durchschnittlich gibt jedes

Unternehmen dieser Branche etwa
240.000 Euro fur mediale Werbung aus.

h 1 ‘-y J hat else? Nespresso fithrt das
%}f f Ranking der Unternehmen
mit den héchsten Werbeaus-
gaben in dicsem Werbemarkt an. Wei-
tere Unternchmen mit mehr als zehn
Millionen Euro Werbeausgaben sind
Procter & Gamble, Dyson und Tchibo.
BWT Wassertechnik, Sodastream und
Suisse Café machen mit beachtlichen
Werbezuwiichsen aul sich aufmerksam
und priasenticren sich damit als Newco-
mer in den Top 10. Der grélite Produkt-
markt nach Volumen ist der Bereich
Kalfeemaschinen, in dem etwa ein Vier-
tel der gesamten Werbeausgaben anfal-
len. Drastische Spending-Aufstockun-
gen und —kiirzungen sorgen [lir enorme
Dynamik. Ein Beispiel dafiir ist Newco-
mer Suisse Café.
Der Produktmarkt mit den héchs-
ten prozentualen Zuwiichsen ist Bad

Elektrokleingerate - Entwicklung der Spendings der Top
Anbieter nach Werbevolumen im Vorjahresvergleich (in Tsd. €).
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& Sanitdr. BWT Wassertechnik ist der
Aufsteiger in diesem Produktmarkt und
schiebt sich mil seinem Werbebudget
miihelos an den grofien Badausstattern
vorbei aul Platz eins.
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www.nivena.com

@ Neue Lust auf Kaffee.

Bei den Motiven sind in fast allen Pro-
duktmérken die zwei Hauptargumente
»Preise und »Qualilit« bzw. »Sicher-
heit« zu linden. Fernsehen und Printme-
dien sind die am hiuligsten genutzien
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Nespresso fiihrt das Ranking der Unternehmen mit den
hdchsten Werbeausgaben im Werbemarkt Elektrokleingerate an,

Die »Werbemarktanalyse Haushalt
und Garten 2015« von Ebiguity und
research tools untersucht die Wer-
beausgaben im deutschen Werbe-
markt Haushalt und Garten fir den
Betrachtungszeitraum  November
2013 bis Oktober 2014. Sie gibt auf
272 Seiten Einblick in Trends, Bench-
marks und Strategien in den acht
Produktmarkten Kaffeemaschinen,
Elektrokleingerdte, Elektrogrofge-
rdte, Elektro Image & Range, Mobel
und Einrichtung, Haushaltsartikel,
Garten, Bad & Sanitar.

Medien, deutlich seltener finden Oult-
door- und Radiowerbung statt. Internet-
kommunikation spiclt in diesem Werbe-

markt nur eine untergeordnete Rolle.

ElektrogroBgerdte - Entwicklung der Spendings der Top 10
Anbleter nach Werbevclumen im Vorjahresverqlelch (|n Tsd €)
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Quellen: Ebiguity Germany
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