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Informationen zur Studie (1) 

Key facts (Auswahl): 

 Mit 306 Biermarken hat sich die Zahl der Werbungtreibenden in diesem Jahr im Biermarkt im 
Vergleich zu den Vorjahren deutlich erhöht. 

 Die Werbeausgaben im Betrachtungszeitraum April 2010 bis März 2011 sind insgesamt fallend. Seit 
Februar ist allerdings wieder eine erhebliche Steigerung zu erkennen.  

 Mehr als 70% der Werbegelder fließen in Fernsehwerbung. Das Internet als Werbeträger wird 
hingegen kaum genutzt. 

 Der Top Werbeträger im Bereich TV ist Pro 7. Alle analysierten Marken werben auf diesem Kanal. 

 Nur eine der zehn untersuchten Marken verzichtet im Gegensatz zu den anderen auf TV- und 
Radiowerbung. 

 Sieben Anbieter gaben innerhalb von zwölf Monaten jeweils mehr als10 Millionen EUR für die 
mediale Kommunikation ihrer Biermarke aus. 

 Der Anbieter mit dem höchsten Werbevolumen verzeichnet einen Zuwachs des share of advertising 
um rund 8 %. 

 Fast alle Marken setzten in ihrer Kommunikation auf Sportevents. Fußball und andere Sportarten 
sind die Trendthemen bei der Markenkommunikation. 

 Das Internetbanner mit dem größten Werbedruck verzeichnete Werbeausgaben von mehr als 100 
Tausend EUR und 24 Millionen Banner Impressions. 
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Informationen zur Studie (2) 

Sie möchten wissen, 

 Wie viele Biermarken im letzten Jahr geworben haben und wie viel Sie dafür aufgewendet 
haben? 

 Wer die werbedynamischsten und wer die werbestärksten Marken im letzten Jahr waren? 

 Wie hoch ist der Spendinganteil einzelner Wettbewerber im Konkurrenzverglich ist? 

 Auf welche Mediastrategien andere Marken setzten? 

 In welchen Medien ihre Wettbewerber werben und ob Sie Ihren Mediensplit verändert haben? 

 Welches die Hauptwebeträger der Wettbewerber sind? 

 welche Mediaagenturen genutzt werden? 

 Welche Nutzenargumente werden verwendet? 

 Und wie die Motive und Kampagnen des Wettbewerbs aussehen? 

 

Forschungsdesign:  

Die Studie basiert auf Daten zu Werbespendings und Werbemotiven von Ebiquity. Neben aktuellen 

Zahlen zum Gesamtmarkt enthält die Studie Rankings der werbedynamischsten und werbestärksten 

Marken sowie eine eingehende Analyse von zehn Marken, die aufgrund ihrer besonderen 

Werbedynamik, Werbestärke oder Positionierung ausgewählt wurden. Dabei handelt es sich um 

folgende Anbieter: 
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Informationen zur Studie (3) 

Die analysierten Marken 

Beck’s  

Bitburger  

Franziskaner  

Hasseröder  

Jever  

König Pilsener  

Krombacher  

Lübzer  

Paulaner  

Radeberger   
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Informationen zur Studie (4) 

Die Studie gibt Auskunft über: 

 

 die Entwicklungen im letzten Jahr auf dem Gesamtmarkt bezüglich: 

 Die Anzahl werbender Marken incl. Einsteiger und Aussteiger 

 Der Werbespendings 

 Trends im Mediensplit 

 Ranking der Teilnehmer mit dem höchsten Werbevolumen und Werbedynamik 

 

 die Entwicklungen im letzten Jahr für die zehn Wettbewerber bezüglich: 

 Spendings: absolut, im Mediensplit, Anteile im Konkurrenzvergleich 

 Mediensplit und Mediastrategien 

 Partneragenturen 

 Nutzenargumente, Kampagnen und Motive 
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Informationen zur Studie (4) 

Die rund 150 Seiten umfassende Studie kostet 4.800 EUR zuzüglich Mehrwertsteuer und wird Ihnen als 
PDF und im PPT sowie PPTX Format auf einer CD zur Verfügung gestellt 

 

Die Herausgeber:  

Equibity ist Spezialist im Bereich der Werbebeobachtung und -analyse in Echtzeit mit Sitz in Baden-

Baden. Permanent werden über 642 Printtitel, davon 166 Tageszeitungen (inklusive aller überregionalen 

Tageszeitungen), 320 Publikumszeitschriften, 146 Fachzeitschriften und 10 Wochenblätter, über 85 

Fernseh- und Radiosender sowie über 900 der bekanntesten und weitverbreiteten Internetseiten 

beobachtet und analysiert.   

Die Marktforschungsberatung research tools hat sich auf die Konzeption innovativer 

Marktforschungsinstrumente spezialisiert. Das Unternehmen mit Sitz in Esslingen am Neckar hilft 

Unternehmen dabei, die Erkenntnisse aus neuen Marktforschungsmethoden mit den 

Unternehmensprozessen zu verzahnen und umsetzungsstarke Werkzeuge zu entwickeln.  
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Beispielseiten (1) 

Anmerkung: Die Beispielseiten enthalten teilweise fiktive Daten 
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Beispielseiten (2) 

Anmerkung: Die Beispielseiten enthalten teilweise fiktive Daten 
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Beispielseiten (3) 

Anmerkung: Die Beispielseiten enthalten teilweise fiktive Daten 
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Beispielseiten (4) 

Anmerkung: Die Beispielseiten enthalten teilweise fiktive Daten 
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Beispielseiten (5) 

Anmerkung: Die Beispielseiten enthalten teilweise fiktive Daten 
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Beispielseiten (6) 

Anmerkung: Die Beispielseiten enthalten teilweise fiktive Daten 
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Beispielseiten (7) 

Anmerkung: Die Beispielseiten enthalten teilweise fiktive Daten 
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Beispielseiten (8) 

Anmerkung: Die Beispielseiten enthalten teilweise fiktive Daten 
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Kontakt 
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E-Mail: andrea.kallfass@ebiquity.com  
 
Ebiquity 
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research tools 
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