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Informationen zur Studie (1)

Key facts (Auswabhl):

» Mit 306 Biermarken hat sich die Zahl der Werbungtreibenden in diesem Jahr im Biermarkt im
Vergleich zu den Vorjahren deutlich erhéht.

» Die Werbeausgaben im Betrachtungszeitraum April 2010 bis Marz 2011 sind insgesamt fallend. Seit
Februar ist allerdings wieder eine erhebliche Steigerung zu erkennen.

» Mehr als 70% der Werbegelder flie3en in Fernsehwerbung. Das Internet als Werbetrager wird
hingegen kaum genutzt.

» Der Top Werbetrager im Bereich TV ist Pro 7. Alle analysierten Marken werben auf diesem Kanal.

» Nur eine der zehn untersuchten Marken verzichtet im Gegensatz zu den anderen auf TV- und
Radiowerbung.

» Sieben Anbieter gaben innerhalb von zwdlf Monaten jeweils mehr als10 Millionen EUR flir die
mediale Kommunikation ihrer Biermarke aus.

» Der Anbieter mit dem hdchsten Werbevolumen verzeichnet einen Zuwachs des share of advertising
um rund 8 %.

» Fast alle Marken setzten in ihrer Kommunikation auf Sportevents. Ful3ball und andere Sportarten
sind die Trendthemen bei der Markenkommunikation.

» Das Internetbanner mit dem grof3ten Werbedruck verzeichnete Werbeausgaben von mehr als 100
Tausend EUR und 24 Millionen Banner Impressions.
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Informationen zur Studie (2)

Sie mdchten wissen,

» Wie viele Biermarken im letzten Jahr geworben haben und wie viel Sie dafir aufgewendet
haben?

Wer die werbedynamischsten und wer die werbestarksten Marken im letzten Jahr waren?
Wie hoch ist der Spendinganteil einzelner Wettbewerber im Konkurrenzverglich ist?

Auf welche Mediastrategien andere Marken setzten?

In welchen Medien ihre Wettbewerber werben und ob Sie Ihren Mediensplit verandert haben?
Welches die Hauptwebetrager der Wettbewerber sind?

welche Mediaagenturen genutzt werden?

Welche Nutzenargumente werden verwendet?

Und wie die Motive und Kampagnen des Wettbewerbs aussehen?

YV VYV VYV YVY

Forschungsdesign:

Die Studie basiert auf Daten zu Werbespendings und Werbemotiven von Ebiquity. Neben aktuellen
Zahlen zum Gesamtmarkt enthélt die Studie Rankings der werbedynamischsten und werbestarksten
Marken sowie eine eingehende Analyse von zehn Marken, die aufgrund ihrer besonderen
Werbedynamik, Werbestarke oder Positionierung ausgewahlt wurden. Dabei handelt es sich um
folgende Anbieter:
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Die analysierten Marken

Beck’s
Bitburger
Franziskaner
Hassertder
Jever
Koénig Pilsener
Krombacher
Lubzer
Paulaner

Radeberger
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Die Studie gibt Auskunft tUber:

» die Entwicklungen im letzten Jahr auf dem Gesamtmarkt beztglich:

YV V VYV V

Die Anzahl werbender Marken incl. Einsteiger und Aussteiger

Der Werbespendings

Trends im Mediensplit

Ranking der Teilnehmer mit dem héchsten Werbevolumen und Werbedynamik

» die Entwicklungen im letzten Jahr fiir die zehn Wettbewerber bezlglich:

>
>
>
>

Spendings: absolut, im Mediensplit, Anteile im Konkurrenzvergleich
Mediensplit und Mediastrategien
Partneragenturen

Nutzenargumente, Kampagnen und Motive
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Informationen zur Studie (4)

Die rund 150 Seiten umfassende Studie kostet 4.800 EUR zuziglich Mehrwertsteuer und wird lhnen als
PDF und im PPT sowie PPTX Format auf einer CD zur Verfiigung gestellt

Die Herausgeber:

Equibity ist Spezialist im Bereich der Werbebeobachtung und -analyse in Echtzeit mit Sitz in Baden-
Baden. Permanent werden tber 642 Printtitel, davon 166 Tageszeitungen (inklusive aller Uberregionalen
Tageszeitungen), 320 Publikumszeitschriften, 146 Fachzeitschriften und 10 Wochenblatter, tber 85
Fernseh- und Radiosender sowie Uber 900 der bekanntesten und weitverbreiteten Internetseiten
beobachtet und analysiert.

Die Marktforschungsberatung research tools hat sich auf die Konzeption innovativer
Marktforschungsinstrumente spezialisiert. Das Unternehmen mit Sitz in Esslingen am Neckar hilft
Unternehmen dabei, die Erkenntnisse aus neuen Marktforschungsmethoden mit den
Unternehmensprozessen zu verzahnen und umsetzungsstarke Werkzeuge zu entwickeln.
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Entwicklung Werbeausgaben nach Medien in Mio. €.

Verteilung der Werbeausgaben auf die Medien

Apr. "10 - Mrz.*11

1%
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Quelle: Ebiquity; Berechnungen research tools ten
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M

Quelle: Ebiquity; Berechnungen ressarch tools

Anmerkung: Die Beispielseiten enthalten teilweise fiktive Daten
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Beispielseiten (2)

Gesamtmarkt

Ranking Werbevolumen [Top 50 - Marken)

Ranking Werbevolumen [Top 50 - Marken)

Werbeausgaben
Rang | Marken Apr. "10 bis Mrz.
M in€

Werbeausgaben
Apr. "9 bis Mrz.
10 in€

Gesamtmarkt

Ranking Werbedynamik [Top 10 - Marken)

21 Marks 21 1.768. 7089 1.644 BOE
2| Marke 22 1.745.143 3 B1TET Ranking Werbedynamik (Top 10 - Marken)
2 Marke 23 Te4lETE 1.702.588 Werbeausgaben Werbeausgaben Verind
24 | Marke 24 1.623.250 1,216,073 Rang | Marken Apr. 10 bis Mrz."1 | Apr. 09 bis Mrz. ey
i i rate
in€ 10 in€
25 | Marks 25 1.085.377 27796
Marke 1 T84.338 4] -
28 | Marks 28 1.078.732 2887417
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7 Marks 2T 1.074.300 1.7T13.7T80
Aarke 58.291 | -
ZE | Marks 28 TE4.338 o P | Marke =2 :
— — — — 4 | Marks 4 51.452 4] -
e Marks 23 TBT 892 864 325
5 Marks & 41.842 li] -
30 | Marke 30 T56.513 1.318.483 ’
] Marks © I7.244 ] -
T Marks T 131825 ] -
Quslia: Eniguty; Sesdmngen raseerd ok
5 L 8 Marks 2 31.327 1] -
3 | Mark= 3 21.285 4] -
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Anmerkung: Die Beispielseiten enthalten teilweise fiktive Daten
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Verteilung derWerbeau sgabenauf die Medien

Share of Advertising [ SoA)uberalle Medien himaeg in €

'.-'-rl::_sp ndlng= - '-"-Fb-EF "d“'lg‘
bis Mrz

i 15.558 555 18,6%

Anmerkung: Die Beispielseiten enthalten teilweise fiktive Daten
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Enteicklung Werbeausgabender Top Ten Markenin Mio. € (2)

Werbespendings vs. Werbedynamik

Marks 1
* Fpparke 10

tllaite*‘

+ Marke 7
Marke 2 + Marke &

Marke 3+ #Marke 3 Marks &

Anmerkung: Die Beispielseiten enthalten teilweise fiktive Daten
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Marke 2: Verteilung derWerbeausgaben auf die Medien

Marke & Entwicklung der Gesamtausgaben imVergleich zum VYorjahreszeitraumin
Mio. €

Anmerkung: Die Beispielseiten enthalten teilweise fiktive Daten
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Mediastrategien

Marken Mediastrategie

Pulsing- Stratagie mit Hochphasen im Septembsr und D

einem Tief im Januar 2011

Anmerkung: Die Beispielseiten enthalten teilweise fiktive Daten
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Top 3 der TV-Spots mit dem groBten Werbedruck (Spendings pro Motiv)

Top 3 der Zeitungsmotive mit dem groten Werbedruck (Spendings pro Motiv)

Anmerkung: Die Beispielseiten enthalten teilweise fiktive Daten
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Beispielseiten (8)

Werbemotive

Motive der Marken

Beck's — Zeitungen und Zeitschriften
Werbemotive
Motive der Marken

Franziskaner-TV

Beck's wirbt fiir das Produkt Beck's Gold mit dem erkaufsargument Frische” ung
Gewinnspiel.

Quelie: Eobuly

Oben: ein 20-sekiindiger Spot: Franziskaner wirbt fir sine ... Auszeit)) mit einem erfrischend,
E fruchtigen Franziskaner..”

Mitte: 20-zekindiger Spot: Franziskaner verschonert die Auszeit mitim Kasten enthaltenen
Glasuntersetzem.

Unten: 20-zekindiger Spot: Franziskaner bewirbt das Gewinnspiel fir in exkiusives Wailber
Sommeliar-Wochenende in Minchen.

Quatie: Ediguty

Anmerkung: Die Beispielseiten enthalten teilweise fiktive Daten
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Kontakt

Ihre Ansprechpartner flr diese Studie sind:

Andrea Kallfass Senior Manager Sales
Telefon: +49 (0) 7221 366-551
E-Mail: andrea.kallfass@ebiquity.com

g,\\} Ebiquity
5 Xtreme Information GmbH
- \ , Lange Strasse 65

D-76530 Baden-Baden
www.ebiquity.com/de

Franziska Roth Produktmanager Kommunikationsforschung
Tel. +49 711 55090382
E-Mail: franziska.roth@research-tools.net
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www.research-tools.net

Studiensteckbrief B recearch tools
Studie Communication Trends Bier 2011 = ' o '

ebiquity ‘ Marktforschung
» &8 fiir Innovation und Handlungssicherheit



mailto:andrea.kallfass@ebiquity.com
mailto:Sehr geehrte Damen und Herren,
mailto:Sehr geehrte Damen und Herren,
mailto:Sehr geehrte Damen und Herren,

