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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse:

>

129 Telekommunikationsanbieter bewerben auf 87 Vergleichsportalen ihre Produkte. Dabei
beriicksichtigt die Analyse neben der Anzahl der genutzten Portale und der Listungsanzahl die
Platzierungen in neun angebotenen Produktkategorien.

Vier der Top 20 Telekommunikationsanbieter sind in weniger als fiinf Produktbereichen gelistet.

Die Produktbereiche Handyvertrag und Internet-Flat sind am starksten besetzt. Fast zwei Drittel der
analysierten TK-Anbieter sind mit entsprechenden Produkten in den untersuchten Portalen prasent.

An die Spitze der Vergleichsportale setzt sich ein reines Telekommunikationsportal. Auf den weiteren
Platzen folgen Allroundportale, die Preisvergleiche fur verschiedene Branchen anbieten. Die beiden
erstplatzierten Vergleichsportale fiilhren das Ranking mit erheblichem Vorsprung vor den
Néachstplatzierten an

Nur etwas mehr als die Halfte der Top 20-Portale bietet die Mdglichkeit eines Onlineabschlusses an.
Vier der Top 20 Portale verlinken direkt zum Telekommunikationsanbieter.
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Informationen zur Studie

Wichtigste USPs:

[ Analyse von 129 Telekommunikationsanbietern [ Inhalte:
: . Ranking aller 129
‘ in 87 Vergleichsportalen TK-Anbieter
diverse Portal-
fur neun Produktkategorien marketing-
Kennzahlen

‘ alle Informationen komprimiert auf 106 PowerPoint-Seiten

‘ als PDF- und PowerPoint-Datei kurzfristig verfligbar

‘ die Studie ist objektiv, unabhéangig und neutral

Nutzen: Wettbewerbsvergleich Vergleichsportal-Marketing,
Hinweise fur Potenziale im Portalmarketing

Analyse Sonder-
platzierungen

Potenzialanalyse
Top 20 TK-Anbieter

Ranking aller 87
Vergleichsportale

Top 10 Anbieter
nach Produkt-

kategorien j
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Detaillierte Analyse von Prasenz, Listung und Platzierung von
129 Telekommunikationsanbietern auf 87 Vergleichsportalen in 9 Produktkategorien

>

[TK-Anbieter-Prasenz
in Vergleichsportalen

Portalmarketing-
Kennzahlen

Ranking
Sonderplatzierungen
Nutzung der

Top 20-Portale

/

>

S

/Top-Anbieter in9
Produktkategorien

= Portalprasenz nach
Produktkategorien

= Anteile der Top 20

= Top 10-Anbieter je
Produktkategorie

/
=

>

(Vergleichsportal—
ranking

Anteile der Portalarten
Suchtreffer und
Anzeigenplatzierung
Top 20-Portale
Abschlussmoglichkeiten
Top 20-Portale

/

S

[ TK-Anbieter-Ranking

Top 10 nach Produktkategorien

Portal-Ranking }
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Informationen zur Studie

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:
» welche Telekommunikationsanbieter sind in den zahlreichen Online-Vergleichsportalen wie stark
prasent? !
= welche Produktgruppen stehen in den Online-Vergleichsportalen im Vordergrund?
= welche Sonderplatzierungen wurden auf Vergleichsportalen vorgenommen? '
. = welche Telekommunikationsanbieter gehdren zu den Top 20 und wo setzen sie ihre Schwerpunkte?
welches sind die Top 10-Telekommunikationsanbieter innerhalb der einzelnen Produktkategorien?
» welche Vergleichsportale sind in welchen Produktkategorien bedeutsam? .
» welches sind die Top 20 Online-Vergleichsportale im Telekommunikationsmarkt?

' Die 106 Seiten umfassende Studie kostet 4.800 EUR zuzuglich Mehrwertsteuer. |

———————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

Forschungsdesign: |
Recherche samtlicher relevanter deutscher Vergleichsportale mit Vergleichen von TK-Produkten. Auf ;
' Basis eVisibility wurde ein Vergleichsportal-Ranking erstellt. Fir alle erfassten Portale wurde die Prasenz
der Telekommunikationsanbieter anhand verschiedener Portalmarketing-Kennzahlen ermittelt. !
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Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Wo setzen die Top 20
Kennzahien der Vergleichsportslpeisen: 7 _ Telekommunikationsanbieter
Telekommuni- Anzahl d.|Anzahl d. z ing eleko : ST o eter at : Ihre PrOdUktSChwerpunkte?

kationsanbieter Portale Listungen

m research tools
ey 8

Setzen die Telekommunikationsanbieter
auf breite Streuung in vielen Portalen
oder auf gezielte Schwerpunkte?
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten
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Bnteile der gelisteten TK-Anbieter bei Prenaid-Waralaichan (&noshan in 210 I m Tel eko m m u n I kat I O n S m ar kt I n
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G 10 I
=15 ! Anteile der Portalarten fiir alle Portale .
! Vergleichsportale
16= 20 Alle Portale Suchtreffer- und Anzeigenplatzierungen der Vergleichsportale nach Produktkategorie (alle Portale)
21225
28 =30 2% Suchtreffer- und Anzeigenplatzierungen der Vergleichsportale nach Produkthategorie (373)
| SuchtrefferiAnzeigen (Angaben in Prozent von max.)
M= : Festnetz Miobilfunk
25 2 40 Fl | Fmv | AF | Hmv | HY [ IF | PP | TmV
|
41 =45
|
46 5 50
=50 23 4 1 21 8| 42
a 10 4 28 13 12 20| 0
. 25 13 48 2 456 | 16
Lesaneisgs Ol mesen verge it aa) A 25‘," - l - 52
it rese mh tog = s Allroundportale  w Elektror <
27 8 15 116 43
2B 38 /|5 4 10 3 3z @56 | 10
Wie viele TK-Anbieter sind in den al = = = M
. . 30 13 3] 13 25 BB | 2B
VerSChIedenen PrOdUktkategorlen + jpearecihnes ds Sudhrefle- und ArpslpspEEEnangen h Felaion zu denmasimal migildhen B=plarienngen mdtplzle: mi 100 E3
der Vergleichsportale gelistet? J insassk veaks SRR

Market Marketing Telekommunikation 2015
arketingmaBnahmen

erfassen, verstehen, bewerten

?’{ﬁ research tools Studiensteckbrief Studie Vergleichsportal-




FAX: +49 (0)711 — 55090384

Auftragnehmer:

research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 4.800 EUR zzgl. MwSt. die

Studie Vergleichsportal-Marketing Telekommunikation 2015.
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Firma:

Ansprechpartner:

E-Malil:
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fur diese Studie ist:

. Geschaftsfuhrer

' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384,
| E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools
' Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
- www.research-tools.net
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. Zuletzt erschienen zur Telekommunikationsbranche: .| Seit 2005 forscht research tools

= E-Shop-Analyse Mobilfunk-Discounter 2014 : . marketing- und wettbewerbs-

- = Marketing-Mix-Analyse Handy-und Tabletversicherung 2014 | | orientiert und positioniert sich als

. = Studie Mobilfunk-Zielgruppe Nutzer kostenpfl. Apps 2014 i Marketingstudien-Spezialist. In der |
. = Studie Mobilfunk-Zielgruppe DINKS 2014 .| Branche Telekommunikation sind seit
. = Werbemarktanalyse Telekommunikation 2014 .1 2011 16 Marktstudien zu unter- !
' = Studie Mobilfunk-Zielgruppe Mannl. Prepaid-Kunden 2014 . schiedlichen Themen erschienen.
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