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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse:

>

Fur mediale Kommunikation haben die Top 10 der werbetreibenden Stromanbieter innerhalb eines
Jahres insgesamt knapp 87 Millionen Euro ausgegeben.

In den betrachteten Teilmarkten Imagewerbung, Strom, Range, Smarthome, Brennstoffe, Alternative
Energien gehoren die beiden erstgenannten aktuell zu den werbeintensivsten. Die Ausgaben im
Bereich Image haben sich im Vergleich zum Vorjahr mehr als verdoppelt.

Der mit groRem Abstand wichtigste Kommunikationskanal der Top 10-Werber war Uber die
vergangenen funf Jahren hinweg stets das Medium TV. Der Anteil lag zwischen 70 und 80 Prozent.

Die Analyse qualitativer Kommunikationsaspekte zeigt teilweise deutliches Potenzial bei
Alleinstellungsmerkmalen.

Im Zentrum der Werbeziele stehen Kundengewinnung und -bindung. Hierzu kommen verschiedene
Argumente und Anreize zum Einsatz.
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Wichtigste USPs:

Analyse von zehn Stromanbietern

mit den hochsten Werbeausgaben

in sechs Produktmarkten

alle Informationen komprimiert auf 112 PowerPoint-Seiten

als PDF- und PowerPoint-Datei kurzfristig verfligbar

die Studie ist objektiv, unabhéangig und neutral

Nutzen: Analyse von Trends, Benchmarks und Strategien
ermoglichen einen unmittelbaren Wettbewerbsvergleich

-

Top 10
werbungtreibende
Stromanbieter:
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Informationen zur Studie

Detaillierte Analyse von Trends, Benchmarks und Strategien der
Top 10 werbungtreibenden Stromanbieter

S S e

/ Trends / Benchmarks érategien der Top 10

= Quantitative Entwicklungen = Werbeausgaben- und = Zeitliche Werbedruck-
im Funf-Jahres-Vergleich Werbedynamik-Rankings verteilung

» Qualitative Tendenzen = Ranking der 10 Top-Werber = Analyse Top-Werbemotive

= Analysen zu Marktvolumen nach Werbeausgaben im (Ziel, USP, Tonalitat etc.)
und Marktentwicklung Flnf-Jahres-Vergleich = Werbeschwerpunkte in

= Bedeutung von Medien und » Verteilung der Werbe- Medien und Produktmarkten

Produktmérkten / ausgaben auf Medien und/ = Qualitative und quantitativej

Produktmarkte Erfolgskriterien mit Ranking

> ~ > e

[ Werbe-Ranking Motivanalyse Werbe-Positionierung j
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Informationen zur Studie

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

. = welche allgemeinen Werbeausgabetrends sind zu beobachten

- = welches sind die werbeintensivsten und /- dynamischsten Unternehmen?

' = mit welchen Motiven werben die Unternehmen?

= welche Entwicklungen sind in verschiedenen Produktmaérkten zu erkennen?

. = welche Werbestrategien wenden die zehn detailliert analysierten Unternehmen an?

. = welchen Werbedruck entfalten die Top 10-Anbieter?

. = mit welchen Slogans oder Motiven wird in der Werbung argumentiert?

. = welche Zielsetzung, USPs, Tonalitét, Zielgruppenansprache liegt den Topmotiven zugrunde?
» welche Starken und Schwachen der Top 10-Anbieter zeigt die qualitative Motivanalyse auf?
. = wie positionieren sich die Top-Anbieter?

Die 112 Seiten umfassende Studie kostet 1.900 EUR zuzuglich Mehrwertsteuer.

. Forschungsdesign:

- Analyse und Vergleich samtlicher Werbeausgaben in Internet, Print, Radio und TV sowie der

. Werbemotive fir diese Mediengattungen plus Kino und Outdoor. Werbespendingdaten und Werbemotive
. beziehen sich auf den deutschen Markt und entstammen der Werbedatenbank von AdVision digital.
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Inhaltsverzeichnis

» Strategien
Die folgenden Analysen werden fiir jeden der Top 10 Anbieter durchgefuihrt: Werbeausgaben nach
Produkten und Mediengattungen, zeitliche Werbedruckverteilung nach Produkten in den letzten 24
Monaten, Analyse der Top-Werbemotive, Quantitative und qualitative Erfolgskriterien
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Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

S —————— Argumente kommunizieren
die Stromanbieter?

Aktuelle Trends von Mai 2014 bis Apri® °°

Kategorie l Toj

g Motivbeispiele
Meist beworbene
Produkte Produkts .

Meist geschaltete " o _

...... Medienkanile - - — - ]
:v}.:_ - err— = 1€ = ~-'. \ ‘ }’l'--
2 Werbemedium Wasbanad

1 S

fid research tools

Welche Dynamik ist in den

. B o e s s
Teilmarkten erkennbar? [ focoorch tooks emeatanee

research tools Studiensteckbrief Werbemarktanalyse
MarketingmaBnahmen Stromanbieter 2015
erfassen, verstehen, bewerten




Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten
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Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Welche Dynamik zeigt sich im
Zeitablauf in den Teilméarkten?

Stromanbieter xy | Quantitative und qualitative Erfolaskriterien

m.ume

Werbeausgaben .
in 1415 (+11% zu*13714) Image | Analyse Top-Werbemotive
Rang 11
g Argument xy kein
Alleinstellung Allsinstellung
Aufmerksamkeits- | auffilige Werbun
stirke grelle Farben
Design - verschiedene De: MED | RTL de SCH [ 571
Konsistenz fiir Medium und P £ KHE.E55 zo | Breite
Tieky
X3.11.2074 -
Quelie: a4 Sesis ATVisa ZR ¥ 12 2014 USF | Trews
EiSi research tools 3% | Kundenbindung | TON | nur B

Marmrgm e
Pl e Lt

Quzlla Anaiysen gurch nesasnchn Jo0is el Sess Ais

Bei welchen Erfolgsparametern
werden Schwéachen deutlich?

'. researc h tools Studiensteckbrief Werbemarktanalyse

MarketingmaBnahmen Stromanbieter 2015

erfassen, verstehen, bewerten




Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten
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FAX: +49 (0)711 — 55090384

Auftragnehmer:

research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
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Werbemarktanalyse Stromanbieter 2015.
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fur diese Studie ist:

. Geschaftsfuhrer

. Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
. www.research-tools.net
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. Zuletzt erschienen zur Energieversorgerbranche: .1 Seit 2005 forscht research tools

= Studie Energiemarkt-Zielgruppe Junge Erwachsene 2014 : : marketing- und wettbewerbs-

. = Studie Vergleichsportal-Marketing Energie 2014 . orientiert und positioniert sich als

. = Studie Unternehmensprofile Stromanbieter 2014 .| Marketingstudien-Spezialist. In

. = Studie Energiemarktforschung in Deutschland 2014 der Branche Energieversorger sind
= Marketing-Mix-Analyse Discountstrom 2013 .1 seit 2011 14 Marktstudien zu unter-
. = Studie Energiemarkt-Zielgruppe Schnappchenjager 2013 + 1 schiedlichen Themen erschienen
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