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Informationen zur Studie (1)

Keyfacts (Auswahl)

» Fur die mediale Kommunikation haben die Werbetreibenden in der Versicherungsbranche im
Betrachtungszeitraum von November 2012 bis einschlief3lich Oktober 2013 insgesamt etwa 380
Millionen Euro ausgegeben. Im Vergleich zum Vorjahr sind die Ausgaben um 7,3 Prozent zurtck-
gegangen.

» Gleichzeitig haben 25 Unternehmen weniger auf diesem Markt geworben. Die Anzahl der
werbenden Unternehmen ist somit auf 229 gesunken.

» Etwas weniger als ein Drittel der gesamten Werbeausgaben wurde flr Image-Werbung getatigt.
Dahinter folgen die Segmente Krankenversicherung und Altersvorsorge.

» Mit 120 registrierten Unternehmen, die mediale Werbung als Marketinginstrument nutzen, stellt die
Image-Werbung den Bereich mit der grof3ten Anzahl werbender Unternehmen dar. Die Anzahl der
Werbetreibenden ist im Produktmarkt Altersvorsorge um annahernd 20 Prozent zurtickgegangen.

» Besonders bei den Produktmarkten Altersvorsorge und Lebensversicherungen wird primar mit der
Qualitat geworben, nicht mit den Konditionen.

» Im Mediensplit konzentrieren sich die Unternehmen sehr oft auf ein Werbemedium und investieren
zwischen 70 und 95 Prozent des Werbebudgets in dieses Medium. In den Produktméarkten mit
grol3em Volumen wird auf Werbetrager mit breiter Zielgruppenstreuung gesetzt.
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Informationen zur Studie (2)

Sie mdéchten wissen,

welche allgemeinen Werbeausgabetrends zu beobachten sind?

wer die werbeintensivsten und / - dynamischsten Unternehmen sind?

welche Unternehmen in welchen Produktmarkten wieviel fir Werbung ausgeben?
mit welchen Motiven die Unternehmen werben?

welche Entwicklungen in verschiedenen Produktméarkten zu erkennen sind?

mit welchen Slogans in der Werbung argumentiert wird?

welche Werbestrategien die 20 detailliert portratierten Unternehmen anwenden?

Kern der Analyse ist das Werbeverhalten der berticksichtigten Unternehmen im Versicherungsmarkt in
Bezug auf die zehn Produktmarkte Altersvorsorge, KFZ, Kranken, Leben, Rechtsschutz, Sach-/ Haft-
pflicht, Unfall, Image, Range und Sonstige.

Diese Studie richtet sich an Marketing- und Kommunikationsverantwortliche sowie Produktmanager.

Die vorliegenden Marktinformationen sind die Grundlage flir eine klare Positionierung und adaquate
Reaktionen auf Werbemal3inahmen der Wettbewerber. In der Studie wird der Werbemarkt
Versicherungen aus Sicht der Anbieter analysiert.
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Informationen zur Studie (3)

Forschungsdesign:

Die Studie basiert auf Marktinformationen aus Sekundarquellen von Ebiquity (Werbespendings,
Werbemotive). Die Studie ist im Mai 2014 erschienen.

Detailliert untersucht wurden zwanzig Versicherer hinsichtlich ihnres Werbeverhaltens. Die Auswabhl
beriicksichtigt die werbeaktivsten Versicherer der zehn untersuchten Produktmaérkte. Es handelt sich
dabei um:

= AachenMinchener = DEVK

= Advocard = ERGO Gruppe

= Allianz = ERGO DIREKT

= AOK = Europa

= AXA = Gothaer

= Bundesverband der deutschen = Hannoversche
Volks- und Raiffeisenbanken = HUK-COBURG

= Cosmos = |[KK

= Deutsche Allgemeine Versicherung = Provinzial

= Deutscher Sparkassen- und = Techniker Krankenkasse
Giroverband = VHV

Die Studie wird als PDF- und PowerPoint-Datei bereitgestellt. Die 354 Seiten umfassende Studie
kostet 4.800 EUR zuzlglich Mehrwertsteuer.
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Kontakt

Ihre Ansprechpartner fir diese Studie sind:

Pascal Schumacher Director Business Development

Telefon: +49 40-399277-264

E-Mail: pascal.schumacher@ebiquity.com
Ebiquity Germany GmbH
Hermannstraf3e 40

20095 Hamburg

www.ebiquity.com

Geschaftsfuhrer, Diplom-Kaufmann

Marktforscher BVM, Lehrbeauftragter fir Marktforschung
Tel. +49 711 55090381,

E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools
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Jungste Studien zum Versicherungs-Markt:

= Marketing-Mix-Analyse Zahnzusatzversicherung 2014 (April 2014)

= Studie Versicherungs-Zielgruppe Junge Erwachsene 2014 (Marz 2014)
» Marketing-Mix-Analyse Rechtsschutzversicherung 2014 (Februar 2014)
= Studie Vergleichsportal-Marketing Versicherungen 2014 (Januar 2014)
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