Allgemeinen Zeitung zu sehen sein. Die
25-sekiindigen TV-Spots werden auf reich-
weitenstarken Sendern wie ARD, Sat 1, Pro
Sieben, Kabel 1, RTL und Vox sowie auf
finanzaffinen Sendern wie N24 und N-TV
sowie auf Spartensendern geschaltet. Die
Kreation verantwortet Scholz & Friends
Dusseldorf.

Targobank ergdnzt
Werder-Sponsoring

Die Targobank hat bereits zum fiinften Mal
ihre Zusammenarbeit mit dem SV Werder
Bremen erweitert. Mit einem Wettbewerb
LAuffrischprdmie  2014”  kénnen sich
Amateur-FuBballer einen Traum erfillen
und einmal gegen die Profis des SV Wer-
der Bremen spielen, zusdfzlich gibt es
10000 Euro fur die Vereinskasse zu ge-
winnen.

Die Kampagne ist wie in den Vorjahren
ein mehrstufiger Weftbewerb. Amateur-
Vereine konnen sich mit Texi, Bild oder
Video bewerben. Entscheidend fur den
Erfolg ist, wie kreativ sie zeigen, was sie
besonders macht.

Auf der Homepage des Wettbewerbs kén-
nen Freunde ihr Lieblings-Team wdhlen.
Aus den Top 100 wdahlt die Jury vier
Teams aus, die vor dem entscheidenden
Spiel ins Trainingslager nach Bremen ge-
hen. SchlieBlich wird in zwei Runden der
Gewinner ausgespielt.

Beworben wird die Akfion erstmals
mit einem eigenen TV-Spot in zwei Ver-
sionen: Bis Mitte Marz war im Abend-
nachrichtenumfeld von RTL ein Zwolf-
sekunder zu sehen; auf Sky, Sport 1,
Sat 1, Eurosport und Kabel 1 lief im
gleichen Zeitfraum ein 25-Sekinder.
Flankierende MaBnahmen sind Online und
Print sowie Social Media.

Testimonial Andrea Kaiser, Modera-
torin der Sat-1-Sportsendung ,ran’, so-
wie der SV Werder Bremen werden
ebenfalls in den sozialen Medien be-

bank und markt Heft 4 ™ April 2014

ziehungsweise mit einer Arfikelserie im
Vereinsmagazin fUr die Bank aktiv.
Kampagnenlaufzeit ist die Zeit vom
17. Februar bis Ende Juni 2014.

Huk 24 wirbt wieder online
mit Johann Konig

Der Online-Versicherer Huk 24 flhrt auch
in diesem Jahr gemeinsam mit der
Munchner Agentur Hello die Online-Kam-
pagne mit dem Wort- und Reimkiinstler
Johann Konig fort, die im vergangenen
Jahr unter dem Motto ,Gefahren des All-
tags” begonnen wurde. In den vier neuen
Spots fraut sich der Comedian deutlich

Aus der Finanzwerbung

mehr zu als bisher, weil er ja jetzt gut ver-
sichert ist. Beispielsweise wagt er sich ans
Monstertruckfahren, auf eine Bob-Bahn
und in einen Boxring. Auch dabei kommen
nafurlich spektakuldre Schadensfdlle he-
raus.

Im Marz wurden die Spots in verschie-
denen Streaming-Bannern und auf Youtube
in Pre-Rolls umgesetzi. Den eigentlichen
Spots wurden dabei kurze Anmoderationen
vorgeschaltet, um zu verhindern, dass
Nutzer sie wegklicken. Flankiert wird die
Kampagne in diesem Jahr von deutlich
mehr Sonderformaten wie interaktiven
Bannern. Solche Sonderformate waren im
vergangenen Jahr sehr erfolgreich.

I Bankmarketing

Operative MarketingmaBnahmen
nach Bankprodukten

Auf das Produkt Tagesgeld entfallen erstmals in den lefzten zwolf Monaten weniger als
zwei Prozent der operativ beeinflussbaren Marketinganstrengungen, weil sich Deutsche
Bank und Targobank aktuell aus der Bewerbung dieses Anlageprodukts zuriickgezogen
haben und ING-Diba und Sparkassen ihren Aufwand verringern. Suchmaschinenan-
zeigen und Finanzportalprésenz werden von den zehn befrachfeten Instituten fir das
Tagesgeld nicht mehr genutzt.
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Angaben in Prozent

Quelle: Ebiquity (Werbeausgaben) / research fools (Suchmaschinenanzeigen, Finanzporfalprdsenz, Social Media/PR)
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