Werbemarkt

Globale Werbeinvestitio-
nen: Dynamisches Wachs-
tum. Glaubt man der aktuel-
len Ausgabe der ,,Advertising
Expenditure Forecasts™ von
ZenithOptimedia (Publicis
Groupe), so werden die glo-
balen Investitionen in Wer-
bung in den kommenden Jah-
ren deutlich zulegen. Nach
einer Steigerung der Ausga-
ben um 3,9 Prozent im Jahr
2013 soll nun ein Wachstum
um 5,5 Prozent in diesem
Jahr und um 5,8 bzw. 6,1
Prozent in den Jahren 2015
und 2016 folgen. Triebkrafte
fiir den Aufschwung sind
gute weltwirtschaftliche Kon-
junkturaussichten, die Ver-
breitung des sogenannten
Programmatic Buying bei der
Online-Werbung und eine
rasante Zunahme der Mobi-
le-Werbung.

In diesem Jahr dirfte die
Werbekonjunktur nach den
olympischen Winterspielen
auch von der Fuf3ball-
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medium mit jahrlichen
Wachstumsraten von etwa
16 bis 21 Prozent. Dabei
spielt nach der Analyse von
ZenithOptimedia erwartungs-
gemil der Mobile-Sektor mit
jéhrlichen Steigerungsraten
von durchschnittlich 50 Pro-
zent eine wesentliche Rolle
(Context 08/14).

Siilwaren: Zehn Prozent
mehr fiir Werbung. Im ver-
gangenen Werbejahr haben
die 112 Werbungtreibenden
der SiiBwarenbranche in
Deutschland ihre Kommuni-
kationsausgaben um iiber
zehn Prozent auf 770 Mio.
Euro gesteigert. Das zeigt
die aktuelle Studie ,,Werbe-
marktanalyse Sii3waren
2014 von Ebiquity Ger-
many und research tools.
Dominantes Werbemedium
fiir Stifles ist dabei das Fern-
sehen, wiahrend Radio und
Zeitung am seltensten belegt
werden. Insgesamt werben
die SiiBwarenhersteller zwar
meist mit breiter Zielgrup-

penstreuung, doch vereinzelt
werden auch gezielt spezielle
Werbetriger genutzt, um die
besonders wichtige Ziel-
gruppe der Kinder und
Jugendlichen direkt anzu-
sprechen.

Im letzten Werbejahr, das den
Zeitraum von November
2012 bis Oktober 2013 um-
fasst, haben die StiBwaren-
hersteller in sieben von zehn
untersuchten Kategorien ihre
Werbeausgaben gesteigert.
Der Studie zufolge wurde die
héchste Wachstumsrate mit
plus 70 Prozent in der Kate-
gorie Siiles Geback ver-
zeichnet. Nimmt man das
Investitionsvolumen als Maf3-
stab, spielt diese Kategorie
jedoch eine untergeordnete
Rolle. Die werbestirksten
Produktgruppen sind Prali-
nen — hier stiegen die Werbe-
ausgaben auf 180 Mio. Euro
— sowie Riegel, fiir deren
Bewerbung mit sinkender
Tendenz immer noch tiber
150 Mio. Euro investiert

Weltmeisterschaft und
den Mid-Term-Elections
in den USA befeuert
werden. Aller Voraus-
sicht nach wird davon
insbesondere das Fern-
sehen profitieren, das
2013 mit einem Anteil
von 40 Prozent am glo-
balen Werbekuchen mit
Abstand das stérkste
Werbemedium war. Zum
Vergleich: Auf das In-
ternet entfielen lediglich
21 Prozent. Das Web
bleibt allerdings das mit
Abstand am schnellsten
expandierende Werbe-
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Folge 08/14






