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tor entsprechend andere Mittel zur
Verfiigung zu stellen, um seine Absi-
cherung zu gewihrleisten.

Eine Moglichkeit wire zum Bei-
spiel eine dem Reverse-Factoring ent-
sprechende vertragliche Ausgestal-
tung im Drei-Personenverhiltnis. In
dieser Variante konnte der Endver-
braucher gegeniiber dem Factoring-
Institut ein abstraktes Schuldaner-
kenntnis kombiniert mit einem
Einwendungsausschluss abgeben. Die
konkrete vertragliche Ausgestaltung

bedarf jedoch einer genauen Priifung,
vor allem hinsichtlich der Wirksam-
keit aus ,,AGB-rechtlicher Sicht. In
der Praxis ldsst sich diese Konstella-
tion jedoch nicht im Rahmen von
Energieliefervertrigen mit Privatkun-
den umsetzen, sondern nur mit ge-
werblichen Endabnehmern.

Einzelfall betrachten

Factoring von Forderungen aus
Energieliefervertrigen kann durchaus

ein lukratives Geschiift sein. Der Factor
muss jedoch viele Risiken bedenken.
die je nach Konstellation an unter-
schiedlichen Stellen auftreten konnen.

Zahlreiche Risiken lassen sich
durch  entsprechende  Vertrags-
gestaltung und den Einsatz von ver-
schiedenen Rechtsinstituten mini-
mieren. Hierfiir bedarf es jedoch einer
umfassenden Betrachtung des Grund-
geschifts und einer jeweiligen Ab-
stimmung auf den individuellen Ein-
zelfall, «

KURZ INFORMIERT

Studie Leasing-Nehmer

Rund 3,8 Prozent der deutschen Gesamtbevolkerung fi-
nanzieren ihren hauptsichlich genutzten Pkw durch einen
Leasing-Vertrag. Das entspricht circa 2,6 Millionen Men-
schen. Leasing-Nehmer sind zu 58 Prozent ménnlich, und
tiber die Hiilfte ist zwischen 40 und 60 Jahre alt. 25 Prozent
der Leasing-Nehmer sind selbststindig, und knapp 60 Pro-
zent verfiigen (iber ein monatliches Haushalts-Nettoein-
kommen von {iber 3000 Euro. Hinsichtlich der Pkw-Nut-
zung bezeichnet sich ein Drittel der Leasing-Nehmer als
anspruchsvoll. Dies zeigt sich auch in der Wahl der Auto-
marke, denn iiberdurchschnittlich hiufig werden deutsche
Premiummarken wie Audi, BMW oder Mercedes-Benz ge-
fahren. Fiir 40 Prozent der Leasing-Nehmer ist beim Pkw-
Kauf die Marke entscheidend. In der Gesamtbevolkerung
liegt der Vergleichswert bei weniger als der Hilfte. Herstel-
lergebundene Servicestellen werden von der Zielgruppe
mehr als doppelt so hiufig genutzt wie von der Gesamtbe-
vilkerung. Das sind Ergebnisse der Studie ,,Bankzielgruppe
Leasing-Nehmer 2014“ von Research Tools, die auf 75 Sei-
ten Einblick in das Bankverhalten der Zielgruppe gibt. Basis
sind rund 1100 Interviews mit bevolkerungsreprasentativ
ausgewihlten Personen, die ihren am hdufigsten genutzten
Pkw durch einen Leasing-Vertrag finanzieren. Neben Kun-
denverhalten, Marktanteilen, Bankverbindungen und
Bankprodukten wird auch das Freizeit- und Medienverhal-
ten der Zielgruppe analysiert. » www.research-tools.net

Bezahlverfahren

Der Bundesverband des Deutschen Versandhandels e.V.
(BVH) und die Creditreform Boniversum GmbH haben
kiirzlich die Ergebnisse einer im Winter 2013/2014 zum
vierten Mal gemeinsam durchgefithrten Verbraucher-

befragung zum Themenfeld genutzte Bezahlverfahren im
interaktiven Handel vorgestellt (Multichannel-Online-
und Versandhandel). Die Ergebnisse basieren auf einer
bundesweiten reprasentativen Online-Umfrage bei Perso-
nen zwischen 18 und 69 Jahren. Demnach konnten die
elektronischen Bezahlsysteme ihre Position gegeniiber dem
Vorjahr mit einem Anteil von 40 Prozent (Vorjahr: 41 Pro-
zent) in etwa halten. Der Kauf auf Rechnung liegt weiter
auf dem zweiten Platz der am hiufigsten genutzten Bezahl-
arten. 29 Prozent der Verbraucher bezahlen ihre im Inter-
net bestellte Ware am liebsten erst nach der Zustellung
(Vorjahr: 27 Prozent). Die Bezahlung per Kreditkarte
musste im Vergleich zum Vorjahr ein leichtes Minus hin-
nehmen. Sie hat aktuell einen Anteil von zehn Prozent
(Vorjahr: elf Prozent). Auch das Lastschriftverfahren hat
mit einem Anteil von neun Prozent gegentiber dem Vorjahr
um vier Prozentpunkte verloren (Vorjahr: 13 Prozent).
Minner und Frauen nutzen mittlerweile die modernen Be-
zahlsysteme nahezu gleich hiufig (41:40 Prozent). Die Kre-
ditkarte wird von Médnnern mit 14 Prozent allerdings mehr
als doppelt so hdufig genutzt wie von Frauen (sechs Pro-
zent). Frauen hingegen bevorzugen weiterhin den Kauf auf
Rechnung (37 Prozent), und Minner nutzen den Rech-
nungskauf deutlich seltener (21 Prozent). Die Nutzungs-
praferenzen von jiingeren und alteren Verbrauchern beim
Einkauf im Interaktiven Handel bei den genutzten Bezahl-
verfahren haben sich nahezu angeglichen. Die jiingeren
Einkéufer (bis 39 Jahre) liegen in der Nutzung der elektro-
nischen Bezahlsysteme (39 Prozent) sogar mit zwel Pro-
zentpunkten hinter den Verbrauchern ab 40 Jahren (41
Prozent). Interessant ist, dass der Kauf auf Rechnung be-
sonders bei den jiingeren Verbrauchern mit 26 Prozent
Nutzung deutlich zunimmt (Vorjahr: 21 Prozent). Bei den
dlteren Verbrauchern verliert diese Bezahlmethode mit
30 Prozent Nutzung leicht (Vorjahr: 31 Prozent).

» www.boniversum.de
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