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BSW-SOLAR
4000 Solarstrom-
speicher gefordert

Die staatliche Forderung flir Solarstrom-
speicher geht ins zweite Jahr. Seit dem
Start des Programms im letzten Mai wur-
den rund 4000 Solarbatterien gefordert.
Die KfW vergab dafiir zinsglinstige Kredite
in Hohe von 66 Millionen Euro sowie Zu-
schiisse von tber 10 Millionen Euro. Das
teilte der Bundesverband Solarwirtschaft
BSW-5olar nach Angaben der KfW-Banken-
gruppe in Berlin mit.

Das Forderprogramm konnte Tilgungs-
zuschiisse fiir mehr als die doppelte Men-
ge an Batteriespeichern pro Jahr ausschiit-
ten. Der BSW-Solar erwartet daher einen
deutlich hoheren Mittelabruf im Jahr
2014. Ziel des Forderprogramms ist es,
den Markt fiir Batteriespeicher zu stimulie-
ren und so zu einer Kostensenkung und
Weiterentwicklung der Speichertechnolo-
gie beizutragen.

Die KfW fordert die Installation einer
Photovoltaik-Anlage und eines Batterie-
speichers mit einem zinsgiinstigen Darle-
hen. Bis zu 30% der Anschaffungskosten
Ubernimmt der Staat als Tilgungszuschuss.
Fir die Beantragung des Zuschusses ak-
zeptiert die KFW neben der Fachunterneh-
mererkldarung auch den Photovoltaik-Spei-
cherpass. Ausfiihrliche Infos zum Thema
Solarstromspeicher sowie Details der For-
dermoglichkeiten bietet die Website
- www.die-sonne-speichern.de

UMFIRMIERUNG
Heating Company
wird Vasco-Group

Seit Mai vermarktet die The Heating Com-
pany, Teil der Vaessens Gruppe, ihre ge-
samten Produkte unter dem Namen ihrer
bekanntesten Marke Vasco. Unter dem
Dach der The Heating Company scharten
sich bislang neben der Heizkdrpermarke
Vasco auch die Marken Brugman, Thermic
und Superia. Zu Vasco gehérten darliber
hinaus Liftungen und FuRbodenheizun-
gen. Weil sich die Marke dadurch zuneh-
mend als Komplettanbieter fiir Raumklima
profilierte, ist Vasco nun der neue, lber-
greifende Name flUr das gesamte Sorti-
ment. |

ENDVERBRAUCHER

Uberdurchschnittliches Markenbewusstsein

Bei Waschbecken, Toiletten und Armaturen
wird vergleichsweise stark auf die Marke ge-
schaut. Uberdies haben Einrichtungstrends,
hochwertige Materialien und exklusives De-
sign eine Uberdurchschnittlich hohe Bedeu-
tung fir die 11 % der Bevélkerung, die eine
Neuanschaffung fiirihre Badezimmerausstat-
tung planen.

Etwa 11 % der deutschen Gesamtbeval-
kerung planen innerhalb der ndchsten zwei
Jahre eine Neuanschaffung fur ihre Badezim-
merausstattung. Dies entspricht ca. acht Mil-
lionen Menschen. Die Altersgruppe der 40-
bis 60-jahrigen ist in dieser Zielgruppe ver-
gleichsweise stark vertreten. Etwa ein Viertel
der Zielgruppe hat bereits feste Plane hin-
sichtlich der Neuanschaffung. 38 % der Ziel-
gruppe interessieren sich fir neue Einrich-
tungstrends. Auch bei der Wohnungseinrich-
tung ist die Zielgruppe tberdurchschnittlich
qualititsbewusst. Uberdies achten sie ver-
gleichsweise hadufig auf hochwertige Mate-
rialien und exklusives Design. Die Kombina-

tion unterschiedlicher Stile gefallt der Halfte
der Zielgruppe.

Die Kaufentscheidung der Badezimmeraus-
stattung trifft anndhernd die Hélfte der Ziel-
gruppe in einer Kombination aus Preis und
Marke. Fir ein Viertel hingegen ist iberwie-
gend der Preis kaufentscheidend. Uberra-
schend, dass mit 14 % auffallend viele Kaufer
bei Waschbecken, Toiletten und Armaturen auf
die Marke achten. Dieses Markenbewusstsein
im Sanitdrbereich ist deutlich ausgepragter als
das Markenbewusstsein bei anderen Einrich-
tungsgegenstanden wie Lampen oder Mabel.

Dies alles wurde in der Studie ,Sanitar-
Zielgruppe Anschaffungsabsicht Bad 2014”
der Marktforschungsberatungsgesellschaft
Research Tools ermittelt. Sie gibt auf 72 Sei-
ten Einblick in das Verhalten der Zielgruppe.
Basis sind 3500 Interviews mit Personen, die
sich innerhalb der néachsten zwei Jahre eine
neue Badezimmerausstattung anschaffen

mochten. Weitere Informationen auf
= www.research-tools.net
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49 % der Zielgruppe achten beim Kauf von Badezimmerausstattung sowohl auf den Preis
als auch auf die Marke. In der Gesamtbevidlkerung liegt dieser Wert bei 36 %.

POWER-ONE
ABB-Markennamen iibernommen

Energie- und Automatisierungstechnik-An-
bieter ABB, wird die Renewable-Energy-Spar-
te von Power-One in die Marke ABB Uber-
fuhren. Dies ist Teil der geplanten Integra-
tion von Power-One nach der Ubernahme
des Unternehmens im Juli 201 3. Das aktuelle
Produktportfolio sowie alle Produktbezeich-
nungen bleiben unter der Marke ABB be-
stehen. Darlber hinaus sind alle Produkt-

Zertifizierungen in allen L&ndern weiterhin
gliltig.

Das gemeinsame Angebot von Power-
One und ABB-Solarwechselrichtern wird erst-
mals auf den Solarmessen Solarexpo (7.-9.
Mai in Mailand), Intersolar Europe (4.—-6. Juni
in Minchen), PV America (23.-25. |uni in
Boston) sowie auf der Intersolar Nordamerika
(8.-10. Juli in San Francisco) gezeigt. [ |
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