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Unilever setzt Duftmarke mit Axe

[

Wie Phonix aus der Asche katapultiert Unilever seine Marke Axe
van Platz19 im Vormonat aufden dritten Platz. Dabei verdreifachte
sich der Werbewahrnehmungswert fiir die urspriingliche Deo-
Brand, die seit diesem Jahr zusitzlich fiir eine Shampoo- und
Styling-Serie steht. Die neuen ,Axe Hair“-Produkte bewerben
etwa TV-Spots, was der Konzern sich mehr als fiinf Millionen
Euro kosten lief. Eine auffillige Duftmarke.

£oenfalls einen Sprung zuriick unter die Top 10 schaffte Carglass
von Platz 18 im Januar auf jetzt Rang 9, wobei der Autofensterre-
parierer sogar vergleichsweise weniger Geld fiir Werbung in die
Hand nahm. Es brummt offensichtlich beim Kélner Unternehmen,
das aktuell bundesweit 100 Monteure sucht.

Umgekehrt wie den Siegern erging es Zalando, denn der Online-
hindler rutschte von Platz 3 im Vormonat auf den 13. Rang und
damit raus aus dem Ranking. Schweig vor Pech!

Marlboro halt immerhin seinen Wert, hat dafiir aber auch gegen-
tiber Januar die Ausgaben mehr als verdreifacht. Gleichwohl sind
sich Experten wie Blogger einig: Die ,,No more Maybe“-Plakate
des Glimmstingelherstellers sind sinnentleert. Nicht vielleicht,
sondern ganz sicher. (Garb-) ' «
Fragen an t.garber@fachverlag.de
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TOP 10 DER WAHRGENOMMENEN MARKEN
IM VERGLEICH ZU DEN WERBEAUSGABEN

MARKE FERRUAR 2012 FEBRUAR 2012
IN PROZENT | IN MILLIONEN EURQO
Volkswanen 44 15,8
MeDonald's 25 154
Axc 24 5
Media-Marlet 2.3 23,_(}
Marlboro . 21 o7
_|\-‘Ie.1‘ccdc5-Benz | 20 | 15 o
Apple I 1.6 | 3R
YVodafonefArcor I 1,5 I 77
?m‘g]ass 1.5 S0
Opel . 1.5 : 71 -

Quelle: Das Marktforschungsinstitut Innofact erfragt im Auftrag der
absatzwirtschaft die ungestiitzte Wahrnehmung von Markenwerbung
(2020 Befragte fiir Februar 2012). Die Ebiquity GmbH berechnet in
Zusammenarbeit mit Research Taols die Werbevolumen.
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Bezahlbar

Starke Marken und starke Unternehmen
gehéren in Deutschland zusammen; Neun
von zehn befragten Firmen sehen einen
(sehr) groRen Einfluss der Brand fiir den
wirtschaftlichen Erfolg. Vier von finf Be-
fragten gestehen ihren Marken sogareine
erhebliche Bedeutung fiir den gesamten
Unternehmenswert zu. Zu diesem Ergeb-
nis kommt eine Studie der Wirtschafts-
priifer von PwC, Prof. Henrik Sattler von
der Universitit Hamburg, dem Marken-
verband und der Marktforschung GfK. «
www.pwc.de

Die Radionutzung bleibt in Deutschland
iiber alle Zielgruppen hinweg stabil. Die
Hordauer liegt mit 199 Minuten auf dem
Niveau des Vorjahres. Die Tagesreichweite
steigt leicht an —von 79,3 auf 79,6 Prozent.
Das zeigen die von der Arbeitsgemein-
schaft Media-Analyse veréffentlichten
Reichweitenergebnisse der ,,MA 2012 Ra-
die 1% Danach erreicht Radio jeden Tag
vier von fiinf Deutschen. Mehr als 58 Mil-
lionen Menschen schalten das Radio ein
und bleiben iiber vier Stunden dran.  «
www.agma-mmc.de

Im Onlinehandel dominieren Bezahlver-
fahren wie Vorkasse, Nachnahme, Rech-
nung und Barzahlung bei Abholung. Neue
Internet-Zahlungsverfahren wie das Pay-
pal-System halen aber auf und gewinnen
Marktanteile, Die Studie ,Internet-Zah-
lungsverkehr aus Sicht der Hindler” des
wE-Commerce-Centers Handel" unter-
suchte Angebote, Erwartungen und Erfah-
rungen. Danach bieten Handler im Schnitt
5,5 Zahlungsverfahren an. Eine Sattigung
des Marktes sei nicht absehbar. <
www.ecc-handel.de
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