mktuellesr

Ausbildungsbetrieb der deutschen Milchwirtschaft 2019

Der Milchindustrie-Verband e.V. (MIV)
und der Zentralverband Deutscher Milch-
wirtschaftler e.V. (ZDM) wiirdigen den be-
sonderen Einsatz der Bergader Privatkase-
rei fiir die Ausbildung von Nachwuchskraf-
ten mit der Verleihung des Preises ,, Ausbil-
dungsbetrieb der deutschen Milchwirt-
schaft 2019". Das Bergader-Team zeigte
sich auf der feierlichen Preisverleihung in
Berlin am 28. September sichtlich erfreut
(iber die Auszeichnung: , Bergader hat sein
Ausbildungsprogramm stetig weiterent-
wickelt, um es sowohl an die Anforderun-
gen unseres Unternehmens als auch an die
Bediirfnisse der jungen Menschen anzu-
passen. Entstanden ist ein besonders ab-
wechslungsreiches  Auszubildendenpro-
gramm, in dem die Azubis von Anfang an
lernen, eigenstandig zu arbeiten und ge-

Das Bergader-Team bei der
Preisverleihung (v.l.n.r.):
Christian Nachbichler
(Milchtechnologe), Daniela
Leitenbacher (Milchwirt-
schaftliche Laborantin), Steffi
Hallweger (Ausbildungs-
betreuerin), Heinrich
Wolfertstetter (Betriebsleiter),
Simon Wildner (Ausbilder
Milchtechnologen). Werkfoto

zielt Einblicke in andere Bereiche und
Standorte erhalten”, sagte Steffi Hallwe-
ger, Ausbildungsbetreuerin in der Personal-
abteilung von Bergader. Die Ausbildung
von Nachwuchskraften liegt dem ober-
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bayerischen Familienunternehmen Berga-
der besonders am Herzen. Rund 30 Auszu-
bildende absolvieren derzeit ihre Lehre an
den beiden Standorten Waging am See
und Bad Aibling.

180 werbeaktive Marken stehen fiir eine groBe Markenvielfalt

Das Gesamtwerbevolumen flr Milchpro-
dukte zeigt sich Gber die Jahre relativ sta-
bil. Aktuell steht die Marke bei knapp 330
Mio. EUR. Eine deutliche mediale Prasenz-
zunahme ist bei Bioprodukten und Késes-
nacks festzustellen. Arla, Babybel und
Fruchtzwerge tragen mit starken Ausga-
benzuwéchsen dazu bei. Auch bei Milch,
Milchreis & Griefibrei sowie Sahnejoghurt
& Pudding sind starke Zuwachse zu beob-
achten. In letzterem Produktmarkt belduft
sich die Steigerung gar auf mehr als 25
Mio. EUR zum Vorjahr.

Im Gegenzug zeigt die tibrige Joghurtwer-
bung einen starken Riickgang. Bei Frucht-,
Naturjoghurt und probiotischem Joghurt
belaufen sich die Kiirzungen in der Summe
auf tiber 35 Mio. EUR. Ebenso verringerte
der Top-Volumenmarkt Schnittkdse seine

www.cem.de

Der schneliste Muffelofen der Welt.
Feuchtemessung in 2 Minumen.

Extraktion, Aufschliisse, Hydrolysen
und Fettséurebestimmung in der
Mikrowelle: einfach und schnell.

Gehalte an Fett, i1, und Eiweiss
innur 3 min.

e
-
-
o
@
-
o
e
©
o~
iy
=
-
]
=t

Tel.

mediale Kommunikation um rund 14 Mio.
EUR.

Traditionell ist TV das praferierte Werbe-
medium. Mit 4 % sind die Zeitschriften die
néchst wichtige Medienkategorie. Im sai-
sonalen Verlauf zeigen sich Werbespitzen
in den Monaten September und Oktober.
Der April hingegen ist fiir Milchprodukte
Uber die letzten funf Jahre hinweg der
werbeschwéchste Monat.

180 Marken fur Joghurt, Milch, Kése und
weitere  Milchprodukte — werben in

Deutschland innerhalb eines Jahres. Im
Monatsdurchschnitt ist ein Drittel dieser
Marken werbeaktiv. Der Milchprodukte-
markt ist gekennzeichnet durch eine starke
Werbekonzentration. Die zehn werbe-
starksten Marken reprasentieren die Half-
te des gesamten Werbevolumens. Keine
der Top-10-Marken verzeichnet im Fnf-
Jahres-Verlauf einen stetig steigenden
oder sinkenden Volumentrend. Aufsteiger
in die Top 10 sind die Marken Loose und
Almette.

Werbemarkt Milchprodukte: starke Dynamik bei
Joghurt & Pudding
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