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Buchtipps
des Monats

Marc Andreessen liest...
»The Lean Startup® von
Eric Ries.

Autor Eric Ries scheint
Andreessen gut beeindruckt
zu haben: Denn Andreessen,
Mitgriinder des Unternehmens
Netscape Commu-
nications und Ent-
wickler von Mosaic,
einem der ersten
international verbrei-
teten Webbrowser,
sagt liber das Buch:
L,Der Autor hat eine Wissenschaft
geschaffen, wo es vorher nur Kunst
gab. Ein Muss fiir jeden ernsthaften
Unternehmer - und auch fiir jeden
Manager, der sich fiir Innovationen
interessiert.”
E. Ries: The Lean Startup, Crown
Business, 336 S., 25,99 Euro.

Namen machen
Autorin und Namens-
macherin Sybille
Kircher stellt hier die
Grundlagen professi-
onellen Namings vor
- sie zeigt, wie Mar-
kennamen online und
offline fiir Aufmerksamkeit sorgen
konnen und miissen, um erfolgreich
zu sein. Im Buch wird anhand von
Einzelbeispielen das Erfolgsrezept
eines guten Namens beschrieben.

S. Kircher: Digitize Your Brand
Name, Springer Gabler, 60 S., 9,99
Euro.

Soziale, lokale und
mobile Zukunft
Was muss der statio-
ndre Handel dndern,
um das volle Potenzi-
al des mobilen Inter-
nets auszuschopfen?
Das Shopping der Zukunft wird
durch das Zusammenspiel von Ver-
netzung, Lokalisierung und mobiler
Internetnutzung gepragt. Die Auto-
ren beschreiben diesen Dreiklang.
G. Heinemann, C. W. Gaiser:
SoLoMo - Always-on im Handel,
Springer Gabler, 248 S., 39,99 Euro.

absatz
wirtschaft 6 2017

Marketing anno 1987: If you have
nothing to say, sing it”

Aus der absatzwirtschaft 05/1987: , Etwa 80 Prozent aller Spots in TV
und Horfunk beinhalten Musik als Teil der Werbegestaltung. Musik schafft
Wiedererkennung fiir eine Werbebotschaft, kann zielgruppenspezifisch
stimulieren, aktivieren und emotionalisieren. Dieses Wirkungspotential
bleibt weitgehend ungenutzt. Mehrheitlich gilt: aus den Ohren, aus dem
Sinn. ‘Der Einsatz von Musik muss duflerst sorgfiltig erfolgen’, mahnt Gerd
Lehmann, Management Representative bei McCann Erickson. ,Insbesondere
bei einer jungen Zielgruppe stofit Musik entweder auf hohe Zustimmung oder
totale Ablehnung.” Das positive Resultat erzielten im vergangenen Jahr zwei
Spots fiir Levi Strauss.”

Heute fragt man sich bei Musik unter Werbespots: Fillt diese dem Konsu-
menten iiberhaupt noch auf? Statistiken heute sagen, dass zwei Drittel der
Zuschauer Werbung mit Musik fiir interessanter halten und fiir einfacher
wiedererkennbar als Werbung ohne Musik. Dazu stiirmen Songs aus Spots
heutzutage die Charts, wie zum Beispiel der Song ,,Safe and Sound*“ von Ca-
pital Cities fiir Vodafone, ,Supergeil“ von Friedrich Liechtenstein oder der
emotionale Song von Neele Ternes ,Dad” fiir den Edeka-Weihnachtsspot.
In den sozialen Netzwerken erhielt der Song in 24 Stunden fiinf Millionen

Facebook-Views und tiber 1,2 Millionen Youtube-Klicks.

Top-Ten-Marken

Samsung hebt ab

Ein fliegender Strauf} verleiht Sam-
sung Fliigel. Dank des neuen Spots

fiir ihre Virtual-Reality-Brille, den die
Koreaner anldsslich der Einfiihrung
des neuen Smartphones S8 vorstellten,
katapultierten sie sich an die Spitze
des Rankings der wahrgenommenen
Markenwerbung. In dem von den Inno-
fact-Marktforschern erhobenen Ran-
king verdoppelte der Smartphone-Her-
steller seine Wahrnehmung bei den
Konsumenten auf 3,1 Prozent. Wahrend
»nur® 75 Prozent der Befragten die
Marke im TV wahrnahmen, waren es

fiir das Medium Internet beachtliche
44 Prozent. Fast verdreifachen auf 2,6
Prozent konnte Lidl seinen Wahrneh-
mungswert gegeniiber dem Vormonat.
Der Discounter investierte dafiir aber
mit 31,2 Millionen Euro rund 13 Millio-
nen Euro mehr als Samsung. Konstant
blieben auch die gesamten Werbeaus-
gaben der Top Ten, die im April 136,1
Millionen Euro investierten - 6,7 Milli-
onen Euro mehr als im Vormonat. Die
grofdte Steigerung nahm Lidl mit 16,6
Millionen Euro vor, wahrend VW mit
9,1 Millionen Euro am meisten sparte.

Marken Wahrnehmung in Prozent Werbebudget in 1 000 Euro
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e: Das Marktforschungsinstitut Innofact erfragt im Auftrag von absatzwirtschaft die ungestitzte Wahrnehmung von
g (April: 1031 Befragte; Marz: 3144 Befragte). Ebiquity und die Marktforschung Research Tools berechnen die

in wichtigen Medien




