Aus der Finanzwerbung

nochmals rund 200 Millionen Euro zusdtz-
lich in TV- und Videowerbung investiert.
Insgesamt sollen die Umséfze aus Bewegt-
bildwerbung in Deutschland um 3,4 bis
4,3 Prozent (Wachstum 2016: 4,5 Pro-
zent) auf erstmals Gber funf Milliarden (5,1
bis 5,2 Milliarden Euro) ansteigen.

Fur die Nefto-Werbeumsdatze Radio wird
fur 2017 ein im Vergleich zum Vorjahr
(3,3 Prozent) schwdcherer Anstieg um
1,5 bis 2,0 Prozent auf rund 780 Millio-
nen Euro erwartet. Damit wird fiir die Ra-

I Bankmarketing

diowerbung in Deutschland von einem
Marktanteilsgewinn auf (ber fiinf Prozent
ausgegangen. Zusdatzlich prognostiziert
der Verband auf vergleichsweise niedriger
Basis einen Anstieg der Nefto-Werbe-
umsatze im Segment der Instream-Audio-
werbung 2017 von 25 bis 30 Prozent auf
26 bis 27 Millionen Euro. Insgesamt wer-
den in Radio- und Audiowerbung voraus-
sichtlich rund 19 Millionen zusdtzlich
investiert, bei einem Umsatzwachstum um
2,1 bis 2,8 Prozent auf erstmals Uber
800 Millionen Euro.

Operative MarketingmaBnahmen nach
Bankprodukten April 2017

Auf das Girokonto entfallen die héchsten Marketinganteile seit Juni 2016. Sein Anteil
hat sich seit Dezember 2016 konfinuierlich erhoht. Fir den neuerlichen Anstieg um
fast funf Prozentpunkte sind maBgeblich Werbepeaks von ING-Diba und Sparkassen
verantwortlich.
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Werbeausgaben der Banken um
zehn Prozent gesunken

Die Werbeausgaben in der Banken-
branche sind im Vergleich zum Vorjahr
um zehn Prozent zurickgegangen. Damit
liegt das Werbevolumen innerhalb von
zwoOlf Monaten bei 670 Millionen Euro.
Das zeigt die ,Werbemarktanalyse
Banken 2017° von Research Tools.
Der stdrkste Riickgang zeigt sich dem-
nach bei der Imagewerbung mit einem
Minus von rund 40 Millionen Euro. Ahn-
lich stark riickldufig ist die Werbung
fur Wertpapiere. Wachstumsmadrkte sind
die Bereiche Girokonto und Rafenkredit
mit Zunahmen von 16 beziehungsweise
17 Millionen Euro.

Die Zunahme der Werbeausgaben fir das
Girokonto geht zu groBen Teilen auf das
Konto von Commerzbank, DKB und Tar-
gobank, die ihre Produkiwerbung stark
ausgeweitet haben. Die Commerzbank
hat damit fast zu Topwerber ING-Diba
aufgeschlossen. Auf beide enifallt damit
jeweils etwa ein Drittel des Werbevolu-
mens in diesem Produkimarkt.

Zweiter Wachstumsmarkt ist der Be-
reich Ratenkredife. Hier ist Vexcash mit
hohen Werbevolumenaufstockungen von
mehr als zehn Millionen Euro der Top-
aufsteiger. Daneben haben Auxmoney,
Postbank und Targobank ihre Budgets in
der Summe um mehr als 23 Millionen
Euro erhoht.

Insgesamt wurden im Untersuchungszeit-
raum mehr als 250 werbende Finanz-
dienstleister mit einem Volumen von mehr
als 100000 Euro registriert, darunter
17 Anbieter mit mehr als zehn Millionen
Euro. Im Vergleich zum Vorjahr hat die
durchschnittliche Anzahl werbender Ban-
ken und Finanzdienstleister pro Monat um
zehn Prozent zugenommen und liegt nun
bei 319 Anbiefern. Durch den gleich-
zeitigen Rickgang des Werbevolumens
ergibt sich eine Volumensreduzierung pro
werbenden Anbieter von 2,6 auf 2,1 Mil-
lionen Euro.
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