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Wie effektiv ist Influencer Werbung

Kosten von Influencer Marketing und Influencern in speziellen Branchen

Fur die Grafik wurden die Kosten von 9 000 internationalen Influencern in einzelnen
Bereichen verglichen. Die Frage: Wie viel Reichweite erhalten Unternehmen mit einem
Budget von 1000 Euro in den unterschiedlichen Bereichen wie zum Beispiel Lifestyle,
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