Dax-Tafel und Formkurve oder der Bedeu-
tung von Defensive und Offensive. Der von
Ogilvy Integrated Productions in Eigenregie
produzierfe Spot ,Parallelen” soll dies bei
jedem Heimspiel auf dem Video-Wirfel im
Stadion zeigen — und natUrlich auf der
Website und in den Social Media-Kandlen.
Auch fur die Bandenwerbung im Stadion
wurden die Markenelemente der Borse
mit FuBballsequenzen kombiniert, um
das Prinzip ,Parallelen” fortzusetzen. Das
Sponsoring wird als starkes Commitment
zum Sfandort verstanden. Die Kampagne
umfasst neben dem Video und der Ban-
denwerbung auch Online-Banner, Anzei-
gen im Stadion-Magazin und Fanartikel-
katalog, ein Mitarbeiter-Paket inklusive
Fan-Schal und nicht zuletzt MaBnahmen
zur Saisoner6ffnung und zur offiziellen
Bekanntgabe des Sponsorings im Rahmen
eines gemeinsamen Bellringing-Events in
der Alfen Borse.

Allianz schreibt deutschen
Werbeetat aus

Die Allianz hat ihren Werbeetat fiir den
deutschen Markt ausgeschrieben. Bereits

bank und markt Heft 10 ™= QOkfober 2017

im Juni hatte der Konzern angekindigt,
sich fur weitere Agenturpartner 6ffnen zu
wollen. Damals hieB es allerdings noch,
Ogilvy — Etathalter seit 2014 — bleibe die
internationale Leadagentur. Von diesem
Modell hat man sich verabschiedet.

Die einzelnen Mdrkte sollen kunftig starker
selbst entscheiden konnen, mit welchen
Agenturen sie zusammenarbeifen wollen.
Von diesen vereinfachfen Standards er-
hofff man sich nicht zuletzt eine héhere
Flexibilitat. Das aktuelle Pitch-Auswahl-
verfahren betrifft zundchst den Bereich
klassische Werbung flir den deutschen
Markt.

Aus der Finanzwerbung

R+V vergibt
Content-Marketing-Etat

Die Disseldorfer Agentur Newcast hat den
Etaf fur die digitale Confent-Marketing
Strafegieentwicklung der R+V gewonnen.
Die Enischeidung des Versicherers fiel
nach einem dreistufigen Pitch.

Die Agentur soll eine Content-Marke-
ting-Strategie Uber die relevanfen On-
line-Kontakipunkie entwickeln, bei der es
insbesondere um das Zusammenspiel von
Kandlen im Hinblick auf Prdferenzbildung
und die Potenziale im Veririeb von Versi-
cherungsprodukfen geht.

l Bunkmurkéﬂn’g "

Operative MarketingmaBnahmen nach
Bankprodukten August 2017
Nach zwei ungewshnlich schwachen Monaten werden Rafenkredite im August wieder

intensiv vermarktet. Die Zuwdchse resultieren aus deutlich erhohten Werbeausgaben
(Postbank) und Social Media Postings (zum Beispiel Sparda-Banken).
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