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Beeinflusser
Marketing

Mur damit der Kalauer gleich vam
Tisch ist: Influencer sind nicht mit
Influenza zu verwechsein, obwohl
es Ubersinstimmungen gibt. Influ-
encar sollen potanzielle Kunden
inihrem Entzcheidungsprozess
beeinflussen. Wenn Influencer

ihre Leidenschaft fir eine Marke
zum Ausdruck bringen, kdnnan sie
groBen Einfluss auf die Marken-
wahrnehmung in ihrer Community
nehmen, Nichts anderes tun die In-
fluenza-Viren, die den potanziellen
Kranken in seinem Entscheidungs-
prozess fur die Grippe beeinflussen
und ihn im besten Fall dazu brin-
gan, sich eine Grippe zuzulegen.
Influencer kdnnen durchaus Influ-
enza haben, um dann ihre Follower
von den Vorteilen der Krankheit zu
uberzeugen. Influencer hat es auch
vor der Erfindung des Internets
gegaben. Sie hatten aber oft ainen
unguten Einfluss, denn meistens
ging es darum, bei irgendeinem
Krieg mitzumachen, fiir den Influ-
encer wie Mapoleon jede Menge
Follower brauchten. Die Wahr-
nehmung der Marke Kaisertum
solite natirlich geférdert werden.
Luther war ebenfalls ein grandioser
Influencer, seine Marke war die
Raformation, und er hat Millionan
Menschen beeinflusst. Moch hauta
werden wegen Luther Kirbisse
ausgehdhlt, und in jeder Stadt gibt
ea mindastens ein Reformhaus, wo
die Verkauferinnen protestantisch
ausashen. Auch Gosebbals war
Influencer, er bevorzugte allerdings
den Titel Propagandaminister, Er
interessierte sich aber Uberhaupt
nicht fir Hautcreme oder Lipgloss.
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Top-10-Marken
Handel mit Atempause

Wenn es um die Wahrnehmung der
Marke geht, scheint es fiir den Wolfs-
burger VW-Konzern trotz Dieselaffire
keine Grenzen zu geben. Im Oktober
fithrt VW einsam das von Innofact er-
hobene Ranking der wahrgenommenen
Marken an — gestiitzt von den hichsten
Werbespendings des Monats. Wihrend
hiufig die Autohersteller die Top Ten
dominieren, sind es im Oktober mit Al-
di, Lidl, Amazon und Newcomer Netto

die Handler. Trotz leicht reduzierter
Werbeausgaben auf hohem Niveau - au-
fher Amazon, das kriiftig auf die Bremse
trat - konnte das Quartett die Marken-
wahrnehmung stelgern. Den hiichsten
Anstieg der Werbeausgaben verzeich-
nete Apple zur Einfiihrung der neuen
iPhone-Generation mit 13,3 Millionen
Euro, musste aber trotz der Ausgaben-
steigerung bei der Wahrnehmung eine
leichte Einbufie hinnehmen.

Wahrnehmung in Prozent  Werbebudget in 1000 Euro
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VN (4] 38 32 33974
1&1 (4 2.3 0.8 12 068
Aldi (St und Nord) @ 20 1,3 24 759
Lidl o 2,0 16 26797
Metto (4] 18 0,8 10437
ING-Diba (4] 18 06 4325
Amazon o 18 1.0 2648
(4 By 27 6784
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Cusalier D Markifarsshungaireding Innalact ecfragt im Aufirag von absatzwirtsahaft die ungestisie Wahrnshmong van Markeswer-
bung (Dkiober: 2 080 Bafragie: Saptamiber: 2 120 Balra die Marktforechung Rasaangh Tools berechoen die Werbsna-
urmen: in den Madken, TV, Print und Radio {Stand dar Erfassung: O811.2017T)

Grafik des Monats
Spitzenreiter bei Forschungsausgaben

Unternehmen mit den héchsten Ausgaben fir Forsehung und Entwicklung.
Angaben in Milliarden US-Daollar
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