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Ailkas Schmunzelhasen iiberhoppeln VW und McDonald's
Die Schokoladenhasen iiberrunden im Mérz saisonal bedingt
und im Vergleich zum Vormonat den Tabak, die Elektronik und
cen Maobilfunk. Marlboro, Media-Markt, Apple und Vodafone

TOP 10 DER WAHRGENOMMENEN MARKEN
IM VERGLEICH ZU DEN WERBEAUSGABEN
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mussten weichen fiir Milka, Kinder Schokolade, Ritter Sport und S TV Y
Lindt. Gegen gute Erndhrungsvorsitze zu Jahresbeginn musste ;.]k - ' -
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schlielich um die Gunst der Osterhasen geworben werden. Bis  — ——— =L '
zufden Hersteller der quadratischen Tafeln schmolzen die ande- Zalando 3.2 125
ren drei Stiflwarenproduzenten allesamt ihre Geld- und Silber- Volkswagen 3.0 13.8
vorrate ein, um mehr furihre Markenkommunikation auszugeben. e Sl ; | 5
2 . . i : inder Schokolade 4 ,
Mit vergleichsweise geringem Budget hoppelte Milka Uiber Wer- - - :
ceschwergewichte wie McDonald's oderVolkswagen hinweg direkt Ritter Sport 21 1.6
suf Platz eins, Waobei sich der Wahrnehmungswert gegeniiber i 10 36
cem Vormonat mehr als versechsfachte. Darauf diirfen die Mar- . _
. ) Ax L9 7
<zter von Kraft Foods durchaus einen Schmunzelhasen képfen. 2 2
Aufmerken lasst wieder Zalando: Nach dem Februar-Zwischentief ~ Mercedes-Benz L8 10,1
mit1,3 Prozent und dem 2,2-Januarwert jauchzte sich der Online- BMT 15 51 o
~indlerwiederins Ranking mit fast verdreifachter Wahrnehmung. ==
o . . ) , MeDonald's 15 20,0
Daflr verdoppelte der Vizemonatsmeister allerdings auch seine

Quelle: Das Marktforschungsinstitut Innofact erfragt im Auftrag der
absatzwirtschaft die ungestiitzte Wahrnehmung von Markenwerbung
{5139 Befragte fiir Mirz 2012). Die Ebiquity GmbH berechnet in Zu-
sammenarbeit mit Research Tools die Werbevolumen.

‘erbeausgaben, Abgefallen ist Axe, was Unilever stinken wird,
zuch wenn zwei Millionen Euro weniger flossen. (Garb-) &
Fragen an t.garber@fachverlag.de
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Einen Widerspruch in der Kommunikati-
cnssirategie von Unternehmen zeigen die
Zrzebnisse im ,B-to-B-Online-Monitor”
=7 Danach halten 87 Prozent der be-
Dnline-Strategie fir notwendig —aber nur
~und drei Viertel planen auch konkret
Z=rzn Umsetzung. Rund 70 Prozent der
_~ternehmen gestehen zudem, dass ihre
SoTtwareldsungen und Webtechnologien
- cntoder nur unzureichend miteinander
cernetzt sind. -
wwiw.b2b-online-monitor.de
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Das Potenzial weiblicher, dlterer und aus-
lindischer Manager miissen deutsche
Unternehmen gezielt nutzen, um ihre In-
novations- und Wettbewerbsfahigkeit zu
sichern. Diese Forderung leitet die inter-
nationale Personalberatung Odgers-
Berndtson aus ihren Studienergebnissen
zum demografisch bedingten Fithrungs-
kriftemangel ab. Rund 70 Prozent der
befragten Unternehmen sehen sich schon
mit Problemen konfrontiert. Die Nach-
wuchsfrderung allein reiche nicht aus. «
www.odgersberndtson.de
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Vorausschauend

Bei der Einfiihrung von Neuprodukten
betonen erfolgreiche Unternehmen vor
allem intern die vorausschauende Marke-
tingplanung. Das zeigen die Umfrageer-
gebnisse unter 178 Top-Managern des
Instituts fiir Marktorientierte Unterneh-
mensflihrung (IMU). Zu den Manahmen
zahlen Kooperationen mit Vertriebspart-
nern, Neuprodukt-Incentives fiir Mitarbei-
ter und Manager, die Schulung der Ver-
triebsteams und die frithzeitige Planung
und Koordination der Aktivititen. <
www.imu-mannheim.de
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