Regionale Lebensmittel online auf dem Bauernmarkt bestellen

Seit 2014 gibt es in Deutsch-
land eine Initiative, die zeigt,
dass Online-Shopping und re-
gionale Lebensmittel kein Wi-
derspruch sein miissen. Uber
,Marktschwéarmer” bestellen
und bezahlen Verbraucher
online einmal wochentlich Le-
bensmittel von Erzeugern aus
der Region und holen diese auf
einem Markt in ihrer Néhe ab.
Der Markt heifst in diesem Fall
,Schwarmerei”. Die Erzeuger-
betriebe bringen dorthin nur
das mit, was vorher online bei
ihnen bestellt wurde. Es gibt
keinen Mindestbestellwert
oder Mitgliedsbeitrag.

Seit 2014 haben sich in
Deutschland 42 aktive Schwar-
mereien gegriindet, zahlreiche

weitere sind im Aufbau. In
Frankreich, wo die Initiative
urspringlich herkommt, sind
es bereits mehr als 700 Schwar-
mereien.

Dass das Konzept so gut an-
kommt, liegt v. a. daran, dass
es dem Einkaufsverhalten einer
immer grofser werdenden Ver-
brauchergruppe gerecht wird:
Bestellen, wann und wo man
will, moglichst schnell und
unkompliziert tUber Handy,
Tablet oder Laptop. Aufserdem
setzt Marktschwéarmer auf Re-
gionalitat. Damit entspricht die
Initiative dem immer grofser
werdenden Wunsch der Ver-
braucher nach regional und
nachhaltig erzeugten Lebens-
mitteln.

Einmal wéchentlich online bestellte Lebensmittel auf dem Markt ab-
holen — dieses Konzept setzen regionale ,,Marktschwarmereien” um.

[iE® Uber die Marktschwér-
mer und andere alternative
Vermarktungsformen infor-
miert Sie ein Special in einer
der nachsten Ausgaben der Er-
NAHRUNGS UMSCHAU.
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Marktanalyse

Antiadiposita-Markt-Konzentration: 3 Anbieter dominieren das Werbeaufkommen

Flir Antiadiposita-Produktwer-
bung haben deutsche Anbieter in-
nerhalb 1 Jahres etwa 119 Mio. €
ausgegeben. Das Werbevolumen
ist im Vergleich zum Vorjahr
leicht gesunken. Fiir den Vorjah-
reszeitraum ist ein Fiinf-Jahres-
Peak mit besonders hohem Aus-
gabenwachstum festzustellen. Die
Werbeausgaben fiir stoffwechsel-
aktive Praparate sind in den ver-
gangenen 5 Jahren stetig ange-
stiegen und haben sich aktuell mit
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57 Mio. € zum volumenstarksten
Teilmarkt entwickelt.

Leicht zugelegt hat auch die
Werbung fur Nahrungsergan-
zungsmittel mit einem derzei-
tigen Volumen von 16 Mio. €.
Gemessen an den jahrlichen
Ausgabenanteilen war TV bis
vor einigen Jahren der domi-
nante Kommunikationskanal,
wurde aber in den 3 letzten
Jahren vom Medium Zeit-
schriften tibertroffen. Die Aus-

Uber die Studie

Die , Werbemarktanalyse Antiadiposita 2017 von research tools
untersucht die Werbeausgaben fiir Antiadiposita in Deutsch-
land. Sie gibt auf 145 Seiten Einblick in Trends, Benchmarks
und Strategien in sieben Teilmarkten, darunter Formula-Dia-
ten, Nahrungserganzungsmittel, stoffwechselaktive Produkte.
Neben der Entwicklung von Werbespendings der Top 50-Wer-
ber werden Fiinf-Jahres-Trends erstellt. Eine Analyse der Kom-
munikationsstrategien 10 wichtiger Werbungtreibender un-
tersucht quantitative und qualitative Parameter und zeigt be-
deutende Werbemotive. Die vorliegende Werbemarktanalyse
basiert auf Daten und Motiven von AdVision digital.

—) www.research-tools.net

gabenanteile lagen dabei stets
uber 54 %.

Die Anzahl werbender Antiadipo-
sita-Marken ist im Vergleich zum
Vorjahreszeitraum deutlich zu-
riickgegangen. Lag sie im Vorjahr
bei durchschnittlich 23 werben-
den Marken pro Monat, so waren
es im aktuellen 12-Monats-Zeit-
raum 18 Marken pro Monat. Ins-
gesamt machten innerhalb von
12 Monaten 43 unterschiedliche
Marken mittels Werbung auf ihre
Produkte aufmerksam.

Im Antiadiposita-Markt herrscht
eine hohe Werber-Konzentra-
tion. Die drei Topwerber repra-
sentieren 64 % des gesamten
Werbevolumens. Zuletzt haben
zehn Marken mit einem Jah-
reswerbevolumen von mehr als
1 Mio. € geworben. Sieben
davon haben ihre Werbeausga-
ben im Vergleich zum Vorjahr
aufgestockt.

Quelle: research tools, Pressemel-
dung vom 30.11.2017
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