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Apotheken kiirzen Werbung

as mediale Kommunikationsvolumen der Apotheken ist im Vergleich zum Vorjahr deutlich zuriickgegangen. Bei den
Versandapotheken aus dem In- und Ausland summieren sich die Kiirzungen auf rund 14 Millionen Euro. Wachs-
tumsmarkt sind die Apothekenkooperationen.

>> Das mediale Gesamtvolu-
men der Apothekenwerbung
in Deutschland summiert sich
im Jahr 2018 auf rund 38 Mil-
lionen Euro. Im Vergleich zum
Vorjahreszeitraum sind die
Werbeausgaben um 27 Pro-
zent zuriickgegangen. Zeit-
gleich hat die Anzahl werben-
der Apotheken um 14 Prozent
zugenommen. Damit ging das
durchschnittliche Werbevolu-
men einzelner Apotheken um
36 Prozent zuriick.

Starker Riickgang
auslandischer Versender

Ein GroBteil der millionen-
schweren Reduktion geht mit
zwolf Millionen Euro auf das Kon-
to ausldndischer Versandapothe-
ken. Erstmals zeigt sich fiir diese
Anbietergruppe im betrachteten
Fiinf-Jahres-Zeitraum eine Ent-
spannung, nachdem in den Jah-
ren 2014 bis 2017 deren Kommu-
nikationsvolumen kontinuierlich
von vier auf 39 Millionen Euro
geklettert war. Die niederldndi-
schen Versandapotheken DocMor-
ris, Europa Apotheek und Shop
Apotheke sind die Werbeschwer-
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gewichte der Branche. Sie repra-
sentieren aktuell 69 Prozent des
gesamten Werbevolumens und
stellen bereits im zweiten Jahr
das Fiihrungstrio des Werberan-
kings mit wechselnder Rangfolge.

Kooperationenwerbung
steht auf Wachstumskurs

Inlandische Versandapothe-
ken prasentieren sich medial
innerhalb der fiinf betrachteten
Perioden ebenfalls erstmalig
schwécher und erreichen mit ei-
nem aktuellen Werbevolumen von
sieben Millionen Euro nur etwas
mehr als ein Viertel des Volu-
mens ausldndischer Versandapo-
theken. Aliva-Apo-
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theke, Apotal und
Medpex zdhlen zu
den werbestdrksten
Anbietern in dieser
Gruppe.
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2.4 | tionen. Die jdhrlichen
Wachstumsraten lie-
gen schon zum drit-

1 | zehn Prozent.
Damit erreicht
das Kommuni-
kationsvolumen

1 die Drei-Millio-
nen-Euro-Marke.
Unter den Apo-
thekenkoopera-
tionen heben
sich die ,Gu-
ten Tag Apo-
theke’ und die
1A-Gesund Apotheken medial
verstarkt ab.

Kommunikation iiber-
wiegend in TV und Print

Uber die werbungtreibenden
Apotheken hinweg ist die hoch-
preisige TV-Werbung das Werbe-
medium Nummer eins mit einem
Anteil von aktuell 65 Prozent,
Zeitschriften stellen einen An-
teil von 19 Prozent noch vor den
Tageszeitungen mit 14 Prozent.
Eine eher untergeordnete Rolle
spielt die Internet-Bannerwer-
bung. Auf die regional gut steu-
erbare Radiowerbung verzichtet
die Branche. In der Nutzung der
Medienkandle offenbart sich ei-
ne klare Differenzierung nach
Anbietergruppen.
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Wéhrend die Apotheken vor
Ort bevorzugt im lokal steuer-
baren Medium Zeitungen wer-
ben, praferieren auslandische
Versandapotheken TV zur Ver-
breitung der Werbebotschaft.
Inldndische Versandapotheken
kommunizieren medial haupt-
sachlich in TV und Publikums-
zeitschriften. Im Schnitt nutzen
die zehn werbestarken Apo-
theken 2,1 Mediengattungen.
DocMorris ergdnzt als einziger
Topwerber seinen Medienmix mit
Out-of-Home-Werbung im offent-
lichen Raum. <<
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