Sponsoring

Sport knapp die
Nummer eins

Fast ein Drittel der Sponsoringaktivitdten von Banken dienen der Sportférderung.
Volksbanken und Raiffeisenbanken zeigen eine durchschnittliche Verteilung auf die
einzelnen Sponsoringfelder.
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Titelthema: Sportsponsoring

Uwe Matzner

nter den Sponsoringak-
tivitdten von zehn ana-
lysierten Banken und
Bankengruppen nimmt
das Sportsponsoring mit einem
Anteil von 29 Prozent den gréi3-
ten Stellenwert ein. Kulturspon-
soring liegt mit 25 Prozent auf
Platz zwei. Zudem verfligen auch
Bildung und Soziales Uber eine
hohe Anzahl an Sponsoringpro-
jekten mit jeweils 21 Prozent der
insgesamt rund 650 im Rahmen
der ,Studie Sponsoring Banken
2016" erfassten Projekte. Der An-
teil an Umwelt-Forderprojekten
belduft sich auf nur 4 Prozent.
Fir eine méglichst detaillierte
Analyse der Vielzahl von Sponso-
ringprojekten hat Research Tools

Uwe Matzner ist seit mehr als 25 Jahren in
der Marktforschung aktiv. Er ist Geschafts-
fiihrer der auf die Analyse von Marketing-
mafinahmen spezialisierten Marktforschungs-
beratung research tools, Esslingen am Neckar.

E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

jede der funf Themengruppen
Sport, Kultur, Bildung, Soziales
und Umwelt in Kategorien unter-
teilt. Projekte in den Kategorien
Musik und FuBball werden am
haufigsten unterstlitzt. Haufig
setzen die Banken thematische
Schwerpunkte. So zeigen DKB,
Ing-DiBa und Targobank Uber-
durchschnittliche Anteile im Sport-
sponsoring. Gleichwohl weisen
Sparkassen und genossenschaftli-
che Institute die héchste absolute
Anzahl an Sportprojekten auf.

Auffallig ist bei den Volksban-
ken und Raiffeisenbanken, dass
die Verteilung ihrer Projekte auf
die funf Themenbereiche. ziem-
lich genau den Durchschnittsan-
teilen aller zehn betrachteten
Banken und Bankengruppen ent-
spricht. Damit gehoéren sie zu der
Gruppe von sechs der zehn Ban-
ken, die in allen fanf Themenbe-
reichen Sponsoringprojekte ver-
zeichnen.

Im Durchschnitt sind 64 Pro-

zent der Sponsoringprojekte re-

gional angelegt, jedes zehnte
Projekt ist international. Der Ak-

tionsradius der Deutschen Bank
hebt sich davon deutlich ab durch
ein Vielfaches an internationalen
Projekten. Generell werden et-
was mehr als die Halfte der Pro-
jekte jahrlich geférdert, nur 6
Prozent der Projekte werden
kontinuierlich gefordert.

Sponsoringprojekte mit hohem
Stellenwert werden haufig als
Hauptsponsor oder Premium Part-
ner unterstltzt. Der Aktionsradius
wichtiger Projekte ist dabei meist
national oder international defi-
niert.

Breit gefdchertes

Sportsponsoring

Innerhalb des Themenbereichs
Sport steht der FuBball an vor-
derster Stelle noch vor der Ge-
samtheit anderer Teamsportar-
ten und den Einzeldisziplinen. In
die Kategorie des sonstigen
Sportsponsorings fallen etwa Zu-
wendungen flir eine Flutlicht-
anlage oder einen Kletterpar-
cours. Ebenso fallt beispielsweise
die Partnerschaft der Sparkassen
mit dem Deutschen Olympischen



Sportbund (DOSB) als ,Olympia
Partner Deutschland” oder das
eigens initiierte Projekt der Volks-
banken und Raiffeisenbanken, die
»Sterne des Sports”, in diese Ka-
tegorie.

Die Unterstitzung der Volks-
banken und Raiffeisenbanken im
Sport reicht von der rein finan-
ziellen Forderung Uber Trikot-
sponsoring bis hin zur im Vereins-
design gestalteten Bankkarte.
Eine Besonderheit ist die Aktion
.SportOn”, bei der die genossen-
schaftlichen Banken Vereinen ei-
nen kostenlosen Internetauftritt
ermoglichen.

Der Kreativitdt sind im Spon-
soring keine Grenzen gesetzt. Ein
Beispiel gibt die Sparkasse Nirn-
berg, die das Engagement der
Sparkassen-Finanzgruppe beim
DOSB in die Region trdgt. Neben
Foérdergeldern engagiert sich ein
groBer Teil der 2.000 Sparkassen-
mitarbeiter in seiner Freizeit eh-
renamtlich far den értlichen Ver-
einssport.

Weitere bedeutende beispiel-
hafte Férderprojekte aus den (ib-
rigen Bereichen sind die Koope-
ration mit Museen durch die
Commerzbank oder die Unter-
stitzung der Deutschen Bank flr
das geplante Romantik-Museum.
Die ING-DiBa sponsert seit meh-
reren Jahren Schulen in Afrika,
die Volksbanken und Raiffeisen-
banken starken burgerschaftli-
ches Engagement durch die Ak-
tive Blrgerschaft.

Kommunikation: bunt und
lebendig

Forderprojekte bedingen deren
Présentation und Kommunikation
nach auBen. Neben Pressemittei-
lungen verfligen die Banken vor
allem in Social-Media-Kanélen
Uber hervorragende visuelle In-
formationstrager, mit deren Hilfe
sich die Projekte bunt und leben-
dig darstellen lassen. Nur 11 Pro-
zent der Postings zu Sponsoring-
projekten verzichten auf visuelle
Elemente. 60 Prozent sind mit

41

Beispiele fr Sportsponsoring

Bank Sponsoringprojekt Kategorie Sport Betrag
Deutsche Bank Sportstipendium Einzeldisziplin 1.820.000 €
Deutsche Bank Chio Aachen Einzeldisziplin 150.000 €
Targobank Duisburg Targobank Run Einzeldisziplin 40.000 €
Posthank Borussia Mdnchengladbach FuBball 6.500.000 €
Commerzbank DFB FuBBball 4.000.000 €
Commerzbank Commerzbank-Arena sonstige 3.500.000 €
Sparkassen Der goldene Ring sonstige 350.000 €
Commerzbank Das Griine Band sonstige 250.000 €
Sparkassen Sportabzeichen-Wettbewerb _sonstige 100.000 €
Violksbanken und Sterne des Sports . sonstige 500.000 €%
Raiffeisenbanken

*bundesweites Preisgeld fir alle Sleger in allen Ebenen im Jahresdurchschnitt
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Fotos angereichert, knapp 30 Pro-
zent beinhalten Videos in Social
Media oder YouTube. Betrachtet
man die Relation der Kommuni-
kationsmafBnahmen und der Spon-
soringaktivitdten, dann zeigen sich
Commerzbank, HypoVereinsbank,
Postbank und Targobank (ber-
proportional aktiv in der Bericht-
erstattung ihrer Projekte. B
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Uber die Studie

Die , Studie Sponsoring Banken 2016% wvon research
tools analysiert rund 630 Sponsoringprojekte innerhall
von zwilf Monaten der zehn Banken und Bankengrup-
pen Commerzbank, Deutsche Bank, DKB, HypoVereins-
bank, ING-DiBa, LBBW, Postbank, Sparkassen, Targo-
bank und VR-Banken. Sie gibt auf 234 Seiten Einblick
in die finf Sponsoringbereiche Bildung, Kultur, Sozia-
les, Sporl und Umavelt.



