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Warum heiBt die Marke so?
Von Bernd M. Samland

Rolex ist in markentechnischer
Hinsicht eine Vorbildmarke. Der
Deutsche Hans Wilsdorf griindete
1905 zunichst ein Handelsunterneh-
men in London, um Schweizer Uhren
der Bieler Firma Aegler ins Vereinigte
Konigreich zu importieren. Das Wort
Aegler konnten die Briten aber nicht
gut aussprechen; so ersann Wilsdorf
einen Namen, der in vielen Sprachen
sprechbar und leicht merkbar ist,
namlich Rolex, den er 1908 als Marke
registrieren lief3. Ob er den Namen
tatsachlich aus ,horlogerie exquise®
(franzosisch: ,.exzellente Uhrenfa-
brik®) ableitete, ist nicht verbrieft.
Andere Quellen sehen einen Bezug
zum ,,Gesetz (lateinisch lex) der Rota-
tion®. In Folge des Kriegsbeginns 1914
wechselte Wilsdorf in die Schweiz;
zunichst nach Biel, spéater nach Genf.
Produkttechnisch machte er alles
richtig. Er setzte klar auf Armbanduh-
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ren (bis in die 20er-Jahre waren
Taschenuhren vorherrschend),
entwickelte wasserdichte Exemp-
lare und 1931 die erste sich durch
Bewegung selbstaufziehende
Armbanduhr.

Vollig neu war auch die Marken-
politik des Unternehmens: Rolex war
nicht nur die erste Uhr, deren Name
prominent auf dem Zifferblatt plat-
ziert wurde, sondern auch eine der
ersten der Branche, die einzelnen
Modellen eigene Namen gab. Legen-
dér sind die Rolex-Modelle Oyster
und Daytona und vorbildhaft ist

das damit verbundene Sport-Spon-
soring und das Konzept der Mar-
kenbotschafter. 1927 durchquerte
die Rekordschwimmerin Mercedes
Gleitze mit einer Rolex Oyster den
Armelkanal.

Bestleistung dieser Testimoni-
al-Strategie war die Platzierung bei

Politikern. Rolex

| schenkte allen
beriihmten Regie-
rungschefs - von
John F. Kennedy

bis Fidel Castro
und von Charles

de Gaulle bis Adenauer - je eine
Rolex, die diese in der Vorzeit rigider
Compliance-Regelungen auch meist
trugen.

Das und die Kontinuitit von Model-
len und Design hatten enorme Wir-
kung auf das Marken-Image. Auf der
Forbes-Liste lag Rolex zweimal hinter-
einander auf dem ersten Platz fiir die
angesehenste Marke der Welt. Dabei
ist es nicht die Funktion, die zum Kauf
animiert: Vielmehr sieht man die Uhr
als Statussymbol oder Wertanlage;
denn jede preiswerte Quarzuhr wird
die Ganggenauigkeit einer mechani-
schen Rolex iiberbieten. @

Streaming Markt
Youtube goes Europe

In den USA

hat sich You-
tube bereits als
nennenswer-
te Grofie im
Premium-Strea-
ming-Markt
etabliert und
nun nimmt
sich die Google-Tochter auch Europa
vor. Die Videoplattform startet mit drei
deutschen Originalproduktionen, die
ab sofort im Abomodell verfiigbar sind.
Youtube setzt auf Protagonisten aus
der eigenen Community: Y-Titti-Mit-
glied Phil Laude bekommt seine eigene
Talkshow und Le Floid wird in einer
Dokureihe mit dem Namen Le Floid

vs. The World verschiedene Menschen
in verschiede-nen Lebenssituationen
treffen und tiber Geld, Politik, Mobbing,
Ruhm und das Leben reden. Um das
internationale Publikum zu erreichen,
wurde die Reihe in englischer Sprache
produziert. Mit Youtube diirfte der
Wettbewerb im Mediathekenmarkt
angekurbelt werden.

Top-Ten-Marken

Aufsteiger Samsung, Absteiger Nivea

Samsung hat es im Vorfeld der IFA 2018
an die Spitze der wahrgenommenen
Marken im August geschafft. Kréftig
zulegen konnte auch Ikea. Anschei-
nend zeigt die aktuelle Kampagne
,Therapie” des schwedischen Mdbel-
hauses ihre Wirkung. Beide Marken
erreichten im August ihre Héchstwerte
in diesem Jahr. Dagegen hat sich der Juli-
spitzenreiter Nivea aus den Top Ten

verabschiedet. Das schone Sommer-
wetter ging zu Lasten des Fernsehens.
Nur 54,9 Prozent der Befragten fiel in
diesem Kanal die Markenwerbung auf.
Wetter- und Freizeitprofiteure sind da-
gegen die Printmedien (Tageszeitungen:
10,7 Prozent; Fachzeitschriften:

8,2 Prozent; Publikumszeitschriften:
6,0 Prozent), die bei der Wahrnehmung
der Marken deutlich zulegen konnten. @

WahrnehmunginProzent Werbebudgetin 1000 Euro

Veranderung Aug 18

Samsung (1) 2,5
lkea (1) 2,3
VW ) 2,2
Coca-Cola 0 1,8
Vodafone 0 1,8
Opel (4] 1,4
Deutsche Telekom (4] 1.4
Mercedes Benz Q 11
Netto 0 3 K 4
Amazon.de () 1,0

Quelle: Das Marktforschungsinstitut Innofact erfragt im Auftrag von absatzwirts
bung (August: 2111 Befragte; Juli: 2 094 Befragte). Ebiquity und die Marktforschu
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104 8 560 587
1,8 13 467 12 828
1,2 11 356 3212
2,0 7 858 10719
1,6 4876 8 272
0,7 7714 4 8183
s B | 6 518 10 493
1.4 1304 4 449
0,9 5 036 4 104
1,0 8 848 10 679

ahrnehmung von Markenwer-
chnen die Werbevolumen in
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