Befragten zu. Bei Google sind es im-
merhin noch 25 Prozent, bei Apple 22
Prozent.

AUS DER FINANZWERBUNG

Die Werbeausgaben im Bankensektor
haben im Vergleich zum Vorjahr leicht
zugelegt. Das geht aus der Werbe-
marktanalyse Banken 2019 von Re-
search Tools hervor. Nach einem Plus
von zwei Prozent liegt das mediale Kom-
munikationsvolumen bei rund 720 Mil-
lionen Euro. Das starkste Wachstum
weist die Studie bei den Werbeaktivita-
ten fUr Vermbgensmanagement aus, bei
denen sich das Volumen auf rund 72
Millionen Euro fast verdoppelt hat. Da-
mit steigt das Vermégensmanagement
zum drittgréBten Teilmarkt nach Image-
und Wertpapierwerbung auf. In diesem
Produktmarkt reprasentieren funf An-
bieter rund 80 Prozent des Werbevalu-
mens, vier davon mit zwei- oder dreistel-
ligen Zuwachsraten. Deutsche Bank und
Griner Fisher Investments verschaffen
diesem Produktmarkt durch hohe Zu-
wachsraten erhebliches Gewicht.

Auffallend ist ein Gberaus starkes Kon-
zentrationsgefdlle zwischen den einzel-
nen Teilmarkten. Reprasentieren bei der
Werbung fUr Altersvorsorge die drei
Topwerber 97 Prozent des Werbevolu-
mens, so liegt der Vergleichswert im
Teilmarkt Wertpapiere bei gerade mal
39 Prozent fir die drei ausgabenstérks-
ten Marken Deka Bank, Share Wood
und Union Investment.

Bei der Klassifizierung der Werbeaus-
gaben nach Anbietergruppen stellen
die Filialbanken die starkste Gruppe.
Wertpapierspezialisten haben bereits in
der Vorjahresperiode nach einem deut-
lichen Zuwachs die Direktbanken auf
den dritten Rang verwiesen. Daneben
zahlen Autobanken und Online-Platt-
formen zu den Aufsteigern in der Bran-
che. Lefztere haben ihre Werbeaus-
gaben innerhalb der betrachteten funf
Jahre stetig gesteigert, zuletzt um Uber
zehn Millionen Euro,

Zu den dynamischsten Marken UOber
alle Produktmdrkte hinweg zéhlen ak-
tuell Auxmoney, Comdirect, Commerz-
bank und Onvista. In der Summe haben
diese vier Anbieter ihr Werbevolumen
im Vorjahresvergleich um rund 45 Mil-
lionen Euro aufgestockt. Sie zéhlen zu
den insgesamt 18 Werbegréfen mit
einem mediclen Kommunikationsvolu-
men von Uber zehn Millionen Euro.

MARKTFORSCHUNG —

Werbebarometer April 2019: Privatkunden um mehr als
ein Drittel ricklaufig

Im April 2019 haben die Top 50 werbungtreibenden Branchen ihre Werbe-
ausgaben in den Above-the-Line-Medien nach einer kraftigen Reduktion
um 2,16 Prozent reduziert. Diesem Trend folgt auch die Finanzbrache, wobei
das Minus bei der Assekuranz etwas unterdurchschnittlich ausfallt, bei der
Privatkundenwerbung dagegen sehr viel stérker ausgepragt ist als im Marz,
Die Versicherer haben im Vergleich zum Vormonat ihre Etats um 0,3 Millionen
oder 0,85 Prozent auf 38,11Mlillionen Euro reduziert,

Bei der Privatkundenwerbung der Finanzdiensleister sanken die Werbe-
ausgaben um 11,2 Millionen Euro beziehungsweise 37,65 Prozent auf
18,46 Millionen Euro. Damit bleiben die Werbeausgaben der Assekuranz
fur die Jahreszeit uniblich Uber denen fur die privatkundenwerbung der
Finanzdienstleister.

In der kumulierten Betrachtung fir die Monate Januar bis April 2019 ist
der Markt der Top-50-Branchen gegentber dem Vorjchreszeitraum um
0,1 Prozent leicht im Minus, die Privatkundenwerbung der Finanzdienstleister
sogar um 13,1 Prozent. Die kumulierten Budgets der Assekuranz lagen in den
ersten drei Monaten des Jahres um 38,2 Prazent Uber denen des Vergleichs-
zeitraums 2018.

Im Ranking der 50 werbestarksten Branchen ist die Versicherungswerbung
um 3 Stellen (ouf Platz 13) abgestiegen, die Privatkundenwerbung ver-
schlechterte sich von Rang 23 auf den 32. Platz. Bezogen auf die Monate
Januar bis April 2019 platziert sich die Assekuranz unverdndert auf Rang 9,
die Privatkundenwerbung auf Platz 24. Zusammen kammen die beiden
Rubriken der Finanzwerbung im Mdrz 2019 auf einen Anteil von 2,5,Pro-
zent (im Vormonat 4,0 Prozent) am Gesamtmarkt der Top 50 werbenden
Branchen.
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