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Banken nutzen Sport fur
lebendigere Aufiendarstellung

Leistungssport steht fiir Teamgeist, Temperament, Action und ein Millionen-Publikum. Davon versuchen die
Sparkasse und Co. zu profitieren. Die Auswahl der Partner ist je nach Bank sehr unterschiedlich.

ehr als ein Viertel aller Spon-

soring-Ausgaben von Banken

fliefit in den Sport. In keinen
Bereich investieren Finanzunternehmen
mehr Geld, selbst in Kultur und Bildung
nicht. Abgesehen von dem grofien Potenzial
an erreichten Personen diirfte vor allem das
Wesen des Sports fiir diese Priorititenset-
zung verantwortlich sein. Nirgends werden
wohl so viele Emotionen freigesetzt,
Die am stirksten unterstiitzte Sportart ist
wenig iiberraschend Fuliball. 27% der Spon-
soring-Summen gehen an Fufiball-Clubs und
-Verbinde. Das geht aus einer aktuellen Stu-
die von Research Tools hervor. Die sonstigen
Teamsportarten werden in dhnlichem Aus-
mal} gefordert wie Einzeldisziplinen. Dabei
sind nicht nur die Vereine im Visier: Gerade
Finanzinstitute fokussieren sich zudem sehr
intensiv auf Verbinde und Ligen.
Interessant ist der Blick auf die wichtigsten
Unternehmen aus dem Finanzsektor, die sich
im Sport engagieren. Denn bei den Top 3 fillt
auf, dass zwar alle bekannt und darum nicht

unerwartet zu finden sind. Jedoch bilden ihre
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Banken: Sponsoring-Themenbereiche
am Gesamtvolumen (2015)
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Sponsoring-Aktivititen klar ab, wo die Un-
terschiede zwischen den Philosophien und
Strukturen der Institute liegen.

Die Sparkasse investiert jahrlich in die meis-
ten Sportprojekte (180), gefolgt von den
Volks- und Raiffeisenbanken (167) und der
Deutschen Bank (74). Die Sparkasse, die
37% ihres gesamten Sponsoring-Budgets im
Sport ausgibt, unterstiitzt zu 88% regionale

Vereine. Das passt zu ihrer Struktur als se-

riose Bank mit vielen Filialen, sozusagen die
werniinftige Bank von nebenan®. Bekann-
te Partnerschaften pflegt die Sparkasse als
Namensgeber zahlreicher Sportstitten, da-
runter die Arenen des Handball-Top-Clubs
THW Kiel, des BBL-Clubs BG Géttingen
und das Stadion von Zweitliga-Aufsteiger FC
Erzgebirge Aue. Sie ist im deutschen Profi-
sport die klare Nummer 1 unter den Banken,
trotzdem in der 1. und 2. Fullball-Bundesliga
kaum vertreten. Die VR-Banken verfolgen
ein dhnliches Konzept wie die Sparkassen,
allerdings sind sie auf noch niedrigerer und
lokalerer Ebene titig, Lokale Liufe und dhn-
liche Events gehoren zum Tagesgeschift der
Genossenschaftsbanken.

Eine ganz andere Strategie verfolgt die Com-
merzbank: Spitze statt Breite. Als einzige
Bank ist sie in der 1. FuBball-Bundesliga Na-
mensgeber eines Stadion, der Commerzbank-
Arena von Eintracht Frankfurt. Etwa 3,5 Mio.
Euro pro.Jahrist der Commerzbank das wert.
Auflerdem ist sic Sponsor des Deutschen
FuBball Bundes (DFB) und dabei als offizi-
eller Partner fiir das Portal des deutschen
Amateurfufiballs sowie das Fufiballmanage-
ment-System DFBnet verantwortlich. Dem

DFB zahlt die Commerzbank ebenfalls jihr-

Banken: Anzahl Sponsoringprojekte
nach Themenbereichen (2015)
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lich einen Millionen-Betrag. Dafiir ist sie nur
Partner von 63 Projekten, Platz 4.

Die Deutsche Bank, die anteilig an den
Sponsoring-Geldern weniger Sport-Zusam-
menarbeiten  unterhilt, konzentriert sich
als weltweit titiger Grofkonzern eher auf
nationale oder internationale Projekte. Eine
wichtige Partnerschaft ist die mit dem CHIO
Aachen, bei dem die Deutsche Bank einen
Naming-Right-Deal fiir das Dressurstadion
abgeschlossen hat. 2015 wurde die Deutsche
Bank Reitsport-Akademie gegriindet, um den
olympischen Nachwuchs in Deutschland zu
fordern. Dazu passt auch das Engagement
fir die Deutsche Sporthilfe, das seit 2001
besteht. Im Golfsport ist der GroSlkonzern
als Namensgeber des PGA-Turniers in New
England. Die Griinde fiir eine Forderung des
Sports beschreibt die Deutsche Bank folgen-
dermalien: Insbesondere der Leistungssport
passt hervorragend zur Deutschen Bank:
Sportler sind ehrgeizig, stellen sich dem
Wettbewerb und bringen dabei Hochstleis-
tungen. Das sind Qualititen, auf die es auch
in der Bank ankommt. Wir wollen dazu bei-
tragen, dass talentierte Sportler moglichst
viel Zeit auf ihre sportlichen Leistungen und
Wettkimpfe verwenden - und gleichzeitig fiir
ihre berufliche Zukunft vorsorgen kénnen.”
Die Postbank ist als Hauptsponsor von Bo-
russia Monchengladbach eine seltene Aus-
nahme in der 1. Bundesliga. Dem Club vom
Niederrhein tiberweist das Unternehmen bis
2020 jedes Jahr tiber 6,5 Mio. Euro. Zusiitz-
lich unterstiitzt die Postbank seit 2012 die
Aktion .Bille fiir Deutschland®, die Schulen,

Kindergiirten und Vereine ausstattet.
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Anzahl der gesamten Sponsoring-Aktivitaten verteilt auf die Banken (2015)

Neben Clubs auch Ligen und Verbinde at-
traktiv fiir Banken

Die Deutsche Kreditbank (DKB) ist dagegen
ein Beispiel fiir die Forderung von Ligen und
Verbinden. Sie ist Namensgeber der hichs-

ten deutschen Handball-Spielklasse und sehr

stark im Wintersport, besonders dem Biath-
lon, vertreten. Die DKB zahlt fiir die Rechte
am Namen der Handball-Eliteklasse etwa 2,5
Mio. Euro jihrlich. Nach ihr ist auBerdem
die DKB-Ski-Arena in Oberhof benannt, in

der jihrlich gut besuchte Heimweltcups =

Banken als Sponsoren im deutschen Profisport (2016/17)

Commerzbank
2

Wiirttembergische
2

Santander Consumer Bank
Weberbank

Volkswagen Financial Landesbank Hessen-Thiiringen

Service biw Bank fir Investments und Wertpapiere

2 BB Bank
Mercedes-Benz-Bank 1
4 Nassauische Sparkass
Siidwestbank -

2 o 1

DZ Bank
3

Sparda Bank —=
4

Sparkassen
61
Gesamt: 17 Banken

Volksbank

32

STADIONWELT INSIDE SPONSORING 2




FINANZDIENSTLEISTER

der Biathleten stattfinden. Sie unterstiitzt Themenbereiche der Sponsoring-Projekte nach Banken (2015)
zahlreiche Sportler wie den Diskuswurf-

Olvinpiasicger Robert Harting und Biathlon- 15
, ¢ " . 1
Weltcup-Siegerin  Laura Dahlmeier, Dem .

Deutschen Leichtathletik Verband (DLV)
steht die DKB als Hauptsponsor zur Seite. ®
Die ING-DiBa mit einem vergleichbaren
Konzept ist seit 2003 Hauptsponsor des
Deutschen Basketball Bundes (DBB) sowie
des NBA-Stars Dirk Nowitzki. Die Bank er-
scheint auf den Trkots der Nationalmann-

schaften und engagiert sich daniber hinaus

fiir die Forderung des Nachwuchses
Generell gilt: In den unteren Spielklassen ist

es nicht nur schwieriger, iberhaupt einen po-

tenten Partner zu finden. Die Laufzeiten der
Vertriige bleiben dazu deutlich hinter denen
der Top-Adressen im Profi-Sport  zurtick. - = P

Lauft der Deal der Commerzbank mit dem

Frankfurter Stadion bereits seit 2005, sindin Verteilung der Sponsoring-Projekte nach Regionalitat 2015 (in %)
anderen Bereichen Einjahresvertriige die ab-
solute Regel geworden.

Zusammenfassend kann man sagen: Ban-
ken als zahlungskriftige Unternehmen
tragen besonders zum Erfolg kleinerer, regi-
onaler Profi-Vereine bei, die einen chronisch
schweren Stand bei der Sponsoren-Suche
haben. Dabei hilft das Image des Sports den
Finanzinstituten umgekehrt aber ebenso zu
einer hoheren Popularitit. Vor allem das
Engagement vor Ort ldsst Banken nahbarer
und sympathischer erscheinen. In vielen
Fallen entsteht eine Win-Win-Situation fiir

die beiden Parteien. Die Auswahl der Part-

ner hiingt in hohem MaB von der Geschifts-

idee und -struktur der Bank ab. o -
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