Werbung mit bewahrten Klassikem
und neuen ldeen

Geringere Werbeausgaben in der Corona-Zeit,
Trend zur Online-Werbung setzt sich fort

Unternehmen der Getrdnkebranche investieren weniger Geld in die klassische Werbung.
Nach Angaben von AdVision digital/ research tools gingen die Werbeausgaben der Branche
von November 2019 bis Oktober 2020 gegendber dem Vergleichszeitraum des Vorahres um gut
142,5 Millonen Euro auf 479,9 Mio. Euro zurGck. Der kriftige Rickgang ist maBgeblich auf den
Corona-Einfluss zurlickzufUhren, aber zugleich auch die Bestitigung eines Trends, der in den
vergangenen drel Jahren zu beobachten ist. Weiterhin gefragt ist der Einsatz von Werbe-
artikeln - In kiassischer Form und in neuen Varianten.
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