MARKETING & WERBUNG

Deutsche Brauereien auf Social
Media: 230 Beitrage pro Jahr

Eine aktuelle Analyse von Research Tools beleuchtet die
Social-Media-Aktivitditen von 100 deutschen Brauerei-
en auf den Plattformen Facebook, Instagram, LinkedIn,
TikTok, X und YouTube. Im Schnitt veréftentlicht jede
Brauerei etwa 230 Beitrdge pro Jahr. Besonders Facebook
und Instagram dominieren mit nahezu vollstindiger
Nutzung - 100 Prozent der Brauereien sind auf Facebook
aktiv, 98 Prozent auf Instagram. TikTok hingegen wird
bisher nur von einem Drittel der Brauereien genutzt, bie-
tet aber Potenzial fiir Wachstum.

Auf Facebook dominiert Heineken mit 23 Millionen
Followern, gefolgt von Guinness, das zudem die grofite
Steigerung innerhalb der Top 10 verzeichnet.
Kénig Ludwig fithrt bei den

Interaktionen, die Likes,

Kommentare und Shares
umfassen. Sternburg fillt
mit 357 Beitrdgen jahrlich
als aktivste Marke auf. Auf
Instagram zeigtsich Veltins
besonders erfolgreich: Mit mehr als ei-
ner Million Interaktionen pro Jahr fithrt

£ die Marke das Engagement-Ranking an.
E"Ii'g" Giesinger setzt auf hohe Frequenz mit
28 304 Posts jihrlich, wihrend Brinkhoff
= é die hochste Interaktionsrate pro Beitrag

erreicht.

16 der analysierten Brauereien sind auf allen sechs Platt-
formen vertreten. Dennoch verzichten selbst Top-Mar-
ken wie Heineken und Guinnessbislang auf eine Prasenz
auf TikTok, was laut den Erstellern der Studie weiteres
Wachstumspotenzial bietet.

Weitere Informationen unter www.research-tools.net

Radeberger Pilsner erweitert
Partnerschaft mit Dynamo
Dresden

Die Radeberger Exportbierbrauerei hatihre Partnerschaft
mit der SG Dynamo Dresden vorzeitig verldngert und
wird ab sofort als strategischer Partner des Vereins auf-
treten. Das erweiterte Sponsoring-Paket, das durch den
Dienstleister Sportfive vermittelt wurde, sichert der Brau-
erei umfassende Rechte und beinhaltet unter anderem
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v.Ll.n.r.: Maik Hagner (Senior Director Team Dynamo Dresden,
Sportfive), Olaf Plaumann (Geschiftsfiihrer Radeberger
Exportbierbrauerei), David Fischer (Geschdftsfiihrer Kommunika-
tion SG Dynamo Dresden)

das Ausschankrecht bei Heimspielen der SGD im Rudolf-
Harbig-Stadion.

David Fischer, Geschiftsfiihrer Kommunikation der SG Dy-
namo Dresden, begriifttdie langfristige Verlingerung der Zu-
sammenarbeit: ,Diese Entscheidung stdarkt nicht nur unsere
finanzielle Planungssicherheit, sondern bietet auch die Még-
lichkeit, die bestehende Partnerschaft weiter zu vertiefen.“

Weitere Informationen unter www.radeberger.de

Helles Alkoholfrei neu im Sortiment
der Privatbrauerei Erding

Unter der Marke Erdinger Brauhaus bringt die Privatbrau-
erei Erding ab Februar 2025 ein neues alkoholfreies Hel-
les auf den Markt. Im wachsenden Hellbiersegment und
angesichts des anhaltenden Trends zu alkoholfreien Bie-
ren sieht Dr. Stefan Kreisz, Vorsitzender der £
Geschiftsfithrung, die Markteinfithrung als
logische Konsequenz: ,,Wir erfiillen den
Wunsch der Fans klassischer Hellbiere
als auch der Liebhaber alkoholfreier Va-
rianten gleichermafien. Unser wichtigs-
tes Erfolgsrezept ist auch dieses Mal beste
bayerische Braumeisterqualitit und der
Geschmack.“

Zur Markteinfithrung wird das neue Pro-
duktinder0,5 L-Flasche angeboten, eine
0,33 L-Variante soll spater folgen.

Bild: Privatbrauerei Erding

§ Suone.
Weitere Informationen unter - —
www.erdinger.de
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