Die Branche im Netz

Studie untersucht Sichtbarkeit von Porzellan- und Keramikgeschirr

ie Studie ,eVisibility Porzellan- und
Keramikgeschirr 2018 von research
tools hat die Présenz der Top 100 On-
lineshops fiir Porzellan- und Keramikgeschirr in
den vier Onlinekategorien Suchtreffer, Suchan-
zeigen, Vergleichsportale und Social Media un-
tersucht und somit die Sichtbarkeit der Anbie-
ter im Internet aufgezeigt. Das Ergebnis: Inner-
halb der Branche hat Amazon die beste Sicht-
barkeit, gefolgt von ebay.de und otto.de.
Shaops fiir Haushalt- und Inneneinrichtung
sind mit einem Anteil an der gesamten eVisibi-
lity von 31 Prozent vergleichsweise stark ver-
treten. Universalhandler verfiigen iiber einen
Anteil von 26 Prozent. Fachhéandler p
sich mit zehn Prozent als drittstirkste Anbie-

rofilieren

tergruppe noch vor den Hersteller- und Mar-

kenshops mit sechs Prozent. Insgesamt erzielen
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Die Studie gibt Einblick
in die Internetsichtbar-
keit der Anbieter fiir
Porzellan- und Keramik-
geschirr und analysiert
von 100 eShops die Pra-

senz in den vier Online- S

Studie eVisibility Porzellan-_
Iund Keramikgeschirr 2018

kategorien.

176 eShops im Markt fiir
Porzellan- und Keramik-  [Crtugeis

geschirr  Internetsicht-
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barkeit. 58 Prozent aller
ermittelten Onlineshops
der Branche erzielen in Vergleichsportalen eVi-
sibility. In den Social Media liegt die Sichtbar-
keit mit einem Anteil von 19 Prozent deutlich

darunter.
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Die Studie ,eVisibility Porzellan- und Kera-
mikgeschirr 2018" ist zum Preis von 800 Euro
zzgl. MwSt. auf der Homepage zu bestellen.
www.research-tools.net

Die International Home + Housewares Show ist
eine entspannte Messe und erméglicht dadurch
das Kennenlernen und den Austausch mit
internationalen Handelsparinern. Die Messe ist
ausgezeichnet organisiert und sticht durch
dufierst interessante und innovative Vortrdge
im Innovation Theater hervor. Ein besonderes
Highlight ist die Retail Tour durch die
Handelslandschaft von Chicago, bei der man
sich durch tolle und fiir Europder
aufergewohnliche Store-Konzepte inspirieren
lassen kann.
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Weitere Messe- und Reiseinformationen:

IHA Deutschland Biiro, EK/servicegroup, Julia Quick, +49 521 2092-144, Julia.Quick@ek-servicegroup.de

Weitere Messe-Informationen und lhre kostenlose
Online-Registrierung: www.housewares.org
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