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Die ,Studie eVisibility Fruchtsafte 2021‘, durchgefiihrt vom
Marketinganalysten research tools, zeigt die Internet-
sichtbarkeit in der Fruchtsaftbranche auf. 252 Anbieter
sind in der Studie erfasst. Fruchtsafthersteller sind der
Anbietertyp mit dem hdochsten Anteil an der Gesamt-
eVisibility. Aber auch branchenfremde Anbietergruppen
kénnen iiberraschen. Auf die fiihrenden zehn Anbieter
entfallen 30 Prozent der eVisibility.

sifte.com sichtbarster Fachanbieter

Der Fachhindler sdfte.com verzeichnet laut der ‘Studie
eVisibility Fruchtsifte 2021° eine ausgezeichnete Sicht-
barkeit im Internet innerhalb der Branche. Die Hersteller
van Nahmen und Granar platzieren sich ebenfalls in den
Top 10-eVisibility. Am Ende sichert sich der Allroundhéndler
Amazon aber den ersten Rang. In drei der fiinf Online-

eVisibility der Anbietergruppen

Gesamtranking nach Anbieter-Typen

eVisibility der Anbieter-Typen in den Online-Kategorien (Angaben in %)

Kategorien belegt er jeweils mit groRem Vorsprung vor
den nachfolgenden Anbietern Rang eins. Dies gelingt dem
Universalisten bei den organischen Suchergebnissen, in
Vergleichsportalen und auf der eigenen Plattform.

Der Fachhéndler séfte.com folgt auf Gesamtrang zwei mit
erheblichem Riickstand auf Amazon und profitiert von der
besten Performance aller 252 in der Studie erfassten
Anbieter in den Social Media. Zwei weitere Top 10-Platzie-
rungen bei Suchmaschinenanzeigen und Vergleichsportalen
stiitzen dieses Ergebnis. Unter den Top 10 finden sich mit
Netto und Rewe zwei Supermdrkte. Mit granar.de und
vannahmen.de platzieren sich hier auRerdem zwei Frucht-
safthersteller mit eigenem Online-Shop. Hersteller ohne
eigenen Online-Shop, wie beispielsweise beutelsbacher.de,
falter-fruchtsaft.de oder granini.de kénnen keine dhnlich
guten Platzierungen erzielen. Bemerkenswert sind die
guten Platzierungen diverser
Online-Apotheken. Shop-apo-
theke.com und medpex.de sind
die bestplatzierten aber langst
nicht die Einzigen.
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barkeit der Branche im Internet.
Der eVisibility-Anteil der Fach-
und Getrdnkehdndler liegt bei
lediglich sechs Prozent der
Branchen-eVisibility.



eVisibility der Anbietergruppen

Gesamtranking nach Anbieter-Typen

Anteile der Anbieter-Typen an der eVisibility

Auf der Plattform Amazon zeigen
26 Prozent der Anbieter als
Handler Prasenz. Hier haben wir
auBerdem ausgewertet, welche
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Im Vergleich zur eVisibility-Vorgéngerstudie aus dem Jahr
2019 weisen zahlreiche Anbieter eine klar verbesserte
Sichtbarkeit auf und platzieren sich im aktuellen Ranking
neu unter den Top 30-Anbietern. Fast die Halfte der Top 30
Anbieter verzeichnete zwei Jahre zuvor keine eVisibility im
Sinne dieser Studie. Weitere neun Anbieter verzeichneten
zuvor Platzierungen auf3erhalb der Top 30. Die Branche ist
—verglichen mit anderen Branchen - hinsichtlich der Internet-
Sichtbarkeit stark in Bewegung und bietet aufstrebenden
Anbietern gute Chancen. Das zeigt sich auch daran, dass
keiner der fithrenden Anbieter durchgdngig in allen
flinf Online-Kategorien iiber-
zeugt. Hier liegt noch viel unge-

nutztes Potenzial. Anteile der Top-Anbieter

sind die Vergleichsportale, Um

die Performance der Fruchtsaft-
anbieter zu analysieren haben wir zunachst die wichtigsten
Portale ermittelt. Idealo und Auspreiser sind die beiden
mit deutlichem Vorsprung in der Branche fithrenden Preis-
vergleiche. Die zehn fiihrenden Portale wurden verwendet,
um die Prasenz der Fruchtsaftanbieter in dieser Online-
Kategorie zu untersuchen. Wie in vielen anderen Branchen
zeigt Amazon hier eine unerreichte Performance und
kommt dabei weitgehend ohne Anzeigen aus. Anbieter der
Branche sind in Vergleichsportalen kaum vertreten. Der
Fachhéndler séfte.com ist die Ausnahme von dieser Regel
und platziert sich prominent. Auch Hersteller granar.de ist

eVisibility der Anbietergruppen

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %)

252 Anbieter mit Internetsicht-

barkeit 100

Insgesamt erzielen 252 Anbieter
im  Fruchtsaftmarkt Internet-
sichtbarkeit. 32 Prozent aller

ermittelten Anbieter der Branche
erzielen eVisibility in Vergleichs-
portalen. Die Sichtbarkeit in den
Social Media liegt mit 15 Prozent
deutlich darunter. Zwischen
diesen beiden Polen liegen die
organischen  Suchergebnisse,
bei denen 31 Prozent der 252
Anbieter eVisibility aufweisen.

23 Prozent aller Anbieter errei-
chen mit Suchmaschinenanzeigen
Internetsichtbarkeit.
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hier sichtbar. Ansonsten dominieren in den Preisvergleichen
Online-Apotheken, Supermadrkte und Universalhdndler.

Top 10 halten 30 Prozent der Gesamt-eVisibility

Die Social Media sind vielleicht nicht unmittelbar absatz-
relevant. Fiir die Sichtbarkeit eines Anbieters im Internet
sind sie gleichwohl wichtig. Analog zu den ubrigen
Online-Kategorien wurden die Social Media-Plattformen
Facebook, Instagram, Twitter und YouTube als Such-
maschine verwendet. Ermittelt wurde die Prdsenz der
Anbieter mit ihren Anbieterseiten bei den verschiedenen
Suchbegriffen. Hier ging es im Gegensatz zu typischen
Social Media-Analysen also nicht im die tblichen Kenn-
zahlen Abonnenten, Postings und Interaktionen. Domi-
nant ist in der Fruchtsaftbranche die Plattform YouTube.
H&ufig sind Anzeigen bei YouTube nétig, um sich weiter
vorne zu zeigen.

Die Top 10 Anbieter mit der besten Internetsichtbarkeit
halten - auch in anderen Branchen {ibliche — 30 Prozent
der Gesamt-eVisibility. Auf die Top 25 entféllt dann bereits
knapp die Halfte. Die Top 100 verzeichnen 81 Prozent.
Damit verbleiben fiir die restlichen 152 Anbieter noch
immerhin 19 Prozent der eVisibility. Eine statistische
Positionierungsanalyse zeigt fiir die Top 10 Anbieter grofie
Unterschiede in der Besetzung der fiinf Online-Kategorien
auf. Sechs der zehn Anbieter positionieren sich dhnlich
und verzeichnen sowohl bei Paid Search als auch in den
Social Media gute Platzierungen. Dies ist aufgrund des
hohen Anteils von Anzeigen bei YouTube auch plausibel.
Rewe setzt vor allem auf organische Suchergebnisse.

Amazon und Granar iiberzeugen jeweils in drei Bereichen,
organische Suchergebnisse, Vergleichsportale und Platt-
form Amazon. Damit platzieren sie sich abseits der tibrigen
Top 10 Anbieter.

Zur Studie:

Die ,Studie eVisibility Fruchtséfte 2021° erscheint im zwei-
jahrlichen Turnus und aktuell zum zweiten Mal. Sie erfasst
in der Ausgabe 2021 insgesamt 252 Anbieter von Frucht-
saften, darunter Getrankehédndler, Hersteller, Supermérkte,
Universalhdndler sowie bemerkenswerterweise auch
Drogerien und Online-Apotheken. Die Studie ber{icksichtigt
die Performance dieser Anbieter in den fiinf Online-
Kategorien organische Suchergebnisse, Paid Search, Ver-
gleichsportale, Social Media und Plattform Amazon. Aus
der Kombination dieser Online-Kategorien mit zwdlf Such-
begriffen resultieren 108 Top 10-Rankings, die zusammen-
gefasst eine eVisibility-Rangliste aller 252 Anbieter ergibt.
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