BRANCHENEXKURS

Gluicksspiel: Partner mit steigenden Umsatzen

Trotz ungeklarter Rechtslage sind Glicksspielunternehmen lukrative Partner fir den Profisport. Die
Entwicklungen der Branche sprechen fiir einen weiteren Ausbau von Engagements.
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Sportwetten sind zudem stark von bedeut-
samen internationalen Wettbewerben, wie

Welt- und Europameisterschaften, beein-

Gliicksspiel-Partner im deutschen
Profisport (2016/17)
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flusst. Im WM-Jahr 2014 stiegen die Wer-
bespendings fiir Sportwetten beispielsweise
auf 22,6 Mio. Euro an und verzeichneten
somit einen Zuwachs um 71% gegeniiber
dem Vorjahr.

Das bedeutsamste Werbemedium ist iiber
die gesamten vergangenen fiinf Jahre hin-
weg das TV. Zeitschriften erreichen mit 15%
bis 25 % der Ausgabenanteile im Mittel Rang
zwei. Der Ausgabenanteil von Internetwer-
bung schwankte in den vergangenen fiinf
Jahre Jahren am stiarksten zwischen 7% und
20% und liegt aktuell bei 10%. Mit einem
maximalen Anteil von 5,6 % belegen die Ta-
geszeitungen den letzten Rang bei den Wer-
beausgaben der Gliicksspielbranche.

bwin und Tipico mit den
hochsten Werbeausgaben

bwin.com ist das Unternehmen mit den
héachsten Werbespendings im Zeitraum von
Juni bis Mai 2015 und nutzt das Werbebud-
get in Hohe von 10,3 Mio. Euro iiberwiegend
fiir TV-Werbung bei den Sendern RTL und
Sky. Es wird eine sportbegeisterte und minn-
liche Zielgruppe angesprochen, dazu werden
unter anderem berithmte Sportler eingesetzt.
Durch Primien fiir verlorene Wetten sollen
zudem unerfahrene Neukunden zur Teilnah-
me an den Wetten motiviert werden.

Das zweithochste Werbebudget weist Tipi-
co mit 7,8 Mio. Euro auf. Tipico zeigt viele
verschiedene Motive. Im Mittelpunkt steht
dabei Oliver Kahn als Testimonial. Erwih-
nenswert ist die Kampagne Jagd auf den
goldenen Ball®, bei der Internetnutzer aktiv
einbezogen wurden. Auch rund um die Fub-
ball-Europameisterschaft war Tipico sehr
priisent im deutschen TV, bet-at-home.com
nutzt sein Werbebudget fiir TV (4 Mio. €)
und Print Werbung (2 Mio. €). Die Ausga-
ben stiegen withrend der Fuliball-WM 2014
sprunghaft an.

15 Anbieter im deutschen
Profisport aktiv

Neben der klassischen Werbung nimmt
das Sport-Sponsoring eine wichtige Rolle
im Marketing-Mix der Unternehmen ein.
In keinem anderen Umfeld konnen sich
Anbieter von Sportwetten niher am =

www.stadionwelt.de
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Verein

Hertha BSC

1. FSV Mainz 05
Eintracht Frankfurt
Hamburger SV

RE Leipzig

FC Schalke 04

SV Darmstadt 98

VIL Wolfsburg

1.FC Kadln

Bayer 04 Leverkusen

FC Bayem Minchen
Borussia Dortawnd
Hestha BSC

Barussia Méachengladbach
SY Werder Bremen

1.FC Kaisersiautem
1.FC Niimberg

DSC Arminia Bielefeld
Fortuna Disseldorf
Hannover 96

SY Sandhausen

VIt Bochum

1. FC Usion Beslin

FC St. Pauk

Karlsruher SC

SG Dynamo Dresden
TSV 1860 Minchen
Eintracht Braunschmesg
VIB Stuttgart

FSV Zwickau

Holstein Kiel

SV Wehen Wiesbaden
VIR Aalen

FSV Franklurt

FC Hansa Rostock

ALBA Berlin

EWE Baskets Oldenburg
FC Bayerm Miinchen Basketball
BG 74 Gottimgen
Basketbadl Lowen Braunschweyg
Brose Baskets Bamberg
FRAPORT SKYLINERS Frankfurt
MHP Riesen Ludwigsburg
EHC Eisbaren Berlin
Fishtown Pinguins
Grizalys Wolfsburg
Désseldorfer £G

SC Magdeburg

THW Kiel

Fiichse Berlin

SG Flensburg-Handewitt
TSV Hannover-Burgdorf
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eigentlichen Produkt, dem Sport, positi-

onieren.

So nutzen aktuell 15 Anbieter von Sport-
wetten Partnerschaften mit Clubs im deut-
schen Profisport. Tipico und Betway sind
mit jeweils fiinf Partnerschaften numme-
risch am aktivsten. Bis zur vergangenen
Saison hatte Tipico noch einige weitere
Partnerschaften. Das Unternchmen will
sich im FuBball kiinftig allerdings auf sei-
ne Engagements beim FC Bavern Miin-
chen (bis Ende 2017/18; rund 5 Mio. Euro
pro Jahr), beim Hamburger SV (bis Ende
2018/19; 1 Mio. Euro p.a.) und bei RB
Leipzig (bis Ende 2017/18: 0,5 Mio. Euro
pro Jahr) konzentrieren und hat zuletzt
zahlreiche Partnerschaften nicht mehr
verlangert.

Der britische Wettanbieter Betway hin-
gegen ist neu auf dem deutschen Markt
und hat fur die Saison 2016/17 gleich mit
funf FuBball-Zweitligisten Partnerschaften

bis zum Ende der Spielzeit 2018/19 abge-

schlossen. Die Engagements beim FC St.
Pauli (2. Ebene), Karlsruher SC (2. Ebene),
Union Berlin (2. Ebene) Dynamo Dresden
(2. Ebene) und Eintracht Braunschweig (3.
Ebene) diirften das Unternehmen jeweils
zwischen 200.000 und 300.000 Euro pro
Saison kosten.

Das Unternehmen bet-at-home.com setzt
mittlerweile zwar nur noch auf zwei Part-
nerschaften im Sport. Mit dem Hauptspon-
soring bei Hertha BSC (bis Ende 2017/18,
ca. 6 Mio. Euro pro Jahr) und der Partner-
schaft mit dem FC Schalke 04 (2. Ebene, bis
Ende 2016/17,2 Mio. Euro pro Jahr) inves-
tiert das dsterreichische Unternehmen den-
noch mehr als alle anderen Wettanbieter in
den deutschen Profisport.

Dass Anbieter von Sportwetten fiir die
Clubs finanzstarke und damit interessante
Partner sind, ist nicht zuletzt auch der Ent-
wicklung von Sportwetten in Deutschland
zu verdanken. So wurden laut der Studie
+German Gambling Market 2016" der
Beratungs- und Forschungsgruppe Gold-
media im Jahr 2015 4,81 Mrd. Euro fiir
Sportwetten ausgegeben. Fiir das laufende
Jahr rechnen die Experten von Goldmedia
mit einem Anstieg auf 5,12 Mrd. Euro.
Gleichzeitig zeigt die Studie, dass auch die
Umsitze auf dem deutschen Sportwetten-
markt mit 778 Mio. Euro nie hoher als im
Jahr 2015 waren. So konnten trotz Einfiih-
rung der Wettsteuer von 5% im Juli 2012
fortan jedes Jahr neue Umsatzrekorde er-
zielt werden - gleichzeitig stiegen die Steu-
ereinnahmen durch Sportwetten sprunghaft

auf 240,4 Mio. Euro im Jahr 2015. o

Entwicklung: Werbeausgaben Top 10 Gliicksspiel-Anbieter im Bereich Sportwetten (in €)
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Entwicklung: Wetteinsatze auf
dem deutschen Sportwettenmarkt
(in Mrd. €)

Entwicklung: Umsatze auf dem
deutschen Sportwettenmarkt
(in Mio. €)

Entwicklung: Steuereinnahmen durch
Sportwetten in Deutschland (in Mio. €)
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