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Kaum eine Brauerei kommt an

Facebook vorbei

Ein GroBteil postet regelmiiRig
Neuigkeiten und Beitrige auf
Facebook. Auf YouTube liegt
die Abonnentenzahl im Platt-
formvergleich am niedrigsten.
Die ..Studie Social Media-Perfor-
mance Brauereien 2021" gibt
Einblick in Fans & Follower, Pos-
tings & Videos sowie Interaktion
der Konsumenten in den sozia-

ben und damit als Benchmark
fungieren. Geht es rein nach
der Fanzahl. dann ist Heineken
klarer Spitzenreiter. Die meisten
Fans hat innerhalb eines Jahres
Carlsberg Deutschland hinzu-
gewonnen. Im Durchschnitt
posteten die Brauereien inner-
halb von zwolf Monaten 113
Beitrage auf Facebook. Die Pri-

Studie Social Media-Performance Brauereien 2021

Facebook

\o/\e/\e/

2 Anbieter mit
>3 Mio. Fans

meiste Postings auf
Twitter

@Bitburger
@sternburgbier
@krombacher
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Kaum eine Brauerei kommt an Facebook vorbei

len Medien. Fast alle Brauereien
nutzen die Plattform Facebook.
Daneben ist Instagram beliebt,
Gut vier von fiinf Brauhéusern
setzen auf diese aufstrebende
Plattform. Auf den beiden wei-
teren Plattformen ist der Nut-
zungsgrad deutlich geringer. 70
Brauereien nutzen YouTube und
{iber einen offiziellen Twitterac-
count verfiigen 37 Brauhuser.
Auf Facebook ist die gro-
e Anzahl unterschiedlicher
Brauereien auffallend, die sich
mit Spitzenperformances abhe-

021 mseach tools.

~ auf Instagram
- aktive Anbieter

100 Brauereien
in Social Media

Videos auf YouTube

vatbrauerei Gaffel legt hier vor
mit einem Spitzenwert von liber
400 Posts. Bei der Interaktions-
zahl liegt Bitburger klar vorn
mitmehrals 360 000 Kommen-
taren, Reaktionen oder Shares.
Und Paulaner erhielt die meis-
ten Likes fiir einen Beitrag.

Was die Abonnentenzahl be-
trifft, so gibt es bei den vier Platt-
formen deutliche Unterschiede.
Bei Facebook erreicht knapp
zwei Drittel der Brauereien fiinf-
oder sechsstellige Fanzahlen,
der Durchschnittswert liegt hier
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bei rund 330000 Fans. Bei In-
stagram und Twitter bewegen
sich die Zahlen héufiger im drei-
oder vierstelligen Bereich bei
durchschnittlich gut 8400 be-
ziehungsweise 1300 Abonnen-
ten und Followern. Auf You-
Tube liegt die Abonnentenzahl
nochmals deutlich niedriger.
Von wenigen Ausnahmen ab-
gesehen rangieren sie im zwei-
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oder dreistelligen Bereich. Im
Durchschnitt verfiigen die You-
Tube-Kanile der Brauhiuser
tiber knapp 400 Abonnenten.
Damit ist die durchschnittliche
Reichweite eines Facebook-
Posts 825-mal so hoch wie die
eines YouTube-Videos. Weitere
Informationen zur Studie fin-
den Sie unter research-tools.
net.
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