Mediensplit der werbenden Mobelmarken

Auf welche Medien verteilt sich der Werbeetat der Mébelmarken in Deutschland?
Auch dieser Frage sind die Experten von Research Tools nachgegangen.
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Leitungen

ie Werbelandschaft der deut-
D schen Mobelbranche ist in

Aufruhr: Allein im vergange-
nen Jahr sind die Ausgaben um
knapp die Halfte auf rund 155 Mio.
Euro gewachsen (2016: 105 Mio.
Euro). Das zeigen die Ergebnisse
der ,Werbemarktanalyse Mobel
20187, die die Marktforschungs-
beratungsgesellschaft Research
Tools kiirzlich veroffentlicht hat.
Durchschnittlich werben in
Deutschland pro Monat 200
Mobelmarken fiir ihre Produkte.
An der Spitze stehen Ikea, Otto und
Home24, deren Budget wegen
enormer Aufstockungen mittler-
weile bei 45 Mio. Euro liegt, und

Marktanalyse: Werbung boomt auf allen Kanéalen

Ein Drittel
fur die Top 3

Die Ausgaben fir Mobelwerbung sind hierzulande deutlich
gestiegen. Mit einem Plus von 47 Prozent kletterte das
Gesamtvolumen im vergangenen Jahr auf rund 155 Mio. Euro.
Uber ein Drittel der Summe fallt auf Ikea, Otto und Home?24.

die somit iiber ein Drittel (36 Pro-
zent) des gesamten Werbevolu-
mens der Branche reprisentieren.
Weitere 21 Unternehmen promo-
ten ihre Ware mit einem Budget in
Hohe von einer Mio. Euro oder
mehr. Zu den Top Ten der werbe-
starken Marken zdhlen neben den
genannten Mobel-Riesen auch
Bretz, Kitzmann Home, Kiichen
Quelle, Minotti, Mondo, Muster-
ring, Stressless und Wagner, wobei
sechs von ihnen ihre Marke-
ting-Aktivititen im Vorjahresver-
gleich ausgeweitet haben.

Wie zu erwarten, liegt der
Werbepeak der Branche — auch
gemil dieser aktuellen Studie —




Share of Advertising nach Produktbereichen (Jan.-Dez. 2017)

In der Analyse von Research Tools werden einzelne Teilmarkte nach ihrem Anteil am

Gesamtwerbevolumen differenziert.
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Alle Daten stammen aus der
.Werbemarktanalyse Mdbel 2018"
der Marktforschungsberatungs-
gesellschaft Research Tools mit
Sitzin Esslingen am Neckar. Die
komplette Studie kann online
erworben werden.

Wegen starker Budgetaufstockungen auf
insgesamt 45 Mio. Euro kommen lkea, Otto
und Home?24 auf mehr als ein Drittel (36 %)
des gesamten Werbevolumens.
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Gewaltiger Sprung: Von 2016 bis 2017 sind
Werbeausgaben in der Branche um 47 Prozent

in den Monaten September und
Oktober. Um diese Zeit star-
ten viele Anbieter ihre TV-Kam-
pagnen: Zum Beispiel brachte
Home24 vergangenen Herbst die
»H#Hooome24"“-Spots auf die Bild-
fliche. Eve Sleep sorgte mit der
»Willkommen bei den Ausgeschla-
fenen“-Kampagne fiir Aufmerk-
samkeit und Otto brachte ebenfalls
verschiedene Spots zu aktuellen
Produktgruppen ins Fernsehen.
Im Vergleich der bevorzugten
Werbemedien landet das Fernse-
hen in der Analyse mit 47 Prozent
auf Platz eins, gefolgt von Zeit-
schriften (30 Prozent). Auf Zeitun-
gen (14 Prozent), Internet (7 Pro-

zent) und Radio (2 Prozent) sind
mit insgesamt 23 Prozent nicht
einmal ein Drittel des Etats der
meisten Mobelunternehmen in
Deutschland entfallen.

Auch die Verteilung der Werbe-
ausgaben auf die verschiedenen
Teilmirkte ist in der Studie, die
dieses Jahr erstmals erhoben
wurde, beriicksichtigt. Mit 34,4
Prozent behauptet sich das Wohn-
mobel-Segment an der Spitze. Der
Bereich Schlafzimmer entwickelt
sich dynamisch, denn im Vorjahres-
vergleich kletterten die Ausgaben
um knapp 27 Mio. Euro nach oben,
was ein anteiliges Werbevolumen
von 24 Prozent ergibt. Die Range-

werbung, die Produkte aus mehre-
ren Gruppen gemeinsam bewirbt,
hat mit einem Anteil von 19,9 Pro-
zent ebenfalls zugelegt. Bei der
Imagewerbung konnten die Exper-
ten mit 8 Mio. Euro (5,4 Prozent)
einen Hochstwert auf vergleichs-
weise niedrigem Niveau feststellen.
Samtliche Werbespendingdaten
und Werbemotive der ,Werbe-
marktanalyse Mobel 2018 bezie-
hen sich auf den deutschen Markt
und stammen aus der Datenbank
des unabhdngigen Medienbeobach-

ters Advision digital.
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