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Muskel- & Gelenkpraparate: Mehr Marken, weniger Werbeausgaben pro Marke
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Die Werbeausgaben fur pharmazsutische Muskel- und Gelenkpriparate haben leicht zugelegt. Das Volumean legt 2019 bel 15¢
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Pro Monat werben im Durchschnitt aktuell 35 Marken. Vor drei Jahren lag die Anzahl noch bei 22 Marken bei einem hoheren
Gesamtwerbevolumen. Das bedeutst, dass zuletzt mehr Anbieter mit deutiich schmaleren Einzelbudgets Werbung schalten, als einige Jahre
zuvor. Aktuel liegen die Werbeausgaben bei durchschnittlich rund 4,5 Mio. Euro pro werbender Marke und Jahr.

Neben den beiden langjahrig werbestarken Marken Voltaren und ThermaCare hat Rubaxx mit hohen Volumenaufstockungen seinen Platz im
Topwerber-Trio gefestigt. Daneben weiten Kytta, Nurofen und SOS ihre medialen Kommunikationsmalnahmen kraftig aus. In der Summae liegt
das Plus allein bei diesen vier letztgenanntan Marken bei beachtichen mehr als 30 Mio. Euro.

Quelle: Dse ,Werbemarktanalyse Pharmazautische Muskel- und Gelenkpraparate 2020" von research tools untersucht die Werbeausgaben der
werbungtreibenden Anbieter fur pharmazeutische Muskel- und Gelenkpraparate in Deutschland. Neben der Entwicklung von Werbespendings
fir B0 Werber werden Finf-Jahres-Trends erstelit. Eine Analyse der Kommunikationsstrategien zehn wichtiger Werbungtreibender untarsucht
quantitative und qualitative Parameter und zeigt bedeutende Werbemotive; Grafik: research tools; PM 5.3.2020




