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Die bekannte kostenpflichtige Studie des Untemehmens ,research tools" beleuchtet kun-
denbezogene Marketingkennzahlen von Gllcksspielanbietern. Dabei werden etwa Marktan-
teile, die Kundenstruktur, das Nutzungsverhalten der Kunden, die Werberezeption oder die
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und tipico). Es zeigen sich, kaum bsiled 24% 21%
Uberraschend, deutliche Geschlechterunterschiede in den verschiedenen Produktgruppen.
Etwa sind bei den Kunden der Sportwettanbieter Manner deutlich in der Uberzahl.
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