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Werbemarktanalyse Gliicksspiel 2020

Die aktuelle kostenpflichtige Studie des Unternehmens ,research tools" betrachtet u. a. die
Trends, Benchmarks und Strategien im Bereich Gliicksspiel. Die Datensammlung reicht bis
zum August 2020 und bezieht sich auf Deutschland.
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chen Zeitraum entfielen 41,5% der gesamten Aufwendungen fur Werbung auf drei Marken. Im
Vergleich zu anderen Branchen ist eine relativ starke Konzentration der Ausgaben zu konsta-
tieren. Der abschlieRende Blick auf die Werbestrategien offenbart einige Schwierigkeiten der
Glicksspielanbieter auf dem deutschen Markt. Einerseits mangelt es an Alleinstellungsmerk-
malen in den jeweiligen Werbemotiven, andererseits fehlt eine dauerhaft medientubergreifende
Designkonsistenz.



