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Duftmarke
von Hans Zippert

Jetzt noch
riegeliger

Die Zeiten sind schnelllebig gewor-
den. Konnte man dem Verbrau-
cher noch vor Kurzem schonend
beibringen, dass Raider jetzt Twix
heiBt, ist seine Aufmerksamkeits-
spanne inzwischen nur unwesent-
lich langer als die eines Goldfischs
oder Donald Trumps. So kann man
eigentlich keine Kampagnen pla-
nen, aber als professioneller Mar-
keter sollte man wenigstens so tun.
Der Verbraucher muss da abgeholt
werden, wo er nie stehen wird.
Nehmen wir an, ein Unternehmen
will einen neuartigen Schokoriegel
produzieren. Er ist einerseits riege-
liger als alle Konkurrenzprodukte,
andererseits enthalt er keine Scho-
kolade, mehr weiB man nicht. Als
ersten Schritt Iasst das Marketing
die Verbraucher Gber den Namen
abstimmen, zur Auswahl stehen
~Riegoletto”, ,Schmackofatz® und
»~Schmierini“. Dann sucht man Test-
esser, die wahrend des Verzehrs
eine Gleitsichtbrille tragen und eine
neue Sprache lernen. Influencer
gebrauchen auf Youtube immer
haufiger das Wort Schmackofatz.
Gleichzeitig melden sich US-For-
scher und erklaren, Schmackofatz
habe extrem gute Riegelwerte und
sei daher fir Riegelesser beson-
ders bekommlich. Jetzt redet ganz
Deutschland tiber das Produkt, die
Vorbestellungen gehen durch die
Decke, alle sind begeistert vom un-
gewohnlich riegeligen Geschmack.
95 Prozent der riegelessenden Be-
volkerung erklaren Schmackofatz
zu ihrem Lieblingsriegel, ohne ihn
jemals probiert zu haben. So geht
modernes Marketing.
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Top-Ten-Marken

Opels Comeback

Wahrnehmung in Prozent Werbebudget in 1000 Euro

Veranderung Mai 18
Opel (4] 25
VW (4] 2.3
Nike () 2,0
McDonald’s (4] 18
Coca-Cola (1) 1,8
Nivea o 17
Samsung (2] il
Netto Q 16
Deutsche Telekom B 1.6
H&M o 15

Apr 18 Mai 18 Apr 18
0,9 12047 12 369
2.1 219252 21860
1.2 149 445
17 129683 20634
1l 7469 1015
i5 20158 13106
13 4212 117768
17 6535 6502
2,0 17604 18800
0,7 4898 2000

Quelle: Das Marktforschungsinstitut Innofact erfragt im Auftrag von absatzwirtschaft die ungestitzte Wahrnehmung von
Markenwerbung (Mai: 3 097 Befragte: April: 3 183 Befragte). Ebiquity und die Marktforschung Research Tools berechnen die
Werbevolumen in den Medien, TV, Print, Radio und Outdoor (Stand der Erfassung: 06.06.2018).

Die Riisselsheimer Autobauer haben
es wieder einmal geschafft, die Wolfs-
burger vom Thron zu stofden - und
das bei deutlich geringeren Werbe-
spendings. Mit einem Anstieg von

1,6 Prozentpunkten bei der von den
Innofact-Marktforschern erhobenen
Wahrnehmung der Marken zogen sie
zumindest in dieser Disziplin an VW
vorbei. Ex-BVB-Trainer Jiirgen Klopp
scheint als Testimonial immer noch
gut zu funktionieren. Stark im Vor-
monat sind auch die mit der Fufdball-
Weltmeisterschaft werbenden
Unternehmen Nike, McDonald’s,

Coca-Cola und Nivea. Eine Ausnahme-
erscheinung ist dabei Nike: Fast ohne
Werbung verzeichnet die Sportmarke
eine hohe Wahrnehmung bei den
Befragten.

Das Fernsehen konnte bei der
Wahrnehmung der Marken im Mai
nach der Talfahrt in den ersten
Monaten des Jahres wieder punkten.
Gegeniiber dem Tiefstwert von April
mit 54,6 Prozent erreichte es mit
60,6 Prozent im Mai einen Hochst-
wert. Kréftig zulegen konnte auch die
mobile Werbung mit einem Anstieg
von 13,9 auf 16,3 Prozent. @
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Anzahl der Elektroautos in Deutschland

Seit 2012 steigt die Zahl der Elektroautos rasant
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