Aus der Finanzwerbung

verstanden, aber vergleichsweise als ,inte-
ressanter” empfunden. Fast alle Anfworten
(90 Prozent) lassen erkennen, dass die
abgefragten Claims eine grundsdtzlich po-
sitive Botschaft vermitteln — ob richfig Uber-
sefzt und korrekt verstanden oder nicht.

Werbung im Kontext von
Online-Videos wirkt

Fast jeder zweite Nutzer von Online-Video-
portalen (42 Prozent) gibt an, zumindest

manchmal Produkte aus der Werbung
rund um Online-Videos zu kaufen. Dies ist
das Ergebnis der Studie ,Uberspringen in
noch 7 Sekunden® des Markfforschungs-
instituts Yougov, fur die 2 000 Internetnut-
zer im Februar 2016 reprasentativ befragt
wurden.

Dabei ist die Werbeplatzierung rund um
die Online-Videos nicht unerheblich. So
werden Werbespots vor Beginn eines Vi-
deos von vier Finfteln der befragten Nuizer
(79 Prozent) .immer” oder ,haufig® wahr-

l Bankmarketing

Operative MarketingmaBnahmen nach
Bankprodukten Februar 2016

Die Aktivprodukfe Baufinanzierung und Ratenkredit verzeichnen zu Beginn des Jahres
2016 deutlich geringere Anteile am Marketingvolumen als vor Jahresfrist. Volks- und
Raiffeisenbanken und Sparda-Banken bewerben im Februar stdrker als im Vormonat
das Girokonto.
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genommen und sind damit bei den Nut-
zem am prasentesten. Von jedem zweiten
Nutzer (47 Prozent) werden Anzeigen in
den Suchergebnissen auf der Videoplati-
form immer” beziehungsweise ,haufig”
wahrgenommen.

Das Schlusslicht bei der Werbewahrneh-
mung (immer/haufig) bildet erwartungs-
gemdB Werbung, die im Anschluss an ein
Video gezeigt wird, mit nur 34 Prozent.
Dafir schneidet gerade diese Plaizierung
in Sachen Akzeptanz am besten ab,
wohingegen Werbespots wahrend eines
Videos von 79 Prozent als ,mittelmagig”
oder ,schlecht” bewertet werden.

Gerade diese hohe Unzufriedenheit mit
Werbung wdhrend eines Videos kann der
Studie zufolge jedoch als Siérer und domit
Aufmerksamkeitsgarantie fir die Werbung
interprefiert werden, was allerdings nicht
Uberstrapaziert werden sollte.

Das Reichweitenranking der Videoportale
flhrt Youtube mit 74 Prozent aller Internet-
nufzer an. Mit deutlichem Abstand folgen
My Video (30 Prozent) und Clipfish (28
Prozent). Andere Portale haben mit nur
maximal zwdlf Prozent eine erkennbar
geringere Reichweite im Internet.

Multi-Screen-Nutzung
bei 90 Prozent

Mit der steigenden Verbreitung von inter-
netfdhigen Gerdten im deutschen Alltag
nimmt auch die Parallelnutzung der Bild-
schirme weiferhin zu. Der Anteil der
Multi-Screen-Nuizer an allen Onlinern ist
auf fast 90 Prozent gestiegen, unfer
den 14- bis 29-Jahrigen betragt die
Quote sogar 97 Prozent. Das zeigen die
Ergebnisse der Multi-Screen-Studie ,Catch
Me If You Can 2.0!" des Digitalvermark-
ters United Infernet Media GmbH, Karls-
ruhe, fur die Gber 1000 Online-Nutzer
befragt wurden.

Die Ergebnisse zeigen zudem eine sehr
hohe Infensitdt beim parallelen Gebrauch:
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