Aus der Finanzwerbung

Aus der Marken- und Werbeforschung

Adblocker-Rate unter jungen
Leuten am héchsten

Die Adblocker-Rate in Deutschland ist
hoher als in jedem anderen Land West-
europas. Nach Schatzungen von E-Mar-
keter werden im Jahr 2018 in Deutsch-
land 21,4 Millionen Menschen mindes-
tens einmal pro Monat einen Adblocker
genutzt haben. Das entspricht 32,0 Pro-
zent der Internefnutzer. Zum Vergleich: FUr
Frankreich wird die Adblocker-Rate mit
16,7 Prozent der Internetnuizer angege-
ben, fur GroBbritannien mit 22,0 Prozent.
Besonders hoch ist der Anfeil der Adblo-
cker-Nutzer in Deutschland unter den 18-
bis 24-Jahrigen mit 54,0 Prozent. Unter
den 25- bis 34-Jdhrigen sind es 44 Pro-
zent. In beiden Altersgruppen wird flr
2019 ein weiterer Anstieg der Nufzungs-
rate um zwei Prozentpunkfe vorausge-
sagt. Auch in anderen Altersgruppen wer-
de die Verbreitung von Adblockern jedoch
weiter ansteigen.

Die Mehrheit der Adblocker-Nufzer in
Deutschland (88 Prozenf) blockieren Wer-
bung auf ihrem Desktop-PC oder Lapfop
— allerdings mit leicht sinkender Tendenz.
Dafur ist der Einsatz auf dem Smarfphone
gestiegen. Im Lauf dieses Jahres soll die
Anzahl der Smartphone-Nutzer, die auf
ihrem Handy Werbeblocker einsetzen, auf
6,4 Millionen oder 30 Prozent aller Nutzer
von Adblockern steigen. Fir 2019 erwartfet
E-Marketer einen weiferen Ansfieg auf
dann 31,7 Prozent.

Influencer-Marketing hdufig
teurer als TV

Influencer-Marketing ist hdufig teurer als
TV-Werbung. Das geht aus einer Studie
des Instituts der deutschen Wirtschaft her-
vor, die auf einem Schaltungskostenver-
gleich zwischen TV, Online-Videowerbung,
und Influencer-Werbung basiert.
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Die Spannweite der Kosten ist demnach
bei Online-Werbung und bei Influencern
deutlich gréBer als bei der TV-Werbung,
sie eignen sich also fur eine Vielzahl
unterschiedlicher Werbebudgets. TV-Wer-
bung hat jedoch in der Analyse mit durch-
schnittlich 0,03 Euro pro Person aller-
dings die geringsten Schaltungskosten.
Influencer- und Online-Werbung ist mit
0,17 beziehungsweise 0,18 Euro pro Per-
son deutlich teurer. Die klassische Fern-

sehwerbung ist laut dieser Analyse am
kosteneffizientesten.

Allerdings ist Reichweite nicht gleich
Reichweite. So kénnen bei TV-Werbung
Zielgruppen je nach Fernsehsender, Tages-
zeit und Sendungsumgebung grob einge-
fasst werden, eine prdzise Zielgruppende-
finifion ist aber nicht mdglich. Auf Youtube
lassen sich Zielgruppen unter anderem
nach demografischen Merkmalen wie Alfer

I Bankmarketing

Operative MarkefingmaBnahmen
nach Banken August 2018

Die Deutsche Bank setzt im August einen Werbeschwerpunki mit TV-Spofs zur
digitalen Viermégensverwaltung Robin und punkiet zudem mit Suchmaschinen-
anzeigen. Wahrend die ING-Diba ihre Produktfe seit Juni nur zurtickhaltend ver-
marktet weist die Targobank seit Jahresbeginn durchgdngig Marketing-Anteile

von mindestens 15 Prozent auf.
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