AUS DER FINANZWERBUNG

besteht seit 1989 und jahrt sich damit
in diesem Jahr zum 30. Mal. Durch
das 2002 gegrindete Education-Pro-
gramm der Partner haben bisher mehr
als 50000 Kinder und Jugendliche
klassische Musik entdeckt. Die 2009
eingerichtete und von der Deutschen
Bank ermdéglichte Digital Concert Hall
Ubertrégt Konzerte der Berliner Phil-
harmoniker im Internet und hat inzwi-
schen Uber eine Millien registrierte
Nutzer.

ING Deutschland hat am 3. September
die Markenkampagne unter dem Motto
Jdukannst” gestartet, die das Marken-
versprechen ,Empowering People” un-
terstitzende Haltung kommunizieren.
Konzept und Umsetzung stammen von
der Frankfurter Agentur Huth + Wenzel.

Herzstick der Kampagne ist ein Mar-
ken-Spot mit Dirk Nowitzki, der den
fiktiven Protagonisten Tommi dabei
unterstUtzt, seine Traume zu verwirk-
lichen. Denn Tommi liebt es zu tanzen
und nimmt daher an einem Wettbewerb
fur rhythmische Sportgymnastik teil -

passt allerdings wenig zu den grazilen
Turnmdadchen. Mit knalligem T-Shirt,
schrager Leggings und einer nicht ganz
perfekten Tanzeinlage zum eigens fir
den Spot komponierten Hip-Hop-Song
sorgt seine Performance fir skeptische
Zwischenfragen. Dirk Nowitzki hinge-
gen glaubt fest an Tommi und reagiert
prompt: ,Du siehst doch, dass er's kann "

Die Kampagne umfasst digitale Mal3-
nahmen, Online-Bewegtbild sowie klas-
sische TV-Werbung und ist in den
sozialen Medien, online und im TV zu
sehen. Huth + Wenzel ist seit 2017 fir
ING Deutschland tatig. 2018 betreute

BANKMARKETING

Erstmalsim Jahr 2019 erreicht das Girokonto wieder die 50-Prozent-Marke.
Ein kraftiges Werbeplus, verursacht durch die Commerzbank, ist dafir
ebenso verantwortlich wie prominent platzierte Suchmaschinenanzeigen von
ING und den Sparda-Banken. Nicht zuletzt legten die Banken auch bei Social
Media deutlich zu.
Operative MarketingmaBnahmen nach Bankprodukten im August 2019
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die Frankfurter Agentur auch das Re-
Naming der Direktbank.

Die Ergo hat im August einen neuen
Flight ihrer crossmedialen Kampagne
gestartet, in der Patienten auf dem
Zahnarztstuhl Gerdusche wvon  sich
geben, die - hintereinander gereiht -
die Ode an der Freude ergeben. Im
Januar dieses Jahres lief die Kam-
pagne zum Zahnarzt-Sofort-Tarif, von
August bis Mitte September stand
die Zahnzusatzversicherung im Mittel-
punkt. TV wurde dabei flankiert von

online und Social Media. Zudem wur-
den die Spots durch Facebook-Ads,
Online-Bannern und E-Mail-Akticnen
ergdnzt. Dass die Kampagne zur Be-
werbung verschiedener Tarife einsetz-
bar ist, war dem Versicherer eigenen
Angaben zufolge wichtig.

Santander beendet das Engagement
fur den Santander Marathon und wird
ab 2020 Hauptsponsor des Santander
Run & Fun Ménchengladbacher Firmen-
laufes. Die Unterstitzung des Lauf-
sports in Ménchengladbach liegt San-
tander schon lange am Herzen. Nach-
dem die Bank Uber viele Jahre den
Santander Spendenlauf und den San-
tander Marathon als Sponsor begleitef
hat, wird das sportliche Engagement
nun im Zuge des Santander Run & Fun
Ménchengladbacher Firmenlaufes wei-
tergefUhrt - ein Bekenntnis zum Stand-
ort der Unternehmenszentrale der Bank.

Nach einem mehrstufigen Pitch mit an-
schlieBender Marktforschung hat der
ADAC die Hamburger Agentur Track
mit der Erarbeitung eines Kommunika-
tionskonzeptes fUr sein gesamtes Ver-
sicherungsangebot beauftragt. Haupt-
aufgabe ist es, die Bekanntheit zu
steigern und den Vertrieb zu unter-
stifzen. Die Motive werden in Print-
medien, in den Geschdftsstellen und als
Online-Banner eingesetzt.
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