AUS DER FINANZWERBUNG

ben einer Vielzahl an Motiven bildet der
Kampagnenfilm mit mehreren Cut-
Downs die Basis der Kommunikaticn.
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For Konzeption und Umsetzung des
neuen Markenauftritts zeichnet Jung
von Matt/Neckar verantwortlich. Die
Agentur konnte sich nach bereits zehn-
jahriger Zusammenarbeit erneut im
Pitch durchsetzen.

Die Berliner Agentur Jung von Matt/
Havel hat sich im Pitch des Ver-
gleichsportals Verivox durchgesetzt
und zeichnet jetzt fUr die Markenent-
wicklung sowie -Kommunikatfion ver-
antwortlich. Mit der neuen Agentur will

Verivox Produkt und Marke modernisie-
ren und seine Position im Markt der Ver-
gleichsportale weiter ausbauen. Erste
Ergebnisse der Zusammenarbeit in
Form einer neuen Kampagne sollen En-
de Oktober zu sehen sein.

Serviceplan Berlin hat fir die AOK-Ge-
meinschaft eine langfristig angelegte
Image-Kampagne konzipiert, die seit
Mitte September on Air ist. Im Fokus
stehen die Qualitat der Gesundheits-
versorgung in Deutschland und die
grofB3en Fragen und kleinen Unsicher-
heiten zu diesem Thema. Die MafBnah-
men sind als Dach-Kampagne fir alle
elf AOKs im gesamten Bundesgebiet
angelegt.

Die Kampagne umfasst mehrere TV-
und Online-Spots, in denen es mal um
die Frage nach dem passenden Kran-
kenhaus, mal um die h&usliche Pflege
oder die medizinische Versorgung auf
dem Land geht. Herzstick der Kam-
pagne ist ein TV-Spot, in dem sich die
Hauptdarstellerin auf ihrem Lebensweg
genau all diese unterschiedlichen Fra-
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in TV-Spots stechen dabei heraus.
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Die Marketinganstrengungen fir Wertpapiere erfahren im September 2019
eine deutliche Steigerung. Der Zuwachs ist in den aktuellen MaBnahmen der
DekaBank fir ihre Fonds-Sparpléane begrindet. Vor allem die Investitionen
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gen stellt: als Madchen, ob die Zahn-
spange wirklich nétig ist, als Schwange-
re, ob die Geburt wohl gutgehen wird,
als Mutter, ob das Fieber ihrer Kinder
schlimm ist, und als Tochter, ob sie ihre
Mutter alleine pflegen kann.

Die Kreativkampagne ,Fir ein gesin-
deres Deutschland” ist auf unterschied-
lichen TV-Sendern zu sehen. Zudem
kommt sie in AOK-internen Print- und
Online-Publikationen sowie auf einer
eigenen Microsite zum Einsatz. Service-
plan Berlin ist seit Juli 2014 Leadagen-
tur des AQK-Bundesverbandes.

DDB Berlin hat sich im vom BVR im
Frihjahr 2019 aufgeschriebenen Pitch
um den Etat der Volks- und Raiff-
eisenbanken durchgesetzt und wird
Leadagentur der Marke. Das Haupt-
stadtbiro von DDB ist damit fir die
strategische und kreative Weiterent-
wicklung des Werbeauftritts verant-
wortlich und l6st den langjdhrigen
Etathalter Heimat ab. Im Fokus der Ta-
tigkeit steht die lokale, regionale und
bundesweite Markenkommunikation.
Ab Mitte Oktober lauft jedoch noch eine
Kampaagne, fir die der alte Agentur-
partner Heimat verantwortlich zeichnet.
Mit der Band ,Die Fantastischen Vier"
als Testimonial soll sie digitale und
typisch genossenschaftliche Leistungen
der VR-Banken kommunizieren. Die
Kampagne unter dem Motto Wir
machen den Weg frei" wird dazu um
den Zusatz ,Die richtige Leistung fir
jeden” erweitert,

Den Grundstein bilden neun Spots, die
in der Zielgruppe der 28- bis 55-Jah-
rigen Aufmerksamkeit fir die Vielfalt
der genossenschaftlichen Bankleis-
tungen wecken sollen. Flankierend zu
den bundesweit eingesetzten Spots
kemmen lokale Anzeigenmotive und
Banner zum Einsatz. Seit Mitte Oktober
laufen die Spots und Motive im Fernse-
hen, in den Printmedien und auf Online-
kandlen einschlieBlich ausgewdhlter
sozialer Medien. Die Kooperation mit
der Band ist l&ngerfristig angelegt.
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