AUS DER FINANZWERBUNG

89 Prozent taglich zu. Fernsehen bleibt
dabei in der Gesamtbevoélkerung stabil
und mit 66 Prozent das zentrale Alltags-
medium im Video-Bereich.

Auch die Streaming-Dienste und Media-
theken bauen ihre Reichweite jedoch
weiter aus, vor allem im mittleren Alters-
segment. Aber auch die Zahl der @lteren
Nutzer wachst. Podcasts legen innerhalb
eines Jahres in der Reichweite deutlich
zu. Insgesamt nutzen die Deutschen im
Schnitt mehr als sieben Stunden pro Tag
Medien - am haufigsten Bewegtbild vor
Audio und deutlich vor Text.

Die taglichen Audio-Reichweiten steigen
im gleichen MaBe und liegen mit 85 Pro-
zent nur knapp hinter dem Bewegtbild.
Das Radio ist hier unangefochtener
Spitzenreiter und erreicht mit 76 Prozent
taglich mehr Menschen denn je. Texte
verlieren weiter etwas an Tagesreichwei-
te und kommen auf 45 Prozent. Arfikel

im Internet erreichen dabei pro Tag 20
Prozent der Menschen und damit etwa
genauso viele wie gedruckte Zeitungen
und Zeitschriften (19 Prozent).

Im Corona-Alltag ist die Mediennut-
zungsdauer insgesamt um funf Minuten
auf 429 Minuten gestiegen. Mit mehr
als dreieinhalb Stunden entfallt gut die
Halfte dieser Zeit auf Bewegtbild-An-
gebote (222 Minuten, plus neun Mi-
nuten). Radio, Musik, Podcasts und
Horspiele werden pro Tag knapp drei
Stunden lang genutzt (177 Minuten,
minus zwei Minuten). Weniger als eine
Stunde pro Tag wird gelesen —ein Rick-
gang um eine Minute auf 52 Minuten.
Vor allem die 30- bis 49-Jahrigen stei-
gern nach Ruckgangen 2020 in diesem
Jahr ihre Mediennutzungsdauer deut-
lich um fast eine halbe Stunde auf 396
Minuten pro Tag. Davon profitieren in
erster Linie zeitsouverdn nutzbare Vi-
deo- und Audioinhalte.
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Auf das Girokonto entfielen im September 2021 so wenig MarketingmaB-
nahmen wie nie zuvor seit Fihrung dieser Statistik. Zwar waren acht der zehn
betrachteten Banken beziehungsweise Bankengruppen im Thema Girokonto
aktiv, allerdings haufig auf geringem quantitativen Niveau. Die Targobank ist
die Nummer eins bei der Werbung. Commerzbank und Sparda-Banken sind
bei Paid Search fihrend. Und die Hypovereinsbank punktet in Vergleichs-
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29 Prozent der Videonutzungszeit pro
Tag erfolgt bereits zeitsouverdn Gber
das Internet — zwei Prozentpunkte mehr
als im Vorjahr. 71 Prozent entfallen auf
das lineare Fernsehen und selbst auf-
genommene Sendungen. Bei den Zu-
schauerinnen und Zuschauern unter 30
Jahren ist das bereits der Normalfall:
Der Anteil der non-linearen Nutzungs-
dauer, die auf Streaming-Dienste und
Youtube, gefolgt von Mediatheken, ent-
fallt, steigt hier auf 78 Prozent weiter an
(plus sieben Prozentpunkte).

Die TV-Sender sind dabei gleicher-
mafen Profiteure und Verstérker des
Trends: Die Mediatheken erreichen in-
nerhalb einer Woche mittlerweile 38
Prozent der Bevélkerung - ein Zugewinn
von funf Prozentpunkten,

Das Radio erzielt 2021 in allen Alters-
gruppen hohere Tagesreichweiten als
2020 - sie rangieren zwischen 60 Pro-
zent (unter 30-J8hrige, plus neun Pro-
zentpunkte) und 82 Prozent (50- bis
69-Jahrige, plus drei Prozentpunkte).

Mit 75 Prozent entfallt auch der groBte
Teil der Hordauer auf das lineare Ra-
dioprogramm, selbst bei den 14- bis
29-Jéhrigen liegt es 2021 mit 70 Mi-
nuten wieder knapp vor den Musik-
Streaming-Diensten. Die Tendenz zum
Zeitsouverdnen setzt sich aber auch bei
Audio kontinuierlich fort: Die unter
30-Jahrigen verbringen bereits 59 Pro-
zent ihrer Audio-Zeit auf diese Art und
Weise — vor allem mit Musik Gber
Streaming-Dienste oder Youtube. In
der Gesamtbevélkerung liegt der An-
teil der zeitsouveranen Nutzung bei 25
Prozent.

Podcasts und zeitversetzte Radiosen-
dungen steigern die Zahl ihrer regelma-
Bigen Nutzer deutlich. Innerhalb eines
Jahres steigt die mindestens wochent-
liche Nutzung von 20 auf 28 Prozent.
Dynamische Reichweitenzuwdchse gibt
es auch hier vor allem bei den 30- bis
49-Jahrigen: 38 Prozent von ihnen ho-
ren mindestens einmal pro Woche Pod-
casts.

Die Daten der ARD/ZDF-Massenkom-
munikation Trends basieren auf einer
représentafiven Dual-Frame-Stichpro-
be voninsgesamt 2007 deutschsprachi-
gen Personen ab 14 Jahren in Deutsch-
land. Die Studie wurde vom Institut GIM
durchgefihrt und dauerte von Ende
Januar bis Ende April 2021.
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