den wichtigsten werberelevanten Bran-
chen. Wdhrend der Aufomobil-, Finanz-
oder Telekommunikationssektor eher zu-
rickhaltend agierte, erhéhten beispiels-
weise der Handel und der Bereich
Arzneimittel ihre Ausgaben spurbar. So
blieb auf Nefto-Ebene nur ein leichfes Plus
von zirka 0,5 Prozent im Vergleich zum
Jahr 2016.

Ad Spend Forecast:
Digitale Werbung tberholt TV

Die weltweiten Werbeausgaben werden
2018 im Vergleich zu 2017 um 3,6 Pro-
zent steigen, nach einem Wachsfum von
3,1 Prozent im abgelaufenen Jahr. Das
prognostiziert das Dentsu Aegis Nefwork
im Mitte Januar veréffentlichten Ad Spend
Forecasts auf Grundlage von Dafen aus
59 Mdrkten. Global erwartet Denfsu Aegis
Network in diesem Jahr Werbeausgaben
in Hohe von 589,5 Milliarden US-Dollar.
Vor allem durch die sportlichen GroBereig-
nisse Olympische Winterspiele, Paralym-
pics sowie die FuBball-WM in Russland
werden steigende Werbeinvestifionen er-
wartet.

Fir Deutschland wird fiir 2018 ein mode-
rafer Anstieg um 2,6 Prozent vorhergesagt.
Das entspricht einem leichten Plus gegen-
Uber 2017 (2,2 Prozent). Besonders hohe

. Wachstumsraten werden hierzulande flir

die digitalen Werbekandle Mobile mit 38,3
Prozent und Social mit 22 Prozenf erwar-
tet, wdhrend klassische Medien abneh-
mende Werte oder nur geringe Zuwdchse
aufweisen werden. Digitale Medien werden
sich dem Forecast zufolge als Nummer 1
in Deutschland efablieren, mit einem Anteil
von 36,3 Prozent der Gesamtausgaben.
Damit werden sie die TV-Werbung (32
Prozent) hinfer sich lassen. Global wird
dieser Trend bestdtigt: Weltweit stehen
38,3 Prozent an prognostizierten Digital-
ausgaben 35,5 Prozent im Bereich TV
gegenuber.

Eine weitere bemerkenswerte Prognose: Im
Digitalbereich nehmen die weltweiten Aus-

bank und markt Heft 2 = Februar 2018

gaben fur bezahlte Suche mit voraussicht-
lich 40 Prozent einen immer groBeren
Anteil ein. Zurtickzufihren ist der vermute-
fe Anstieg auf die wachsende Verbreitung
von Sprachsteuerung.

Digitale Werbeausgaben wachsen der
Prognose zufolge 2018 voraussichtlich
um 12,6 Prozent und erreichen eine
Hohe von 220,3 Milliarden US-Dollar
(Wachstum 2017: 15 Prozent). Die Aus-
gaben fur Deskiopwerbung nehmen wei-
terhin ab. Sie sind seit 2016 um 1,5
Prozent zurliickgegangen. Mobile dage-

Aus der Finanzwerbung

gen wird kontinuierlich starker und hat
seit 2016 um 8,2 Prozent dazugewon-
nen. Video (plus 2,5 Prozent) und so-
ziale Netzwerke (plus 23,5 Prozent) trei-
ben das Wachstum der Ausgaben fur
digitale Anzeigen voran, insbesondere die
Nufzung von Smartphones und mobilen
Videos.

Programmatische Ausgaben werden den
Schdtzungen zufolge um 23 Prozent stei-
gen. Ein Grund daflr ist der Wettbewerb
zwischen Start-ups und etablierten Unfer-
nehmen im Ad-Tech-Bereich.

i Bankmarketing

Operative MarketingmaBnahmen nach
Bankprodukten Dezember 2017

Bei den Finanzierungsprodukien weist der Rafenkredit im Vergleich zur Baufinanzierung
die groBeren Schwankungen auf. Unfer anderem der hohe Werbedruck der Targobank
lieB den Ratenkredifanteil im Dezember 2017 wieder ansteigen, frotz zulefzt weniger
starker Prasenz des Produkis in den Social Media.
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