rung, Nachfolge oder Wachstum. Der
Content wird auf der Kampagnenweb-
site #dasistmirwichtig verdffentlicht und
bei Veranstaltungen sowie auf internen
Plattformen ausgespielt. Zusétzlich wer-
den Aussagen der Unternehmer als
Kurzvideos fir LinkedIn aufbereitet.
Durch die enge Verbindung einer Kam-
pagne mit journalistischem Content soll
Reichweite mit Glaubwirdigkeit kombi-
niert werden. Bisher wurden drei Unter-
nehmen portraitiert: der Landmaschi-
nenhersteller Krone, der Stifteproduzent

Schwan-Stabilo und das Logistikunter-,

nehmen Fiege. Zwei weitere Portraits
Uber Flixbus und den FC Bayern Min-
chen sind in Arbeit. Konzept und Krea-
fion der Anzeigenmotive verantwortet
die Hamburger Agentur Kolle Rebbe.

Mitte Juni hat Paypal mit Scholz &
Friends eine Social-Media-Kampage
unter dem Namen Paypal Summer

Games gestartet mit Influencern, ange-
sagten Themen und Live Games, die
Interaktion fordern und Spal3 machen.
Sechs Wochen lang laden die Bloggerin
Vreni Frost und der Youtube-Star Tarik
Tesfu jeden Donnerstag um 16.30 Uhr
die Zuschauer zu 30 bis 45 Minuten
Live-Show auf der Facebook-Seite von
Paypal Deutschland ein. Die Produkt-
welt von Paypal ist dabei immer pra-
sent: Uber Live-Spiele und Gespréche
der Hosts wird aufgezeigt, wie einfach
und unverzichtbar P2P-Features fur
sommerliche Aktivitaten wie die Pla-
nung von Ferien mit Freunden sind.

Das sogenannte Scoial Entertainment-
Konzept hatte Paypal bereits in der
Weihnachiskampagne Paypal Xmas
Games mit groBem Erfolg erprobt. Die
Kampagne hatte eine Reichweite von
Uber 29 Millionen.

Die LVM Versicherung und Kolle Rebbe
haben eine erste Kampagne nur fir jun-
ge Zielgruppen entwickelt. Unter dem
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offensiven Motto Versichern nervt.
Nicht versichert sein noch viel mehr”
werden vor allem Kunden zwischen 18
und 30 Jahren angesprochen, die Ver-
sicherungsthemen eher kritisch gegen-
Uberstehen.

Ziel der Kampagne ist es primdr, die
Brand Awareness des Versicherers zu
steigern, um besonders junge Kunden
zu gewinnen und langfristig zu binden.

Um die Botschaft in die Zielgruppe zu
tragen, hat die LVM Versicherung den
,Gute-Laune-Rapper” MC Fitti als Star-
gast eingeladen. Kern der Kampagne

AUS DER FINANZWERBUNG

ist ein exklusiv for die LVM Versicherung
komponierter Song und das zugehorige
Musikvideo. Das Video ist ein Stilmix
zwischen realer und Secial-Media-/
Comic-Welt und wird als Langversicn
und in verschiedenen kurzen Social-
Media-Formaten online ausgesteuert.
Dazu kommen Spotify Ads und Spon-
sored Sessions, eine Content-Koopera-
tion mit VICE sowie Blogger Content
Seeding. MC Fitti wird auch auf GroB-
flachenmotiven deutschlandweit fir die
LVM Versicherung werben.

Die Mercedes-Benz-Bank hat ihr En-
gagement als Hauptsponsor des VB
Stuttgart um weitere vier Jahre verldn-
gert und versteht das trofz des Abstiegs
als Bekenntinis zur langfristigen Zusam-
menarbeit. Zum Schriftzug des Finanz-
dienstleisters auf dem VfB-Trikot wird
ab der kommenden Saison zusatzlich
die neue Daimler Marke fur Elektro-
mobilitat ,EQ" auf dem Trikotérmel der
Profi-Mannschaft und beim Team der
U21-Junioren présent sein.

BANKMARKETING

fir Wertpapiere.
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# Ratenkredite
Wertpapiere

in Prozent

Wertpapiere verzeichneten von Januar bis Mai verglichen mit den Vorjahres-
monaten ein deutlich geringeres Aktivitatsniveau. Erst im Juni werden die
Vorjahreswerte Ubertroffen. Wenig Uberraschend ist die Comdirect in dieser
Produktkategorie besonders aktiv. Postbank und Sparda-Banken hingegen
verzichten auf nennenswert wahrnehmbare operative MarketingmaBnahmen

Operative MarketingmaBnahmen nach Bankprodukten im Juni 2019

Aug. Sep. Okt. Nov. Dez. Jan.
19

B Sparenund Anlegen
B Girokonto

B Baufinanzierung
B Kreditkarten

Quelle: research tools (Werbeausgaben von AdVision digital)
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