gen, die sich vor allem an junge Ziel-
gruppen richtet

Die Berliner Digitalagentur TLLG hat
fir die Deka eine Digitalkempagne mit
dem Motto ,Das kannst Du Dir sparen”
realisiert. Die auf ein junges, onlineaf-
fines Publikum ausgerichtete Kampa-
gne positioniert das Wertpapierhaus als
Alternative zum oft impulsgetriebenen
Konsumverhalten junger Menschen. Die
Crossmedia-Kampagne soll die Nutzer
an allen digitalen Touchpoints im Netz
mit der individuell passenden Nachricht
ansprechen. Sie umfasst einen 30-se-
kindigen Online-Film, acht 15-sekin-
dige Clips, eine Micropage, ein Gewinn-
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spiel, Online-Banner, Canvas-Ads sowie
zahlreiche Kanaladaptionen. Die im
Mai gestartete Kampagne ist auf zwei
Monate angelegt. Zuvor hatte sich die
Agentur in einem zweistufigen Pitch-
Verfahren durchgesetzt.

Die Hamburger Volksbank positioniert
sich als genossenschaftliche Bank mit
starker hanseatischer Verwurzelung
und hat sich deshalb fir eine Zusam-
menarbeit mit der Hamburger Agentur
Brinkert Metzelder entschieden, die
sowohl einen neuen Markenauftritt als
auch die Kampagne dazu entwickelt
hat.

Das neue Motto ,lhr seid das Volk, wir
eure Bank” nimmt sich den Ausruf der
historischen Montagsdemonstranten
der DDR zum Vorbild, die damit maB-
geblich zur friedlichen Revolution bei-
trugen und schlussendlich die deutsche
Einheit herbeifUhrten. Insofern soll der
Claim fir erfolgreiches gesellschaftli-
ches Engagement stehen. Dass der
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Leitsatz auch von Pegida verwendet
wird, ist der Bank bewusst, sie will
ihn aober gezielt wieder mit Werten
wie Toleranz und Zusammenhalt ver-
knUpfen.

Die Botschaften der Kampagne werden
mittels der dafur entwickelten Volks-
bank-Statementbox” geduBert. Seit
dem 21. Mai 2019 wird der neue Mar-

AUS DER FINANZWERBUNG

kenauftritt in ganz Hamburg auf digi-
talen und analogen Plakatfléchen, in
Hamburger Tageszeitungen und in di-
gitalen Medien verdffentlicht. Die in-
tegrierte Kampagne ist ebenfalls im
Rundfunk zu haren.

Zum Start der Fraven-FuBball-WM hat
Visa in Deutschland seine weltweite
Marketingkampagne gestartet. Die
Kampagne unter dem Motto ,One
Moment Can Change the Game" wird
in 33 Markten ausgerollt und umfasst
eine Kombination aus Hero- und
Social-Filmen Uber Spielerinnen aus
verschiedenen Léndern, darunter ein
Hero-Spot mit Dzsenifer Marozan, die
in der deutschen Nationalmannschaft
spielt. In Deutschland ist die Kampagne
vom 3. Juni bis 7. Juli 2019 im ZDF
sowie in ausgewdhlten Privatsendern zu
sehen. Dartber hinaus wird sie Ober
digitale und Printkanale, Social Media
sowie Out-of-Home beworben — un-
ter anderem auf Youtube, Snapchat,
Twitter und Instagram.

BANKMARKETING —

Verglichen mit dem Vorjahresmonat verliert das Girokonto 29 Prozentpunkte
Anteil an den operativen MarketingmaBnahmen der zehn untersuchten Banken
und Bankengruppen. Seit Oktober 2018 erreicht das Girokonto die 50-Prozent-
Marke nicht mehr. Ursache fur die zuletzt geringeren Anteile sind erheblich
verminderte Werbeausgaben und Social Media Postings, unter anderem von
Commerzbank und Postbank.

Operative MarketingmaBnahmen nach Bankpredukten im Mai 2019
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in Prozent Quelle: research tools (Werbeausgaben von AdVision digital)
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