von den unter 30-Jahrigen (67 Prozent
gegenilber 52 Prozent in der Gesamt-
stichprobe).

Zwei Drittel der Befragten fUhlen sich
durch Online-Werbung gestort (43 Pro-
zent) oder sogar sehr gestort (25 Pro-
zent). Ebenfalls 25 Prozent geben an,
sich durch die Werbung eher nicht ge-
stoért zu fuhlen, 7 Prozent sogar gar
nicht. Unter den 40- bis 59-Jahrigen ist
der Anteil jener, die Online-Werbung
nicht als storend empfinden, besonders

hoch.

Personalisierte Werbung ist 83 Prozent
der Probanden schon haufig (42 Pro-
zent) oder manchmal (41 Prozent) auf-
gefallen. Eine knappe Mehrheit von
517 Prozent hat nichts dagegen, solange
die eigene Internetnutzung davon nicht
gestort wird. 39 Prozent finden perso-
nalisierte Werbung sogar gut, weil so
die angezeigte Werbung eher ihren In-
teressen entspricht. Gut jeder Dritte
(34 Prozent) gibt an, durch personali-
sierte Werbung schon auf inferessante
Produkte aufmerksam geworden zu
sein, unter den unter 30-Jéhrigen sind
essogar 47 Prozent.

31 Prozent der Befragten schauen sich
solche Werbung lieber an als andere
Online-Werbung. 70 Prozent sagen
aber auch: Online-Werbung nervt, egal
ob personalisiert oder nicht. Und drei
Viertel (76 Prozent) firchten, dass die
Uber sie gesammelten Daten in falsche
Hande geraten kénnten.

In Deutschland wird 2019 mehr als
jeder vierte Werbe-Euro in digitalen
Medien investiert. Das prognostitziert
die Hamburger Agentur Netzwerk-
reklame. Nach dem erstmaligen
Uberschreiten der 10 Milliarden-Euro-
Marke im Vorjahr prognostiziert die
Agentur 2019 einen weiteren Anstieg
um 680 Millionen Euro auf 10,8 Milliar-
den Euro.

Nach TV — mit einem Marktanteil von
39 Prozent — kame die digitale Wer-
bung mit 28 Prozent demnach auf
Platz zwei vor Print (22 Prozent). Dabei
werden auch Schatzungen zu den
Werbeerlosen von Google, Facebook
und Amazen bericksichtigt. Die Zahlen
werden auf Basis von Reichweiten- und
Preisentwicklung, der Nutzungsdauer
sowie allgemeiner Trends in der digi-
talen Werbung ermittelf.

159 — bankund markt 04/2019

GrolBter Einzelblock mit 3,5 Milliarden
Euro Digitalspendings bleibt weiterhin
das Suchmaschinen-Marketing, wenn
auch nur knapp Uber dem Niveau des
Vorjahres. Dies liegt zum einen an
der hohen Markireife: Suchmaschinen-
Marketing ist seit Jahren fir viele
Anbieter ein Basismedium, dessen
Zuwdachse vor allem durch das Such-
volumen bestimmt wird. Gleichzeitig
werden direkte Promotions auf Platt-
formen fOr Anbieter attraktiver.

Fir die zuletzt boomende Werbung auf
sozialen Medien wird nur ein geringes
Wachstum prognostiziert, bei einem
Volumen von 1,17 Milliarden Euro in
Deutschland. Als Grinde fir diese
Entwicklung werden unter anderem
eine gewisse Social-Media-MUdigkeit
mit leicht ricklaufigen Nutzungszah-
len sowie eine steigende Skepsis bei
Werbetreibenden aufgrund von Daten-
skandalen, der Umfeldqualitat und
eingeschrankter Transparenz in den
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.walled gardens” sowie der schwinden-
den organischen Reichweite von Social
Media Posts genannt.

Dagegen ist der Trend zu Videower-
bung im Netz ungebrochen. 2019 wird
in diesem Bereich mit einem Zuwachs
von 220 Millienen Euro auf 1,5 Mil-
liarden Euro gerechnet.

Das Wachstum der digitalen Medien
geht 2019 zunehmend zulasten der
Gattung TV: Auf Basis unserer ergdnz-
ten Spending-Prognose kommt TV nur
noch auf einen Marktanteil von 38,6
Prozent, ein Rickgang von 1,3 Prozent-
punkten. Auf Platz zwei liegt nun Digi-
tal mit einem Anteil von 27,8 Prozent,
ein Plus von 1,3 Prozentpunken. Print
verliert 0,7 Prozentpunkte mit einem
Marktanteil von 21,7 Prozent, wahrend
AuBenwerbung um 0,8 Prozentpunkte
auf 6,4 Prozent zulegt. Radiowerbung
verharrt unveréndert bei 5,1 Prozent
Marktanteil.

ihre Ausgaben.
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B Ratenkredite
Wertpapiere

in Prozent

Ratenkredite halten im Marz 2019 einen Anteil in Héhe von 27 Prozent aller
operativ steverbaren MarketingmafBnahmen. Das ist der héchste Wert seit
April 2076. MaBgeblich fir diese Entwicklung ist im Vergleich zum Vormonat
das héhere Werbeavolumen. Postbank, Sparkassen und Targobank erhéhten

Operative MarketingmaBnahmen nach Bankprodukten im Mérz 2019

Sep. Okt. Nov. Dez. Jan. Feb. Mérz

M Baufinanzierung
B Kreditkarten

Quelle: research tools (Werbeausgaben von AdVision digital)
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