. 1
1CoCdadll

fi ‘ MarketingmaBnahmen
= { erfassen, verstehen, bewerten

Pressemitteilung

Erkaltungsmittelhersteller mit hohen Investments in TV-Spots

Mit mehr als 140 Erkaltungsmittelpraparaten versorgen zehn
Hersteller den Markt. 156 Millionen Euro an Werbeausgaben
innerhalb von zwd6lf Monaten verdeutlichen die mediale
Fokussierung. Dem stehen zurickhaltende Social Media-

. Aktivitaten gegenuber.

L Esslingen am Neckar, 30. Januar 2018 — Die Portfolios der zehn
analysierten Anbieter von Erkaltungsmitteln umfassen zwischen vier und 36 Produkte. Merz
Pharma erweist sich dabei als Anbieter mit der grof3ten Produktvielfalt, noch vor ratiopharm
und Procter & Gamble. 34 Prozent der Praparate werden bei Husten beziehungsweise fir
die Schleimhaut empfohlen, 22 Prozent sind fur die Atemwege. Die Hersteller bieten Uber
30 Packungsgrof3en in unterschiedlichen Darreichungsformen an. Umfangreiche Plattform-
Preisvergleiche zeigen bei MCM Klosterfrau, ratiopharm und Stada héaufig niedrige
Einstiegspreise. Die grofite Preisspanne weist der Pharmahersteller Pohl-Boskamp auf.

Die analysierten Erkaltungsmittelhersteller fokussieren stark die mediale Kommunikation.
156 Millionen Euro an Werbeausgaben im Zwolf-Monats-Zeitraum bekunden dies. Finf
Anbieter bewerben die Mittel gegen Husten, Schnupfen, Heiserkeit im hochpreisigen Medium
TV. Dagegen belegen fast alle Anbieter bei der organischen Stichwortsuche in
Suchmaschinen hintere Platzierungsrange. Ahnliches zeigt sich in den Social Media. Neun
der zehn Hersteller betreiben Profile, dennoch posten die Anbieter eher selten
erkaltungsmittelrelevante Beitrdge. Stada gelingt hier eine Abhebung durch eine erhéhte
Social Media-Prasenz. In der Kommunikation Gber ihre Serviceteams préasentieren sich die
Hersteller inhomogen. Wahrend bei den Telefonanfragen durchgangig eine gute bis sehr
gute Antwortqualitat vorliegt, fallt diese bei eMail-Anfragen deutlich ab.
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Uber die Studie:

Die "Marketing-Mix-Analyse Erkaltungsmittel 2018“ von research tools gibt auf 294 Seiten
Einblick in das Marketingverhalten der zehn bertcksichtigten Anbieter Dr. Schwabe,
Engelhard, Hexal, MCM Klosterfrau, Medice Arzneimittel Pltter, Merz Pharma, Pohl-
Boskamp, Procter & Gamble, ratiopharm, Stada. Analysiert wurden die vier Marketing-Ps
Product, Price, Place, Promotion. Starken-Schwéchen-Analyse und Marketing-Ranking
fuhren samtliche Ergebnisse zusammen und eine statistische Marketing-Positionierung
visualisiert die Ergebnisse.

Uber research tools:

Die Marktforschungsberatungsgesellschaft research tools mit Sitz in Esslingen am Neckar
bei Stuttgart bietet umsetzungsstarke, marketingorientierte Marktforschung. Ein Fokus liegt
auf der Analyse unternenmerischer Marketingmafinahmen.

Weitere Informationen: www.research-tools.net
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