BXUNZA asatay : i |
B2\ racCoanaren ranle
k=7 research tools
‘33 f‘ MarketingmaBnahmen

& erfassen, verstehen, bewerten

Pressemitteilung

Teemarkt: drei Marktfihrer mit ahnlicher Positionierung

Esslingen am Neckar, 24. September 2014 — Frichtetee ist vor
Kréautertee, Schwarzem Tee und Griinem Tee die beliebteste
Teesorte in Deutschland. Die Verbraucher zeigen
unterschiedliche Sortenpréaferenzen bei den zwo6lf Teemarken.
. Laut der ,,Studie Unternehnmensprofile Teemarken 2014

treffen je nach Marke zwischen 39 und 51 Prozent der Kunden
ihre Kaufentscheidung aufgrund der Marke.
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85 Prozent der deutschen Bevdlkerung trinken Tee. Dabei geniel3en 27 Prozent das
Aufgussgetrank taglich und etwa 28 Prozent trinken Tee ein- bis mehrmals woéchentlich. Die
Anteile derjenigen, die taglich Tee trinken, liegen bei Konsumenten von Yogi Tea,
TeeGschwendner und Blinting deutlich tber dem Durchschnitt.

Im Teemarkt decken die vier Teemarken Lipton, Me3mer, Milford und Teekanne die Halfte
des Markts ab. Handelsmarken haben einen Anteil von etwa 14 Prozent. Das die Studie
abschliel3ende Markenranking zeigt fur TeeGschwendner Vorteile aufgrund vergleichsweise
hoher Markenaffinitat, Haushaltsgré3e und Verwendungshaufigkeit.

Frauen trinken tUberdurchschnittlich haufig Tee. Der weibliche Anteil liegt bei elf Teemarken
zwischen 54 und 65 Prozent. Yogi Tea prasentiert sich als Frauenmarke mit etwa drei Viertel
weiblicher Konsumenten und einem geringen Durchschnittsalter. Die Marken Windsor-Castle
und Sir Winston Tea haben jeweils den hdochsten Méanneranteil und das hochste
Durchschnittsalter. Die drei Marktfihrer positionieren sich im Mittelfeld ahnlich.

Die Halfte der Teetrinker trinken Friichtetee, der damit in der Beliebtheitsskala ganz oben
steht. Es folgen mit jeweils etwas Abstand Krautertee, Schwarzer Tee und Grlner Tee.
Letzterer wird von einem Finftel der Bevolkerung getrunken. Innerhalb der Marken zeigen
sich deutliche Sortenpraferenzen. Milford, Teehaus und Teekanne haben jeweils die gré3ten
Anteile an Friichteteeliebhabern, Yogi Tea wird flr seinen Griinen Tee geschéatzt und
Binting und Sir Winston Tea fur Schwarztee.
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Uber die Studie:

Die ,Studie Unternehmensprofile Teemarken 2014" von research tools gibt auf 83 Seiten
Einblick in Kundenstruktur und Kundenverhaltensstruktur der zwolf Teeanbieter Blinting,
Lipton, Marco Polo, Mel3mer, Milford, Sir Winston Tea, TeeGschwendner, Teehaus,
Teekanne, Twinings, Windsor-Castle und Yogi Tea. Eine Analyse der Kunden nach
Lebensphasen und Lebenszyklen werden durch Kurzprofile der Teemarken ergénzt. In der
abschlielenden Korrespondenzanalyse werden die Positionierungen visualisiert.

Uber research tools:

Die Marktforschungsberatungsgesellschaft research tools mit Sitz in Esslingen am Neckar
bei Stuttgart bietet umsetzungsstarke, marketingorientierte Marktforschung. Ein Fokus liegt
auf der Analyse unternenmerischer Marketingmafinahmen.

Weitere Informationen: www.research-tools.net

Pressekontakt:

Uwe Matzner

research tools

Kesselwasen 10

73728 Esslingen am Neckar

Tel. +49 (0)711 - 55090381

Fax +49 (0)711 - 55090384
uwe.matzner@research-tools.net



