3 research tools

MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten

Pressemitteilung

Haarpflegewerbung: Tendenz abnehmend

Das Werbevolumen im Haarpflegemarkt ist zuriickgegangen.
Uber ein Drittel der Werbeaktivitaten sind Rangekampagnen.
Annéahernd acht von zehn Werbeeuro entfallen auf zehn
flhrende Haarpflegemarken.

Esslingen am Neckar, 19. Januar 2018 — Das Werbevolumen im

i Haarpflegemarkt ist innerhalb von funf Jahren um 25 Prozent
zurtickgegangen und liegt damit aktuell bei 432 Millionen Euro. Auffallend zeigt sich in der
Produktwerbung der hohe Anteil an Rangekampagnen — mehr als ein Drittel des gesamten
Werbevolumens entféallt auf Werbung, bei der mehrere Produkte aus unterschiedlichen
Produktgruppen gemeinsam beworben werden. Von den singuléar beworbenen Produkt-
markten prasentieren sich die beiden Teilmarkte Shampoo Anti-Schuppen und Shampoo
trocken mit einem Werbeplus im zweistelligen Millionenbereich. Hingegen hat sich das
Werbevolumen der Produktmérkte Haarfarben/T6nung, Pflegespulungen/Kuren und
Shampoo regenerativ stark verringert.

Top-Medium der Branche ist TV mit einem Anteil von 90 Prozent. Der Anteil an Zeitschriften-
werbung ist in den letzten finf Jahren rlicklaufig, Internetwerbung wird nur selten eingesetzt.

Neben dem Werbevolumen ist auch die Werberanzahl, die mindestens einmal pro Monat
Werbung schalten, gesunken. Lag diese Zahl im Vorjahr noch bei 55, so sind es im aktuellen
Beobachtungszeitraum 47. Hinter den zehn werbestarksten Marken stehen finf bedeutende
Konzerne. Mit den Werbeaktivitaten fur diese zehn Marken decken sie 78 Prozent des
gesamten Werbevolumens im Haarpflegemarkt ab. Drei der zehn werbestarken Marken
haben ihre Werbeaktivitdten im Vergleich zum Vorjahr ausgeweitet. Top-Marken nach
Werbeausgaben sind Garnier, Head & Shoulders und Pantene PRO-V.



32 research tools

MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten

Uber die Studie:

Die ,Werbemarktanalyse Haarpflege 2018 von research tools untersucht die
Werbeausgaben fir Haarpflege in Deutschland. Sie gibt auf 229 Seiten Einblick in Trends,
Benchmarks und Strategien in 29 Teilmarkten, darunter zehn im Detail wie z.B. Haarfarben/
Tonung, Haarspray, Pflegesptilung, Shampoo Anti-Schuppen. Neben der Entwicklung von
Werbespendings fir 100 Werber werden Funf-Jahres-Trends erstellt. Eine Analyse der
Kommunikationsstrategien zehn wichtiger Werbungtreibender untersucht quantitative und
gualitative Parameter und zeigt bedeutende Werbemotive. Die vorliegende
Werbemarktanalyse basiert auf Daten und Motiven von AdVision digital.

Uber research tools:

Die Marktforschungsberatungsgesellschaft research tools mit Sitz in Esslingen am Neckar
bei Stuttgart bietet umsetzungsstarke, marketingorientierte Marktforschung. Ein Fokus liegt
auf der Analyse unternehmerischer MarketingmafRnahmen.

Weitere Informationen: www.research-tools.net
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