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Pressemitteilung

Werbemarkt fur den Innenausbau steht auf Wachstumskurs

Im Werbemarkt fir Ausbaumaterialien-Inhouse stehen die
Zeichen auf Wachstum. Seit fiinf Jahren nehmen die

1 Werbeaktivitaten kontinuierlich zu. Die Halfte der zehn
Topwerber prasentiert Produktwerbung fur Bad & Kiche,
. dem volumenstéarksten Teilmarkt.

Esslingen am Neckar, 15. Marz 2018 — Der Werbemarkt fur den
Inhouse Ausbau zeigt innerhalb der vergangenen finf Jahre ein stetiges Wachstum. Das
Werbevolumen hat sich innerhalb dieser Zeitspanne annéhernd verdoppelt und belauft sich
damit fir das Jahr 2017 auf Gber 46 Millionen Euro. Mit einer deutlichen Zunahme und einem
Volumen von 20 Millionen Euro ist der Produktmarkt Bad und Kiiche der volumenstarkste.
Eine starke Steigerung der Werbeaktivitaten von zwei auf knapp acht Millionen Euro
verzeichnet der Teilmarkt Turen/Tore/SchlielRsysteme. Hingegen verringert sich die
Produktwerbung fur Farben, Lacke und Tapeten im Vergleich zum Vorjahr um knapp funf
Millionen Euro.

Trotz der Volumenanderungen zeigt sich der Mediensplit innerhalb von funf Jahren relativ
konstant. Zeitschriften sind die Mediengattung mit dem hochsten Ausgabenanteil von derzeit
44 Prozent. Auf das Medium TV entféllt etwa ein Drittel der Werbeausgaben.

Die drei Topwerber Geberit, Ring und Schéner Wohnen (Farbe) reprasentieren gemeinsam
30 Prozent des gesamten Werbevolumens fur den Inhouse-Ausbau. Aufsteiger und
Werbenewcomer ist der Video-Turklingel-Anbieter Ring. Funf der zehn werbestarken
Anbieter kommunizieren im Produktmarkt Bad & Kiiche, jeweils zwei Anbieter werben fir
Farben/Lacke/Tapeten oder Teppich/Béden. Neun der zehn Topwerber stocken ihr
Werbebudget im Vergleich zum Vorjahr auf, sieben davon werben mit einem Volumen von
tber einer Million Euro. Alle zehn Topwerber reprasentieren zusammen 52 Prozent des
Gesamt-Werbevolumens fir Inhouse-Ausbaumaterialien.
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Uber die Studie:

Die ,Werbemarktanalyse Innenausbau 2018“ von research tools untersucht die
Werbeausgaben fir Ausbaumaterialien Inhouse in Deutschland. Sie gibt auf 155 Seiten
Einblick in Trends, Benchmarks und Strategien in acht Teilmarkten, darunter Bad & Kiiche,
Boden, Farben/Lacke/Tapeten, Turen/Tore/SchlieRsysteme. Neben der Entwicklung von
Werbespendings fir 100 Werber werden Funf-Jahres-Trends erstellt. Eine Analyse der
Kommunikationsstrategien zehn wichtiger Werbungtreibender untersucht quantitative und
qualitative Parameter und zeigt bedeutende Werbemotive.

Die Studienherausgeber:

Die Marktforschungsberatungsgesellschaft research tools mit Sitz in Esslingen am Neckar
bei Stuttgart bietet umsetzungsstarke, marketingorientierte Marktforschung. Ein Fokus liegt
auf der Analyse unternehmerischer MarketingmafRnahmen.

Weitere Informationen: www.research-tools.net

Werbespendingdaten und Werbemotive der Studie beziehen sich auf den deutschen Markt
und entstammen der Werbedatenbank des unabhangigen Medienbeobachters AdVision
digital, Hamburg, www.advision-digital.de

Pressekontakt:

Uwe Matzner

research tools

Kesselwasen 10

73728 Esslingen am Neckar

Tel. +49 (0)711 - 55090381

Fax +49 (0)711 - 55090384
uwe.matzner@research-tools.net



